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PERNYATAAN BEBAS PLAGIARISME

“Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam penulisan tesis ini tidak
terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu
perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam referensi. Apabila
dikemudian hari terbukti bahwa pernyataan ini tidak benar, maka saya sanggup

menerima hukuman/sanksi apapun sesuai peraturan yang berlaku”.
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Assalamualaikum Wr. Wb.

Bismillahirrahmanirrahim, puji dan rasa syukur saya panjatkan kehadirat
ALLAH S.W.T yang telah memberikan karunia dan hidayahnya, sehingga skripsi
ini dapat diselesaikan dengan sangat baik. Shalawat dan salam tak lupa saya
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pihak yang terkait dan para pembaca pada umumnya.

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Yogyakarta, Januari 2016

Penulis,

Miftahul Jannah
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