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ABSTRAK 

Usaha jasa rental mobil adalah penyedia layanan penyewaan kendaraan dengan cara 

sewa. Bisnis rental mobil di Daerah Istimewa Yogyakarta dari tahun ke tahun semakin 

meningkat, hal ini tidak lepas dari potensi serta daya tarik pariwisata yang terus berkembang 

terutama sebagai tempat tujuan wisata. Dengan masih adanya peluang tidak menutup 

kemungkinan untuk membuka usaha baru seperti rental mobil Ucink Rent Car dimana 

fasilitas yang ditawarkan yaitu adanya audio, wi-fi, charger, air mineral, snacks, asuransi dan 

free 1 jam di setiap paket yang di berikan . Selain itu memberikan pelayanan yang aman, 

nyaman, sopir yang profesional, sopan, ramah, dan berpengalaman. Mempunyai keahlian 

minimal satu bahasa asing dan menguasai sejarah kota Yogyakarta, harga yang ditawarkan 

pun relatif murah dan sama dengan para pesaing lainnya dengan menggunakan armada yang 

baru yaitu Pajero Sport, Grand Livina dan Grand New Avanza, hal ini menjadi nilai plus di 

perusahaan Ucink Rent Car diantara para pesaing lainnya.  

Usaha ini membutuhkan modal sebesar 185.000.000 yang berasal dari pinjaman bank 

dan modal sendiri. Hasil dari perhitungan uji kelayakan bisnis, usaha rental mobil Ucink Rent 

Car adalah bisnis yang layak dikembangkan, karena didapat hasil dari perhitungan Net 

Present Value nya lebih besar dari pada 0 (nol) dan dihitung dari Pay Back Period dengan 

penjualan yang signifikan, maka untuk bisa mendapatkan nilai investasi Ucink Rent Car 

dibutuhkan waktu sekitar 2 tahun 9 bulan. 

 

Kata Kunci : Rental, Mobil, Inovasi 
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ABSTRACT 

Business rental car have fasilitas rent by agree with payment. Business rental car in 

city yogyakarta every years by good,because this never lose to give tourisment to by apply us 

in place guide.now still have lucky for open new business car antique for rent in facility 

produced in audio, Wi-Fi, charger, minerals water, snack,insurance, and free in hours 

package give.also have good produced, in professional driver, great, nice, and have good 

character. Minim have good things in English language that have no story for city 

yogyakarta, payment in selling also have good chipper commodities same like another 

company that us general new information like the name pajero sports, grand livina and 

grand new avanza,that this have plus points in business antique rents car in all company.  

This business have modal 185.500.000 from banking in modal self.from where see 

good things business, only business antique car rent have notification to by great. Because 

have good value net Persent bigger from 0 that have frequency more that payback period 

sale significant, so for have nilai investigation antique car rents must to by have time 2 or 9 

month 

 

Key Words :Rental, Car, Inovation, 
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