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BAB IV

ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN

4.1 I ji Validitas Instrumen

Analisis ini digunakan untuk mengetahui seberapa cennat suatu tes dapat

rnelakukan fungsi ukurnya. semakin tinggi validitas suatu alat pengukur,

semakin tepat pula pengukur itu mengenai sasararavya. Untuk mengukur

validitas kuesoner yang diberikan kepada responden digunakan rumus

korelasi product moment (Sutrisno Hadi. 1991; 64).

Keterangan:

rxy —Korelasiproduct moment

X = Skor total dari setiap item

Y = Skotlhuai dari setiap item

N = Jurrdah sampel

Berdasarkan hasil uji validitas dengan menggunakan program SPSS

for Windows Release 11.0 diperolehhasil sebagai berikut:



Tabel 4,1

Uji validitas

NO
i *

! 1

Variabel INo butirS rXY I Kesimpulan
Testifier

Pembuktian 1

2

3 Dialog/aspek verbal 1

Seting iklan

Minat beli

0.831 Valid

0.847 Valid

0.662 Valid

0.882 Valid

0.753 Valid

0.806 Valid

0.740 Valid

0.804 Valid

0.889 Valid

0.799 Valid

0.863 Valid

0.739 Valid

0.810 Valid

0.843 Valid

.54

Dengan menggunakan taraf sigmfikansi (a) = 5% dan N = 30

diperoleh nilai r tabel = 03494. Apabila txv kbib besar dari r tabel berarti ada

korelasi yang nyata antarakedua variabel tersebut sehingga kuisioner sebagai

alat pengukur dikatakan valid dan demiksan juga sebahknya Berdasarkan

tabel di atas dapat diketahui bahwa nilai rXY dari semua butir instrumen lebih

besar dari r tabel (03494), sehingga dapat disimpulkan bahwa sanua butir

dalam instrumen penelitian ini valid.
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4.2 Uji Reliabilrtas Instrumen

Analisis ini digunakan untuk menunjukan sejauh mana suatu

pengukuran relatif konsisten apabila pengukuran diulangi 2 kali atau lebih.

Dalam pengujian rehabihtas dilakukan dengan menggunakan teknik Alpha

Cronbach, yang rumusnya adaiah sebagai berikut: (Suharsimi, 1991 ; 78)

rii =

L(*-D_

'15>f
at2

Keterangan;

k

£Sb2

St2

Mo

= reliabihtas instrurnen

= banyaknya butirpertanyaan ataubanyaknya soal

— jurruah varians butir

= varians total

Berdasarkan basilujirehabihtas dengan menggunakan program SPi

forWindows Release 1L0diperoleh hasil sebagai berikut:

Tabel 4.2

Uji Retiabilitas

Variabel tn Kesrmpulan

Testifier 0.686 Rehabel

Pembuktian 0.741 Rehabel

3. Dialog/aspek verbal 0.743 Reliabel

Seting iklan 0.550 Rehabel
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lariat beli ~" I 0.707 j Reliabel j
Dengan menggunakan taraf sigmfikansi (a) = 5% dan N = 30

diperoleh irilai r tabel = 03494. Apabila rn lebih besar dari r tabel berarti

kuisioner sebagai alat rjengukur dikatakan rehabel dan demikian juga

sebahknya. Berdasarkan tabel di atas dapat chketahui bahwa nilai rH dari

instrumen dalam penelitian mi lebih besar dari r tabel (03494), sehingga

dapat disimpulkan instrumen penelitian ini reliabel sehingga dapat digunakan

untuk meiakukan penelitian.

43 Deskripsi Penelitian

Berdasarkan hasil penehtian yang telah dilakukan terhadap 100 orang

responden maka dapat dndoatifikasikan karakteristik dari responden dalam

penelitian ini sebagai berikut :

43.1 Jenis Kelamin Responden

Berdasarkan jenis kelaminnya, maka responden dalam penelitian ini

dapat dikiasifikasikars sebagaiberikut:

Tabel 43.1

Jenis Kelamin

Frequen
cy Percent

Valid CumulatJv

Percent e Percent

Valid laki-

laki

Perem

puan

Total

47

53

100

47.0

53.0

100.0

47.0 47.0

53.0 100.0

100.0
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Tabel di atas menunjukkan bahwa sebagian besar responden dalam penelitian

mi adaiah Perempuan yaitu sebanyak 53 orang (53 %) dan sisanya sebanyak

47 orang (47 %) adaiah kua -4aki

43.2 I sb Responden

Berdasarkan Usianya , maka responden dalam penelitian ini dapat

diklasifikasikan sebagai berikut:

Tabel 43J

Usia

Frequen
cy Percent

Valid Cumulativ

Percent e Percent

Valid <20 13 13.0 13.0 13.0

20-

25
80 80.0 80.0 93.0

26-30 7 7.0 7.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Dari tabel diatas niennnjukkan bahwa sebagian besar responden

berusia 20 - 25 tahun yakai sebanyak 80 orang ( 80 %) , lalu 13 orang (13%)

berusia kurang dari 20 tahun dan sisanya yakni sebanyak 7 orang ( 7% )

berusia 26 - 30 tahun .
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433 Tempat tinggal responden

Berdasarkan status tempat tinggalnya, maka responden dalam penelitian ini

dapat diklasifskasikan seperti pada tabel berikut:

label 433

Tempat tinggal

Valid Rumah

Sendiri

Kost

Total

Frequen Valid Cumulativ
cy Percent Percent e Percent

23 23.0 23.0 23.0

77 77.0 77.0 100.0

100 100.0 100.0

Tabel di atas menunjukkan bahwa sebagian besar responden dalam

penelitian mi bertempat tinggal di kost yaitu sebanyak 77 orang (77 %), dan

sisanya sebanyak 23 orang bertempat tinggal di rumah sendiri.

43.4 Uang saku per bulaa

Berdasarkan uang saku rtya maka dalam penehtian ini dapat

diklasi tlkastkan seperti pada tabel berikut
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Tabel 43.4

Uang saku per bulan

Frequen Valid Cumulativ

cy Percent Percent e Percent

Valid < Rp 500 000 47 47.0 47.0 47.0

Rp 501 GOO -
1000 000

34 34.0 34.0 81.0

Rp1001000-
Rp1 500 000

12 12.0 12.0 93.0

>Rp 1 500 000 7 7.0 7.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Dari data diatas diketahui bahwa 47% responden memperoleh uang

saku per bulan sebesar kurang dari Rp 500.000, 34% responden memperoleh

uang saku perbulan sebesar Rp 501.000 - Rp 1.000.000 , 12% responden

memperoleh uang saku perbulan sebesar Rp 1001.000 - Rp 1.500.000 dan

sisanya sebanyak 7% responden memperoleh uang saku per bulan sebesar

lebih dari Rp 1.500.000

4.4 Peniiaian Responden Terhadap Item Pertanyaan Setiap Variabel

Pada penelitian ini penulis memberikan 5 altematif jawaban dengan

menggunakan skala tikert, yaitu skala yang dirancang untuk memungkinkan

responden menjawab pertanyaan dengan berbagai tingkatan pada setiap butir

pertanyaan. Adapun ahematif jawaban adaiah sebagai berikut : Sangat Tidak

Setuju (skor 1);Tidak Setuju(Skor 2); Netral (Skor 3); Setuju(Skor 4);
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Sangat setuju ( skor 5 ) Jawaban Sangat Tidak Setuju menunjukan tingkat

peniiaian yang sangat rendah terhadap pertanyaan yang diajukan dan jawaban

Sangat Setuju menunjukan tingkat peniiaian yang sangat tinggi terhadap

pertanyaan yang diberikan.

Mengacu pada nilai terendah dan tertinggi maka dapat dirumuskan formulasi

interval peniiaian rata-rata yaitu :

Untuk menentukan skor maka rumus yang digunakan adaiah ( Zainal mustofa

,1996 him. 19)

K= 1+332 log n

K=l+3,22 tog 100

K= 1+332(2)

K= 1*6,644

K = 7,644 • 8

Menentukan besar interval kelas:

I = jarak

Banyak kelas

1 = 5-1 =0,5

Interval

Rata - rata 1,00 - 1,49 — Sangat buruk sekafi

Rata-rata 1,50-1,99 = Sangat buruk

Rata-rata 2.00-2,49 = Buruk



Rata-rata 2,50 2,99

Rata-rata 3,00-3,49

Rata-rata 3,50-3,99

Rata-rata 4,00-4,49

Rata-rata 4,50-5,00

Cukup buruk

Cukup Baik

Baik

Sangat baik

Sangat baik sekaii

4.4.1 Peniiaian Responden Terhadap variabel Testifier per item pertanyaan

Tabel 4.4.1

Variabel Testifier

Mo Keterangan Mean Peniiaian

Pertanvaan I 339 Cukup baik

Pertanyaan 2 334 Cukup baik

Pertanvaan 3 3,31 Cukup bark
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Dari tabel chains dapat dillihat pada variabel testifier pada pertanyaan

I yakni pertanyaan mengenai penampilan testifier memiliki rata - rata atau

mean sebesar 339 nilai ini menyatakan bahwa responden memberikan

peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 1 yakni pertanyaan tentang

penainpiian testifier. Pada pertanyaan 2 yakni pertanyaan tentang ekspresi

testifier memiliki rata - rata atau mean sebesar 3,14 nilai ini menyatakan

bahwa responden memberikan peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 2
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yakni pertanyaan tentang ekspresi testifier dalam memberikan kesaksian. Pada

pertanyaan 3 yakni pertanyaan tentang kelayakan testifier memiliki rata - rata

atau mean sebesar 331 nilai hu menyatakan bahwa responden memberikan

peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 3 yakni pertanyaan tentang

kelayakan testifier.

4.4.2 Peniiaian Responden Terhadap Variabel Pembuktian per item

pertanyaan

Tabd 4.4.2

Variabel Pembuktian

Mo Keterangan Mean \ Peniiaian

Pertanvaan 1 i 3,62 Baik

Pertanyaan2 j 3,13 cukup baik

Pertanvaan 3 j 3,44 | CukupBaik

Dari tabel diatas dapat dtihhat pada variabel pembuktian pada

pertanyaan 1 yakni pertanyaan mengenai pembuktian menggunakan alat

peraga pada iklan sabun dove memiliki rata - rata atau mean sebesar 3,62

nilai ini rnenyatakan bahwa responden memberikan peniiaian cukup baik

terhadap pertanyaan 1 yakni pertanyaan tentang pembuktian dengan alat

peraga dalam iklan sabun dove. Pada pertanyaan 2 yakni pertanyaan tentang
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kebenaran pembuktian memiliki rata - rata atau mean sebesar 3,13 nilai ini

menyatakan bahwa responden memberikan peniiaian cukup baik terhadap

pertanyaan 2 yakni pertanyaan tentang kebenaran pembuktian. Pada

pertanyaan 3 yakni pertanyaan tentang kesesuaian pembuktian memiliki rata

- rata atau mean sebesar 3,44 nilai mi menyatakan bahwa responden

memberikan peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 3 yakni pertanyaan

tentang kesesuaian pembuktian

4.43 Peniiaian responden terhadap variabel dialog / aspek verbal per item

pertanyaan

Tabel 4.43

Variabel Dialog/Aspek Verbal

ife I Keterangan Mean Peniiaian

Pertanvaan 1 j 3,62 j Baik

Pertanyaan 2 j 3,08 j Cukupbaik

PertauvaanS 3,08 j Cukupbaik

Dari tabel chatas dapat diliihai padaa variabel dialog/ aspek verbal pada

pertanyaan 1 yakni pertanyaan mengenai kemampuan dialog testifier memiliki rata -

rata atau mean sebesar 3,62 ailai ini rnenyatakan bahwa responden memberikan

peniiaian yang baik terhadap pertanyaan 1 yakni pertanyaan taitang kemampuan
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dialog testifier. Pada pertanyaan 2 yakni pertanyaan taitang perayataan testifier

memfliki rata - rata atau mean sebesar 3,08 nilai ini menyatakan bahwa responden

memberikan peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 2 yakni pertanyaan tentang

perayataan testifier. Pada pertanyaan 3 yakni pertanyaan tentang kujujuran testifier

dalam memberikan kesaksian memfliki rata - rata atau mean sebesar 3,08 nilai ini

menyatakan bahwa respondeat! memberikan peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan

3yakni pertanyaan tentang kejiuuran testifier dalam niernberikan kesaksian.

4.4.4 Pennaian responden tertod^p variabel SetingiUan perit em pertanyaan

Tabel 4,4.4

Variabel Setting IUan

No 1 Keterangan j Mean j PenilaiaB j

Pertanyaan 1 I 3,28 j Cukupbaik
I

Pertanyaan 2 f 3,49 Cukupbaik \
!

Dari tabel dsalas dapat diltihat pada variabel seting iklan pada

pertanyaan 1yakni pertanyaan mengenai kesesuaian seting iklan memiliki rata

- rata atau mean sebesar 3,28 nilai ini menyatakan bahwa responden

memberikan peniiaian cukup baik terhadap pertanyaan 1 yakni pertanyaan

tentang kesesuaian seting fldan. Pada pertanyaan 2 yakni pertanyaan menenai

lokasi seting fldan menuTiki rata-rata atau mean sebesar 3,49 nilai ini
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menyatakan bahwa responden monberikan peniiaian cukup baik terhadap

pertanyaan 2 yakni pertanyaan tentang lokasi seting iklan.

4.43 Peniiaian RespondenTerhadapVariabel Minat BeliPerHem pertanyaan

Tabd 4.43

Variabel Minat Beh

No Keterangan Mean I Peniiaian |
1 I
i i

i !
i

Pertanyaan 1 3,72 S Baik |

2 \
1

Pertanyaan 2 3,37 Cukupbaik j
I j

1

3 |
I

Pertanyaan 3 3,33 jj Cukupbaik j

1 i

Dari tabel diatas dapat dillihat pada variabel pembuktian pada

pertanyaan I yakni pertauyaau mengenai ketertarikan responden untuk

mencari irrformasi mengenai produk sabun dove memiliki rata - rata atau

mean sebesar 3,72 nilai ini menyatakan responden memberikan peniiaian

baik. Pada pertanyaan 2 yakni pertanyaan mengenai perrimbangan responden

untuk membeh sabun dove ineoiiiiki rata - rata atau mean sebesar 3,37 nilai

mi menyatakan responden memberikan peniiaian cukup baik. Pada pertanyaan

3 yakni pertanyaan mengenai keinginaii membeh responden untuk membeh

produk sabun dove, manihki rata - rata atau mean sebesar 3,33 nilai ini

menyatakan bahwa responden memberikan peniiaian cukup baik



43 Peniiaian RespondenTerhadap Setiap Variabel

Tabel 43

Variabel Iklan Testimonial

No keterangan Mean

Variabel Testifier 3,23

Variabel Pembuktian 339

3 I Variabel Dialog /aspek verbal ' 3,26

Variabel Seting fldan 3.34

Variabel Minat beli 3,46
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Penilaiau

Cukupbaik

Cukupbaik

Cukup baik

Cukupbaik

Cukupbaik

Berdasarkan tabel di atas maka variabel-variabel dalam penelitian ini dapat

diinferpretasikan sebagaiberikut:

4.5.1 Vanabel festifier

Tabel diatas rrieuurqukkan mean variabel testifier (Xs) sebesar 3,23 sehingga

dengan mengacu pada skala di atas dapat disimpulkan bahwa testifier pada

fldan sabun dove versi pembuktian termasuk dalam kategori cukup baik. Hal

ini menunjukkan bahwa responden memberikan peniiaian yang cukup baik

terhadap testifier pada fldan sabun dove dalam versi pembuktian.
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4.5.2 Variabel Pembuktian

Tabel diatas menunjukkan mean variabel pembuktian (X2) sebesar 3,39

sehingga dengan mengacu pada skala di atas dapat disimpulkan bahwa

pembuktian termasuk dalam kategori cukup baik. Hal ini menunjukkan bahwa

responden rriemberikan peniiaian yang cukup baik terhadap pembuktian yang

dilakukan, pada iklan sabun dove daiam versi pembuktian.

4.5.3 Variabel Dialog / aspek verbal

Tabel diatas menunjukkan mean variabel dialog / aspek verbal (X3) sebesar

3,26 sehingga dengan mengacu pada skala di atas dapat disimpulkan bahwa

dialog / aspek verbal termasuk dalam kategori cukup baik. Hal ini

memmjukkan bahwa responden memberikan peniiaian yang cukup baik

terhadap dialog / sapek verbal, pada fldan sabun dove dalam versi

pembuktian.

4.5.4 Variabel Seting iklan

Tabel diatas menunjukkan mean variabel seting fldan (Xj) sebesar 3,34

sehingga dengan mengacu pada skala di atas dapat disimpulkan bahwa seting

fldan termasuk dalam kategori cukup baik. Hal ini menunjukkan bahwa

responden rnemberikan peniiaian yang cukup baik terhadap seting iklan, pada

fldan sabun dove dalam versi pembuktian.

4.5.5 Variabel Minat beli konsumen

Tabel diatas menimjukkan mean variabel Minat beh konsumen (Y) sebesar

3,46 sehingga dengan mengacu pada skala di atas dapat disimpulkan bahwa
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minat beh konsumen termasuk dalam kategori cukup baik. Hal nu

menunjukkan bahwa respondeu memiliki minat beh yang cukup baik setelah

menyaksikan iklan sabun dove versi pembuktian.

4.6 Analisis data

4.6.1 Analisis Regresi Lhrier Berganda

Untuk mengetahui tingkat pengaruh testifier , pembuktian , dialog /

aspek verbal sseting iklan pada iklan sabun dove versi pembuktian terhadap

minat beli konsumen produk sabun dove, rnaka digunakan analisis regresi

linier berganda. Adapun bentuk umum persamaan regresinya adaiah sebagai

berikut:

Y = b»+ b,Xj + \hX2 + 1*3X3 + b4X4

Reteranjon :

Y = Minat beh konsumen

X, = Testifier

X2 = Peinbuksiais

X, = Dialog / aspek verbal

X4 = Seting iklan

b» = Konstanta

bs, b», bx- b4 = Koefisien regresi Xi, X2, X?
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Berdasarkan hasfl perhitungan dengan program komputer SPSSfor Windows

Release 115 diperoteb hasil sebagai berikut

Tabel 4.6.1

CoefHcieftt5(a)

UnstandarrJiz Standardiz
ed ed

Model Coefficients Coefficients t sjg
Std.

B Error Beta

1 (Constant) -.175 .260 -.675 .501

X1 .334 .071 347 4.730 .000

X2 .274 .076 277 3.625 .000

X3 .149 .086 .151 1.722 .088

X4 .337 .069 354 4.886 .000

a Dependent Variable: Y

Daritabeldiatasdapatdibuatpersamaan regresi

Y = -0.175 + 0334 X, + 0,274 x2 + 0,149 X3 + 0,337 X4

Selanjutnya dari persamaan regresi berganda tersebut dapat diambil

kesimpulan sebagai berikut:

a. Makna konstanta sebesar -0,175

Konstanta (be) memuiuikan nilai -0,175 berarti bahwa minat beli (Y)

ineinihki nilai negatif sebesar -0,175 apabila XS,X2 ,Xs dan X*

diabaikan. Artmya apabila variabel Testifier (Xi), Variabel

Pembuktian (X2) , Variabel diolog / aspek verbal (X3) dan Variabel
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seting fldan (X*) diabaikan maka Minat beh terhadap produk sabun

dove uegptifsebesar -0,175 dan tidak signifikan

a. Makna Koefisien regresi variabel testifier (Xa)

Besarnya koefisien variabel testifier adaiah 0334. Angka ini dapat

diartikan bahwa setiapada kenaikan faktor testifier sebesar 1%maka

akan mempengaruhi mernngkatnya minat beli (Y) terhadap sabun

dove sebesar 0334% dengan asumsi variabel yang lain tetap. Ada

hubungan positif antara variabel testifier terhadap minat beh produk

sabun dove.

b. Makna Koefisien regresi variabel pembuktian (X2)

Besarnya koefisien variabel testifier adaiah 0,274. Angka ini dapat

diartikan bahwa setiap ada kenaikanfaktor pembuktiaai sebesar 1%

maka akan mempengaruhi menrngkatnya minat beh (Y) terhadap

produk sabun dove sebesar 0,274% dengan asumsi variabel yang

lain tetap. Adahubungan positifantaravariabel pembuktian terhadap

minat beli produk sabun dove.

c. Makna Koefisien regresi variabel dialoglaspek verbal (X?)

Besarnya koefisien variabel testifier adaiah 0,149. Angka ini dapat

diartikan bahwa setiap ada kenaikan faktor dialogaspek verbal

sebesar 1% maka akan rnempengaruhi meriingkamya rninat beh (Y)

terhadap produk sabun dove sebesar0,149% dengan asumsi variabel
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yang Iain tetap. Ada hubungan positif antara variabel dialog aspek

verbal terhadap minat beli produk sabun dove

d. Makna Koefisien regresi variabel Seting fldan (X4)

Besarnya koefisien variabel seting iklan adaiah 0337. Angka ini

dapat diartikan bahwa setiap ada kenaikan faktor seting iklan

sebesar 1% maka akan mempengaruhi meningkatnya minat beh (Y)

terhadap produk sabun dove sebesar 0,337% dengan asumsi variabel

yang lain tetap. Ada hubungan positif antara variabel seting fldan

terhadap minat beh produk sabun dove.

4.42 I ji Secara serentak atau Uji F

Tujuan dari uji serentak atau uji F ini yaitu untuk menguji apakah variabel

independen yang terdiri dari komponen testifier. pembuktian , dialogaspek

verbal, seting iklan. secara serentak mempunyai pengaruh yang positif dan

signifikan terhadap minat beh konsumen dalam memberi produk sabun dove.

Dari hasil olah data dengan menggunakan program SPSS versi 11.5. melalui

tampflan pada tabel anova untuk melihat besarnya nihi F hitung dan tingkat

signifikansi, diperoleh hasfl sebagai berikut
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label 4.6.2

ANOVA(b)

Model

Sum of

Square Mean
s Df Square F Sig.

1 Regression
Residual

Total

37.386 4 9.346

16.147 95 .170

53.532 99

54.991 000(a)

a Predictors:(Constant),X4;X2,X1,X3
b Dependent Variable: Minat beli

Dari hasil olah data tersebut dapat dilakukan pengujian dengan langkah-

langkah:

a. Hipotesis

H»:b, = b2=»3 = b4=©

Artinya Tidak ada pengaruh yang sigmfikan dari variabelbebas (Xi)

secara bersarna-sama terhadap variabei terikat (Y j.

Ha:bl#b2#b3#b4#0

Artinya Ada pengaruh yang signifikan dari variabel bebas (Xi)

secara bersama-sama terhadap variabel terikat (Y).

b. Menentukan tarafsignifikasi sebesar 5%

e Meoguji Hipotesis

Jika angka sigmfikansi > 0,05 maka Hoditerima

Jflca angka sigmfikansi < 0,05 maka H» ditolak
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d. Dari Hasfl Pengujian secara serentak atau US F dengan

menggunakan SPSS 11.5 diperoleh nilai F hitung sebesar 54,991

dengan nilai signifikasi 0,000. Nilai signifikasi tersebut lebih kecil

daripada taraf signifikasi yang ditentukan (0,000 < 0,05). Dengan

demikian H» ditolak.

e. Kesimpulan

He ditolak, berarti ada pengaruh yang signifikan dari variabel

bebas (Xi) secara bersama-sama terhadap variabel terikat (Y). Hal

ini berarti variabel komponen testifier, pembuktian. dialog aspek

verbal, dan seting iklan secara bersama-sarna berpengaruh terhadap

minat beh terhadap sabun dove

4.63 I ji Secara Parsed atau I ji t

Untuk mengetahui signifikan tidaknya pengaruh antara masmg-masing

variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y).

Dengan menggunakan Program SPSS Versi 11.5. dalam mengolah data

diperoleh hasil sebagai berikut:



TabeJ 4,63

CoefBcierrts(a)
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Unslandardiz Standard!?

ed ed

Model Coefficients Coefficients

Sid.

t Sig- _.

B Error Beta

1 (Constant) -.175 .260 -675 .501

X1 .334 .071 .347 4.730 .000
X2 .274 .076 .277 3.625 .000

X3 .149 .086 .151 1.722 .088

X4 .337 .069 .354 4.886 .000

a Dependent Variable: Y

4.63.1 Uji parsial untuk Variabel Komponen testifier (Xi)

1) Hipotesis

H*:bi = 0

Artinya Variabel testifier tidak berpengaruh secara signifikan

terhadap minat beli konsumen

Ha:bi>©

Artinya Variabel testifier berpengaruh positif secara

signifikan terhadap minat beh konsumen

2) Dasar pengambilan keputusan dengan taraf signifikansi 5%

Jika signifikansi > 0,05 , maka Ho diterima
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Jika signifikansi < 0,05 , maka Ho ditolak

3) Hasil olah data dengan menggunakan Program SPSS Versi 11.5,

menunjukan:

Untuk variabel testifier diperoleh t hiding = 4,730, sedangkan

nflai signifikansi = 0,000. karena nilai sigrufikansi < 0,05 maka

Ho ditolak dan Ha dtferima artinya variabel testifier

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli konsumen

4) Kesimpulan

Variabel testifier berpengaruh secara positif dan signifikan

terhadap minat beh terhadap sabun dove, hal ini juga terhhat

pada analisis deskriptif variabel testifier, yang menunjukkan

bahwa responden memberikan peniiaian yang cukup baik

terhadap indikator-iiidikaior yangterdapat pada variabel testifier

4.63.2 Ujiparsial untuk Variabel Komponen pembuktian (X2)

1) Hipotesis

H«:bi = 0

Artinya Variabel pembuktian tidak berpengaruh secara

signifikanterhadap minat beh konsumen .
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H,:bi>0

Artinya Variabel pembuktian berpengaruh positif secara

signifikan terhadap minat beli konsumen

2) Dasar pengambilan keputusan dengan tarafsignifikansi 5%

Jika signifikansi > 0,05 , maka Ho diterima

Jika signifikansi < 0,05, maka Ho ditolak

3) Hasil olah data dengan menggunakan Program SPSS Versi 11.5.

menunjukan:

Untuk variabel pembuktian diperoleh t hitung = 3,625

sedangkan nilai sigrufikansi = 0,000. karena rrilai signifikansi

< 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima. artmya variabel

pembuktian berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli

konsumen

4) Kesimpulan

Variabel pembuktian berpengaruh secara positif dan sigrnfikan

terhadap minat beli terhadap sabun dove, hal ini juga terhhat

pada analisis deskriptif variabel pembuktian, yang menunjukkan

bahwa responden memberikan peniiaian yang cukup baik

terhadap indikator-indikator yang terdapat pada variabel

pembuktian
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4.633 Uji parsial untuk Variabel Komponen dialog aspek-verbal (X%)

1) Hipotesis

H«:bi-0

Artmya Variabel dialog aspek verbal tidak berpengaruh

secara signifikanterhadap minat beh konsumen.

Ha:bi>0

Artinya Variabel dialog aspek verbal berpengaruh positif

secara signifikan terhadap minat beli konsumen

2) Dasar pengambilan keputusan dengan taraf signifikansi 5%

Jika sigmfikansi > 0,05, maka Ho diterima

Jika signifikansi < 0,05 , maka Ho ditolak

3) Hasil olah data dengan menggunakan Program SPSS Versi 11.5.

menunjukan:

Untuk Variabel dialog aspek diperoleh t hitung = 1,722

sedangkan nflai signifikansi = 0, 088. Karena nflai signifikansi

> 0,05 maka Ho diterima dan Ha ditolak. Artinya variabel

dialog/ aspek verbal tidak berpengaruh secara signifikan

terhadap minat beli konsumen.
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4) Kesimpulan

Variabel dialog/ aspek verbal tidak berpengaruh secara

signifikan terhadap minat beli konsumen. Apabila dibandingkan

dengan hasil analisa diskriptif maka dapat disimpulkan bahwa

responden memberikan peniiaian cukup baikterhadap indikator-

indikator dalam variabel dialog/ aspek verbal, tetapi hal ini tidak

berpengaruhtehadap minatbeh dari responden.

4.63.4 Uji parsial untuk Variabel Komponen setingiklan (X4)

1) Hipotesis

H«:W^O

Artinya Variabel seting iklan tidak berpengaruh secara

signifikanterhadap minat beh konsumen .

Ha: bi > 0

Artinya Variabel seting Man berpengaruh positif secara

signifikanterhadap minat belikonsumen

2) Dasar pengambilan keputusan dengan tarafsignifikansi 5%

Jika signifikansi> 0,05 , maka Ho diterima

Jika signifikansi < 0,05, maka Ho ditolak
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3) Hasil olah data dengan menggunakan Program SPSS Versi 11.5.

menunjukan:

Untuk variabel seting fldan diperoleh t hitung ~ 4,886

sedangkan nilai signifikansi = 0,000. karena nflai signifikansi

< 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima. artinya variabel

seting fldan berpengaruh secara signifikan terhadap minat beh

konsumen

4) Kesimpulan

Variabel seting iMan berpengaruh secara positif dan signifikan

terhadap minat beh terhadap sabun dove, hal ini juga terhhat

pada analisis deskriptif variabel seting fldan , yang menunjukkan

bahwa responden memberikan peniiaian yang cukup baik

terhadap indikator indikator yang terdapat pada variabel seting

iklan

Sehingga berdasarkan hasfl pengujian secara parsial tersebut diatas dapat

dirangknm ke dalam tabel sebagai berikut:



Tabel 4.63.4

UjiParsia!

No j Variabel independen |; Variabel depended

Testifier Minat beli

Pembuktian Minat beli

Dialog /aspekverbal Minat beli

Seting iklan Minat beh

80

kesimpuian

Ho ditolak

Ho ditolak

Ho diterima

Ho ditolak

4.6,4 Analisis Koefisien Detenaainasi

Digunakan untuk mengetahui tingginya derajat hubungan antara sanua

variabel independen (X) terhadap variabel dependen (Y). jika dihadapkan pula

dengan faktor diluar independent yang telah icndcnliJlkasi Sedangkan untuk

mengetahui tingginya derajat hubungan antara sanua variabel X secara

bersama-sama terhadap variabel Y digunakan korelasi berganda. Koefisien

korelasi berganda untuk sampel diben notasi Ft sedangkan koefisien

determinasmya diben notasi R2.
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Dengan menggunakan program SPSS versi 11.5. dalam mengolah data

diperoleh hasil sebagai berikut:

Tabel 4.6.4

Model Summary

Mod

el

Adjusted Std. Error
R R oftne

R Square Square Estimate
.836(a) .698 .686 .41227

a Predictors: (Constant), X4, X2, X1, X3

Hasil pengolahan data diatas menunjukkan nflai koefisien korelasi

berganda (R) serbesar 0,836 dan koefisien determinasi berganda (R3)

sebesar 0,698

Besarnya nilai koefisien korelasi berganda sebesar 0,836

menunjukkan bahwa ierdapat hubungan yang sangat kuat antara variabel

kornponen testifier, pembuktian, dialog aspek verbal, dan seting iklan

terhadap minatbeh konsumen terhadap sabun dove.

Sedangkan hasil koefisien determinasi berganda (R~) sebesar 0,698

mempunyai arti balma variabel kompoueu testifier, pembuktian, dialog

aspek verbal, dan seting ikian berpengaruh sebesar 69,8 %terhadap

minat beli konsumen terhaektp sabun dove. Sedang sisanya sebesar

30,2% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak terdapat dalam

modeL


