
ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul - Analisis Sikap Konsumen Terhadap Atribu, Wan 
Pembers.h Wajah Merek Ovale Di Media Televis, »dengan stud, kasus d, kampus
ekonomi Universe Islam Indonesia. Penehfian m. beriujuan un.uk mengetahu,
pengaruh variabe. atribut-atnbut Man d, med.a <elev,s, ya,.u atnbu. v1Sual/gambar, 
atribut buny^suara/uada, ambu, person/,nd,v,du, atnbu, durasi waktu penayangan
terhadap sikap konsumen serta un.uk mengetahu, a,r,bu. mana diantara atnbut
atribu, tersebu. yang mempunya, pengaruh terbesar terhadap sikap konsumen. 

Data dalam penelman ini diperoleh dan responden dengan cara menyebar 
kuesioner, yang kemudian d.olah melalui pendekatan kualttattf dan pendekatan 
kuantitatif. Pendekatan kualitauf dtlakukan untuk mengetahui profil responden 
berdasarkan karakteristik responden yang mel.put, usia dan uang saku. Pendekatan 
kuantitatif digunakan untuk menganalisis masalah agar dapa. membenkan gambaran 
seeara konkret. AnaUsis kuantitatif yang digunakan dalam penelman .m adalah 
analisis indeks sikap fishben, analisis ehi square, dan analisis koefisien kontmgens, 
yang diolah dengan bantuan program SPSS. 

Berdasarkan data yang telah d.oiah diperoleh has.l bahwa vanabel atribut 
iklan yaitu atribut visual/gambar, atribut bunyl/mus,k/nada, atnbut pers„n/,ndiv,du 
serta atribut duras, penayangan iklan mempunya, pengaruh yang signifikan terhadap 
s,kap konsumen pada iklan pembers.h wajah merek ovale d, media televisi 


