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ABSTRAK

Optimalisasi Pengolahan Sayur Berbasis Rice Paper Untuk Memenuhi Kebutuhan
Konsumsi Sayuran Bidang Digital Marketing

MARIYATUL QIBTIYYAH

21423092

Salade merupakan usaha kuliner berbasis sayuran segar yang diolah menjadi salad
roll menggunakan rice paper sebagai pembungkus. Usaha ini didirikan sebagai
respon terhadap meningkatnya kesadaran masyarakat mengenai pola hidup sehat
serta kebutuhan akan makanan praktis rendah kalori yang tetap memenuhi
kecukupan nutrisi. Permasalahan rendahnya minat konsumsi sayur di kalangan
remaja dan individu produktif menjadi latar belakang utama pengembangan produk
yang dikemas dalam bentuk modern dan mudah dikonsumsi tanpa alat makan
tambahan. Metode pemasaran yang digunakan berfokus pada strategi digital
marketing melalui Instagram dengan pendekatan content marketing, branding, dan
sistem pre-order untuk menjaga kualitas bahan baku. Evaluasi kinerja pemasaran
menunjukkan bahwa publikasi konten digital mampu meningkatkan jangkauan
audiens, namun konversi penjualan dari aktivitas endorsement tidak mencapai
target karena ketidaksesuaian segmentasi influencer dan rendahnya interaksi
audiens terhadap konten promosi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa bisnis
salad berbasis gaya hidup sehat memiliki peluang berkembang, terutama apabila
didukung inovasi menu, penguatan identitas merek, serta optimalisasi strategi
pemasaran berbasis data. Dengan perbaikan berkelanjutan, Salade berpotensi
menjadi usaha yang relevan dan kompetitif di pasar kuliner sehat.

Kata Kunci : Digital Marketing, Endorsement, Brand Awareness



ABSTRACT

Optimization of Rice Paper Based Vegetable Processing to Meet Vegetable
Consumption Needs in The Digital Marketing Sector

MARIYATUL QIBTIYYAH

21423092

Salade is a culinary business that offers salad rolls made from fresh vegetables
wrapped in rice paper. This business was developed in response to the increasing
public awareness of healthy lifestyles and the growing demand for practical, low-
calorie foods that still meet daily nutritional requirements. The low interest in
vegetable consumption among teenagers and individuals in productive age groups
serves as the primary background for creating a product that presents vegetables
in a modern format, easy to consume, and practical without the need for additional
dining utensils. The marketing strategy implemented focuses on digital marketing
through Instagram, utilizing content marketing, branding efforts, and a pre-order
system to maintain ingredient freshness and minimize waste. Marketing
performance evaluations indicate that digital content publication successfully
increased audience reach; however, sales conversion through endorsement
activities did not meet expectations due to the misalignment between influencer
audience segments and the target market, as well as low engagement with
promotional content. The findings of this study suggest that healthy lifestyle—based
salad products have promising development potential, particularly when supported
by menu innovation, strengthened brand identity, and data-driven marketing
optimization. With continuous improvement, Salade has the potential to grow as a
relevant and competitive business in the healthy culinary market.

Keywords : Digital Marketing, Endorsement, Brand Awareness



PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN

KEPUTUSAN BERSAMA
MENTERI AGAMA DAN MENTERI PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN
REPUBLIK INDONESIA

Nomor: 158 Th. 1987
Nomor: 0543b/U/1987

TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Pendahuluan
Penelitian transliterasi Arab-Latin merupakan salah satu program penelitian

Puslitbang Lektur Agama, Badan Litbang Agama, yang pelaksanaannya dimulai
tahun anggaran 1983/ 1984.Untuk mencapai hasil rumusan yang lebih baik, hasil
penelitian itu dibahas dalam pertemuan terbatas guna menampung pandangan dan
pikiran para ahli agar dapat dijadikan bahan telaah yang berharga bagi forum
seminar yang sifatnya lebih luas dan nasional.

Transliterasi Arab-Latin memang dihajatkan oleh bangsa Indonesia karena
huruf Arab di pergunakan untuk menuliskan kitab agama Islam berikut
penjelasannya  (Al-Qur’an dan Hadis), sementara bangsa Indonesia
mempergunakan huruf latin untuk menuliskan bahasanya. Karena ketiadaan
pedoman yang baku, yang dapat dipergunakan oleh umat Islam di Indonesia yang
meru-pakan mayoritas bangsa Indonesia, transliterasi Arab-Latin yang terpakai
dalam masyarakat banyak ragamnya. Dalam menuju kearah pembakuan itulah
Puslitbang Lektur Agama melalui penelitian dan seminar berusaha menyusun
pedoman yang diharapkan dapat berlaku secara nasional.

Dalam seminar yang diadakan tahun anggaran 1985/1986 telah dibahas
beberapa makalah yang disajikan oleh para ahli, yang kesemuanya memberikan
sumbangan yang besar bagi usaha ke arah itu. Seminar itu juga membentuk tim
yang bertugas merumuskan hasil seminar dan selanjutnya hasil tersebut dibahas lagi
dalam seminar yang lebih luas, Seminar Nasional Pembakuan Transliterasi Arab-
Latin Tahun 1985/1986. Tim tersebut terdiri dari 1) H.Sawabi Ihsan MA, 2) Ali
Audah, 3) Prof. Gazali Dunia, 4) Prof. Dr. H.B. Jassin, dan 5) Drs. Sudarno M.Ed.
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Dalam pidato pengarahan tanggal 10 Maret 1986 pada seminar tersebut,
Kepala Litbang Agama menjelaskan bahwa pertemuan itu mempunyai arti penting
dan strategis karena:

1. Pertemuan ilmiah ini menyangkut perkembangan ilmu pengetahuan,
Khususnya ilmu pengetahuan ke-Islaman, sesuai dengan gerak majunya
pembangunan yang semakin cepat.

2. Pertemuan ini merupakan tanggapan langsung terhadap kebijaksanaan
Menteri Agama Kabinet Pembangunan 1V, tentang perlunya peningkatan
pemahaman, penghayatan, dan pengamalan agama bagi setiap umat
beragama, secara ilmiah dan rasional.

Pedoman transliterasi Arab-Latin yang baku telah lama didambakan karena
amat membantu dalam pemahaman terhadap ajaran dan perkembangan Islam di
Indonesia. Umat Islam di Indonesia tidak semuanya mengenal dan menguasai huruf
Arab.Oleh karena itu, pertemuan ilmiah yang diadakan kali ini pada dasamya juga
merupakan upaya untuk pembinaan dan peningkatan kehidupan beragama,
Khususnya umat Islam di Indonesia.

Badan Litbang Agama, dalam hal ini Puslitbang Lektur Agama, dan instansi
lain yang ada hubungannya dengan kelekturan, amat memerlukan pedoman yang
baku tentang transliterasi Arab-Latin yang dapat dijadikan acuan dalam penelitian
dan pengalih-hurufan, dari Arab ke Latin dan sebaliknya

Dari hasil penelitian dan penyajian pendapat para ahli diketahui bahwa
selama ini masyarakat masih mempergunakan transliterasi yang berbeda-
beda.Usaha penyeragamannya sudah pemah dicoba, baik oleh instansi maupun
perorangan, namun hasilnya belum ada yang bersifat menyeluruh, dipakai oleh
seluruh umat Islam Indonesia. Oleh karena itu, dalam usaha mencapai
keseragaman, seminar menyepakati adanya Pedoman Transliterasi Arab-Latin baku
yang dikuatkan dengan suatu Surat Keputusan Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan untuk digunakan secara nasional.

Pengertian Transliterasi

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab
dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.
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Prinsip Pembakuan
Pembakuan pedoman transliterasi Arab-Latin ini disusun de ngan prinsip
sebagai berikut:
1. Sejalan dengan Ejaan Yang Disempurnakan.
2. Huruf Arab yang belum ada padanannya dalam huruf Latin dicarikan
padanan dengan cara memberi tambahan tanda diakritik, dengan dasar
“satu fonem satu lambang”.
3. Pedoman transliterasi ini diperuntukkan bagi masyarakat umum.
Rumusan Pedoman Transliterasi Arab-Latin
Hal-hal yang dirumuskan secara kongkrit dalam pedoman transliterasi
Arab-Latin ini meliputi:
1. Konsonan
2. Vokal (tunggal dan rangkap)
3. Maddah
4. Ta’marbutah
5. Syaddah
6. Kata sandang (di depan huruf syamsiah dan gamariah)
7. Hamzah
8. Penulisan kata
9. Huruf kapital
10. Tajwid
1. Konsonan
Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi
dengan huruf dan tanda sekaligus. Di bawah ini daftar huruf Arab itu dan

transliterasinya dengan huruf Latin:

Huruf Nama Huruf Latin Nama
Arab
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\ Alif Tidak tidak dilambangkan
dilambangkan
< Ta T Te
< Ba B Be
& Sa § es (dengan titik di atas)
z Jim Je
z Ha h ha (dengan titik di bawah)
z Kha Kh ka dan ha
2 Dal D De
3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
D Ra R Er
B Zai z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy es dan ye
U= Sad $ es (dengan titik di bawah)
o= Dad d de (dengan titik di bawah)
L Ta t te (dengan titik di bawah)
L Za z zet (dengan titik di bawah)
& > ain ‘ koma terbalik (di atas)
¢ Gain G Ge
- Fa F Ef
3 Qaf Q Ki
Sl Kaf Ka Ka
J Lam L El
N Mim M Em
d Nun N En
3 Wau w We
> Ha H Ha
e Hamzah ‘ Apostrof
s Ya Y Ye
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2. Vokal
Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal
tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.
a. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda
atau harkat, transliterasinya sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
- Fathah A A
- Kasrah I I
: Dhammah U U

b. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa

gabungan antara harkat dan.huruf, transliterasinya berupa gabungan

huruf, yaitu:
Tanda Nama Huruf Latin Nama

8 Fathah dan ya Ai adani
"3 Fathah dan wawu Au adanu

Contoh:

& kataba

J=¢ fa'ala

3. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan

huruf, transliterasinya berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harakat Nama Huruf dan Nama
dan Huruf Tanda
S fathah dan alif atau ya A A
S kasrah dan ya I I
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. Hammah dan wau U u dan garis di

atas

Contoh:
J&  -qala dB  -qila

=)  -rama J5& - yaqilu

. Ta’ Marbutah

Transliterasi untuk ta marbutah ada dua:
a. Tamarbutah hidup Ta marbu"ah yang hidup atau mendapat harakat
fathah, kasrah dan dammabh, transliterasinya adalah ‘t’.
b. Ta marbutah mati Ta marbutah yang mati atau mendapat harakat
sukun, transliterasinya adalah ‘h’.
c. Kalau pada kata yang terakhir dengan ta marbu"ah diikuti oleh kata
yang menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu

terpisah maka ta marbutah itu ditransliterasikan dengan ha (h).

Contoh:
JakY day - raudah al-atfal/raudahtul atfal
555l A - al-madinah al-munawwarah
- al-madinatul munawwarah
iall - talhah
. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah
tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, dalam transliterasi ini tanda
syaddah tersebut dilambangkan dengan huruf, yaitu huruf yang sama

dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:
&5 -Rabbana z - al-hajj
J%  -nazzala ai - nuima
50 -al-birr
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6. Kata sandang (di depan huruf syamsiah dan gamariah)

Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan
huruf, yaitu ¥, namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas
kata xv sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang
diikuti huruf gamariah.

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiah Kata sandang yang
diikuti oleh huruf syamsiah ditransliterasikan sesuai dengan
bunyinya, yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan
huruf yang langsung mengikuti kata sandang itu.

2. Kata sandang diikuti oleh huruf gamariah Kata sandang yang diikuti
oleh huruf gamariah ditransliterasikan sesuai aturan yang digariskan
di depan dan sesuai dengan bunyinya.

Baik dikuti huruf syamsiah maupun huruf gamariah, kata sandang ditulis
terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.
Contoh:

Jasl - ar-rajulu Alal) - al-galamu

Al - as-sayyidu fal - al-badi’u

Gl - as-syamsu R - al-jalalu
7. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa hamzah ditransliterasikan dengan

apostrof. Namun, itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak ditengah dan

di akhir kata. Bila hamzah itu terletak di awal kata, is dilambangkan, karena

dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:
Oaale -ta’khuztna o -inna
& 53 -an-nau’u &5l - umirtu
(s -syai’un K -akala

8. Penulisan kata
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Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun harf ditulis
terpisah. Hanya katakata ter-tentu yang penulisannya dengan huruf Arab
sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain karena ada huruf atau harkat
yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut
dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.

Contoh:

G850 A 5ld &) 5 | Wa innallaha lahuwa khair ar- razigin

Wa innallaha lahuwa khairraziqin

&1l 3 K01 4515 | Wa auf al-kaila wa-almizan
Wa auf al-kaila wal mizan
JUAT 2153 | Tbrahim al-Khalil
Ibrahimul Khalil

bl 5 jaa 4l ols | Bismillahi majreha wa mursaha
O ol za ) e vy | Walillahi ‘alan-nasi hijju  al-baiti
Shts 43) ¢ LS | manistata’a ilaihi sabila

Walillahi ‘alan-nasi hijjul-baiti

manistata’a ilaihi sabila

9. Huruf kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal,
dalam transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf
kapital seperti apa yang berlaku dalam EYD, diantaranya: Huruf kapital
digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan permulaan kalimat.
Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis
dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal
kata sandangnya.
Contoh:
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05 ¥ 5228 a3

Wa ma Muhammadun illa rasl

A&y oall WUl gy i 51 &)
Kk

Inna awwala baitin wudi’a linnasi

lallazi bibakkata mubarakan

G0 48 00 o3 e S

Syahru Ramadan al-lazi unzila fih al-
Qur’anu Syahru Ramadan al-lazi

unzila fihil Qur’anu

R NEHERAE

Wa lagad ra’ahu bil-ufuq al-mubin Wa

lagad ra’ahu bil-ufugil-mubin

Grallall oy 4 22al)

Alhamdu lillahi rabbil al-‘alamin
Alhamdu lillahi rabbilil ‘alamin

10. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman
transliterasi ini merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Iimu
Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi ini perlu disertai

dengan pedoman tajwid.
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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim.
Assalamu’alaikum waramatullahi wabarakatuh,

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT atas berkat rahmat, perlindungan, dan
pertolongan-Nya sehingga penulis ada sampai saat ini menyelesaikan laporan
Tugas Akhir Perintisan Bisnis dengan hati yang lapang dan mental yang sehat.
Sholawat serta salam tidak lupa tercurahkan kepada junjungan kita Nabi besar Nabi
Muhammmad SAW, yang menjadi tauladan bagi kita semua dan memberi syafaat
bagi kita semua dan membawa kita dari zaman kegelapan menuju zaman yang
terang benderang seperti sekarang ini. Tugas akhir ini disusun sebagai salah satu
syarat untuk mendapatkan gelar sarjana Ekonomi pada program Studi Ekonomi
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Untuk Memenuhi Kebutuhan Konsumsi Sayur Bidang Digital Marketing . Dalam
penulisan tugas ini penulis menyadari bahwa prosesnya tidak terlepas dari bantuan,
bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan

ini penulis ini menyampaikan ucapan terima kasih kepada:

1. Bapak Prof, Fathul Wahid, S.T., M.SC., Ph.D., selaku Rektor Universitas
Islam Indonesia.

2. Bapak Dr. Drs. Asmuni, M.A., beserta jajarannya selaku Dekan Fakultas
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BAB |

PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Bisnis olahan sayur memiliki prospek pasar yang stabil dan berkelanjutan
karena didukung oleh dua megatren : kesehatan dan kepraktisan. Investasi dalam
inovasi pengolahan akan memastikan produk tetap relevan, kompetitif, dan
memiliki nilai jual yang tinggi di mata konsumen modern. Pertumbuhan pasar
organik di Indonesia semakin meningkat. Hal ini didukung dengan
meningkatnya minat beli makanan organik dengan tujuan hidu lebih sehat.
Peningkatan jumlah luas lahan pertanian organik dari tahun 2016 ke 2017
sekitar 39,4 % dan peningkatan luas lahan pertanian organik di tahun 2017
dan 2018 sekitar 17,3 %. (Taviprawati et al., 2023)

Gaya hidup modern yang serba cepat dan sibuk sering kali membuat orang
mengabaikan pola makan sehat. Dalam kebutuhan sehari-hari banyak sekali
aktivitas yang dijalani oleh setiap orang, aktivitas yang semakin padat membuat
banyak orang membutuhkan asupan makanan tambahan yang bermanfaat bagi
kesehatan, asupan makanan yang dimaksud adalah seperti sayur dan buah-
buahan. Dengan aktivitas yang semakin padat, membuat banyak orang
membutuhkan asupan makanan tambahan yang bermanfaat untuk kesehatan
tubuh. Makanan-makanan yang tersedia di pasaran saat ini memang sudah
beragam, tetapi umumnya makanan tersebut bukanlah makanan khas Indonesia,
serta harga yang ditawarkan juga kebanyakan terlalu mahal.

Masyarakat saat ini berusaha mengonsumsi makanan sehat harus menjadi
kebiasaan agar kesehatan badan terjaga. Hal itu dilakukan dengan memilih
makanan alami dan dalam kondisi segar, tanpa bahan pengawet. Salah satu
makanan sehat yang aman dikonsumsi adalah salad, baik salad sayuran atau
buah-buahan.

Salad buah adalah makanan alternatif yang menyehatkan. Bahkan bisa
mencegah dan mengobati beberapa jenis penyakit. Sayuran dan buah-buahan

dalam salad kaya akan nutrisi, kandungan gizi, mengandung serat tinggi, juga



mengandung berbagai vitamin dan mineral yang sangat berguna bagi kesehatan
tubuh.

Penurunan perekonomian dan semakin menyempitnya lapangan pekerjaan
mendorong seseorang untuk melakukan kegiatan berwirausaha agar dapat
memenuhi kebutuhan hidupnya. Sebagian besar masyarakat memilih untuk
terjun dalam bidang usaha konsumsi makanan dan minuman yang dirasa cukup
mudah untuk dilakukan (Pratiwi, 2020). Semakin banyak pelaku usaha yang
bergerak dalam bidang yang sama, khususnya usaha makanan dan minuman
menimbulkan terjadinya persaingan yang semakin meningkat di kalangan pelaku
usaha. Sehingga sebagai pelaku usaha sangat diharapkan dapat bersaing
hingga mengungguli pelaku usaha yang lainnya dengan meningkatkan hasil
produksi maupun jasa yang dihasilkan.

Penyebab kurang minatnya masyarakat terhadap sayur terjadi beberapa
faktor, seperti contoh kasus pada remaja, remaja cenderung menyukai makanan
cepat saji (fast food) dan tingkat pengetahuan remaja terhadap pentingnya
mengonsumsi sayur. Pentingnya peran dari konsumsi buah dan sayur bagi tubuh,
sehingga Kementerian Kesehatan telah merekomendasikan jumlah konsumsi
buah dan sayur yaitu sebanyak 5 porsi dalam sehari. Kandungan serat dalam
buah dan sayur, diketahui dapat mempengaruhi dan menetralkan lemak juga
kolesterol jahat, sehingga dapat mengatasi kejadian overweight. (Henu Bey Putri
Awaliya, 2020)

Kurangnya konsumsi buah dan sayuran mengantarkan seseorang pada
berbagai masalah kesehatan. Beberapa tahun terakhir ini, diet sehat mulai
mendapat perhatian keterkaitannya dengan pengobatan atau pencegahan
permasalahan kesehatan termasuk terjadinya depresi. Pada survei tahun 2014
dengan 4349 orang berusia 19 tahun atau lebih yang terlibat dihasilkan asupan
buah dan sayuran yang lebih tinggi menurunkan prevalensi kejadian depresi.
Sedangkan di Indonesia pada penelitian Latifa, dkk tahun 2020 ditemukan
bahwa pemberian buah selama 14 hari memberikan pengaruh terhadap
penurunan suasana hati (mood), gejala depresi, dan vitalitas pada remaja putri.
(PoppyShofialany, 2023)



Untuk itu penulis memiliki inisiatif untuk mengolah sayur agar dapat
dikonsumsi dengan cara praktis seperti salad roll, selain itu penulis juga
menawarkan berbagai varian isi dan saus agar pembeli tertarik dengan produk
salad roll. Pembeda bisnis salad roll penulis dengan yang lainnya terletak pada
saus yang ditawarkan, jika biasanya saus yang ditawarkan hanya saus wijen
sangrai maka bisnis salad roll penulis menawarkan saus kacang chili, dan
berbagai saus lainnya.

Salad merupakan variasi makanan yang sangat efisien dan efektif dibuat
serta akan banyak manfaat. Makanan ini dibuat dengan cara mencampurkan
berbagai jenis buah dan sayuran (yang sebagian dalam kondisi mentah) serta
menambahkan bumbu atau saus untuk menambah cita rasanya. Makanan salad
yang identik dengan kesehatan ini akan lebih baik lagi jika menggunakan
sayuran organik dan bagaimana salad itu diterima oleh konsumen akan sangat
berpengaruh terhadap nilai jual makanan tersebut. Keutamaan salad roll
dibandingkan dengan salad lainnya adalah terletak pada tampilan salad roll yang
sangat menarik dikarenakan bahan dasar lapisannya yang transparan, dan ketika
mengonsumsi salad roll tidak perlu alat makan tambahan seperti sendok dan
piring karena cara konsumsinya hanya dipegang dan digigit.

Minat masyarakat terhadap makanan dan minuman sehat ini semakin
meningkat seiring dengan berbagai kampanye gaya hidup sehat serta
kekhawatiran akan meningkatnya prevalensi penyakit akibat pola makan yang
tidak seimbang. Bisnis kuliner sehat menjadi salah satu peluang yang
menjanjikan bagi para pelaku usaha di sektor makanan dan minuman.

Ditengah peluang yang besar, persaingan dalam bisnis ini semakin
ketat. Pelaku usaha dituntut untuk terus berinovasi dalam menciptakan
produk yang menarik, berkualitas, dan memenuhi kebutuhan konsumen.
Selain itu, strategi pemasaran yang efektif, pemilihan bahan baku yang segar
dan berkualitas, serta pelayanan yang baik kepada pelanggan menjadi faktor
penentu keberhasilan usaha. (Diana Putri Nur Jannah, 2025)

Bisnis salad ini muncul karena penulis ingin memfasilitasi konsumen

dalam konsumsi makanan sehat seperti olahan sayur, maka dari itu penulis



menawarkan produk olahan sayur berupa salad roll. Salad roll ini menawarkan
beberapa produk dengan berbagai varian sesuai kebutuhan dan keinginan
konsumen seperti varian roasted chicken, smoke beef, dan crab stick, selain itu
konsumen mendapat kebebasan untuk memilih persentase bahan isian salad ini.

Bisnis salad ini juga berangkat dari keresahan penulis yang ingin
mengonsumsi makanan sehat yang simple dan tidak perlu khawatir bahan-bahan
yang digunakan. Selain itu, beberapa konsumen juga sulit menemukan salad
sesuai kegemarannya, dari sini penulis menawarkan produk salad dengan isian
all by request sehingga konsumen dapat memilih sayur sesuai.

Setelah melakukan beberapa riset pemasaran dan penelitian terhadap
beberapa aspek. Riset pemasaran ini berkaitan dengan langkah-langkah
penentuan, pengumpulan, penganalisan, dan penginterpretasian informasi yang
menghubungkan  organisasi  tertentu  dengan lingkungan pasarnya;
pengidentifikasian masalah dan peluang pemasaran; serta penyusunan dan
pengevaluasian serangkaian tindakan pemasaran. Selain itu, riset pemasaran
juga dapat meningkatkan efisiensi perusahaan, melalui penyajian informasi yang
akurat. (Tjiptono, 2023)

Setelah melakukan beberapa pertimbangan Salade memutuskan untuk
menjalankan bisnis dengan secara daring sepenuhnya, Salade menerapkan
sistem pre-order atau melakukan pemesanan dengan memesan sebelumnya
melalui media sosial kami. Sistem ini dipilih oleh Salade karena meminimalisir
kerugian materiil berupa kerusakan bahan baku utama salad yaitu sayur, selain
kerugian materiil yang menjadikan Salade memilih sistem tersebut adalah
karena memaksimalkan manajemen produksi agar lebih terencana karena Salade
dapat menyesuaikan jumlah produksi sesuai pesanan. Hal ini memudahkan
pengaturan bahan, waktu pembuatan, dan tenaga kerja. Tidak overload pesanan
mendadak yang kemungkinan akan menjadikan menurunnya kualitas produk.

Digital marketing merupakan bentuk dari proses promosi dan pencarian
pasar yang difasilitasi oleh media digital secara online dengan memanfaatkan
berbagai sarana digitalisasi, contohnya seperti media sosial. Media sosial

sekarang tidak hanya mampu menghubungkan orang dengan perangkat, namun



juga mampu menghubungkan orang dengan orang lain di seluruh penjuru dunia.
Digital marketing pada dasarnya terdiri dari pemasaran interaktif dan pemasaran
terpadu yang mampu memudahkan interaksi antara produsen, pasar, dan
konsumen. Digital marketing memudahkan para pelaku bisnis meriset pasar dan
menyediakan berbagai kebutuhan dan keinginan konsumen, begitu juga
sebaliknya dengan konsumen yang bisa mencari dan mendapatkan informasi
produk dengan fasilitas yang disediakan oleh fitur-fitur media sosial. Konsumen
Kini mampu membuat keputusan yang dibutuhkan secara mandiri berdasarkan
hasil pencarian. (Mahadipta et al., 2021)

Peran pemasaran dalam suatu bisnis sangatlah penting yakni
mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan pasar, serta merancang dan
mengembangkan produk atau layanan kepada konsumen. Landasan peran
pemasaran dimulai dari marketing mix atau pemasaran campuran yang
mencakup atas 4p (Product, Price, Place, Promotion) yang membentuk elemen-
elemen utama dalam strategi pemasaran. Selanjutnya, penempatan Segmentasi,
Target, dan Posisi (STP). Pendekatan strategis untuk menentukan segmen pasar
yang tepat, mengidentifikasi target audiens, dan mengembangkan posisi unik
untuk produk atau layanan. Serta, pengelolaan hubungan pelanggan atau
customer relationship management bertujuan untuk memperoleh tingkat retensi
pelanggan yang tinggi dan membangun hubungan jangka panjang guna
menghasilkan tingkat keberhasilan bisnis. (Pemasaran et al., 2024)

Digital marketing memulai kegiatannya dengan membuat akun Instagram
guna untuk memperkenalkan brand kepada khalayak umum melalui media
sosial, karena digital marketing ini berfokus pada pemasaran yang lingkupnya
adalah lingkup media sosial. Selain untuk mengenalkan kepada khalayak media
sosial juga digunakan sebagai media promosi suatu produk, Salade yang
berfokus dengan pemesanan sebelumnya atau open PO sangat cocok jika
dipromosikan melalui media sosial ini. Penulis melakukan berbagai kegiatan
pada media sosial guna meningkatkan penjualan, seperti membuat feed dan
video promosi. Selanjutnya, penulis juga melakukan endrosement atau video

promosi yang dilakukan oleh influencer untuk mempromosikan produk Salade.



B. Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan berisi uraian secara terperinci beberapa tahapan

dalam pembahasan yang dilakukan. Berikut lima bab utama yang akan dilakukan

oleh Salade :

1.

BAB | PENDAHULUAN

Pada BAB I, bagian ini menjelaskan secara umum tentang bisnis Salade,
peluang, dan analisis pasar. Dalam BAB | ini meliputi kompetitor dan alasan
memilih mendirikan bisnis Salade, dan juga membahas inovasi dan solusi

yang akan ditawarkan oleh penulis.

. BAB Il PELAKSANAAN KEGIATAN PERINTISAN BISNIS

Pada BAB I1 terdiri dari profil bisnis dan pelaksanaannya. Dalam profil bisnis
berisi tentang informasi profil bisnis meliputi bidang bisnis dan pelaksanaan
bisnis yang meliputi proses dan program kerja beserta hasilnya.

BAB Il IDENTIFIKASI DAN PEMECAHAN MASALAH

Pada BAB 111 terdiri dari identifikasi berbagai permasalahan yang muncul
dari aspek bidang digital marketing. Proses identifikasi bertujuan untuk
mengenal permasalahan yang ada, sehingga dapat segera merumuskan
pemecahan masalah dari berbagai tinjauan teori sekaligus untuk mengetahui
tentang apakah terlaksana dengan baik rancangan program kerja kegiatan
perintisan bisnis ini.

BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN

Pada BAB IV berisi kesimpulan dari kegiatan perintisan bisnis yang sudah
dilakukan sesuai usulan kegiatan perintisan bisnis. Kesimpulan ini menjawab
permasalahan dan tujuan pengembangan yang telah disusun. Serta saran dari

hasil kegiatan pengembangan bisnis yang telah dilakukan.



BAB |1
PELAKSANAAN KEGIATAN PERINTISAN BISNIS
A. Profil Bisnis

Salade merupakan sebuah usaha rintisan di bidang kuliner yang
menawarkan makanan sehat berbentuk salad roll. Inovasi produk ini didasarkan
pada penggunaan sayur-sayuran segar sebagai bahan baku utama.
Pengembangan salade merupakan respons terhadap peningkatan kesadaran
publik mengenai signifikasi pola makan sehat dan adopsi gaya hidup seimbang.
Salad roll yang ditawarkan oleh salade diproduksi menggunakan bahan-bahan
alami, bebas pengawet, dibalut dengan dengan kulit rice paper dan dilengkapi
dengan varian saus rendah lemak yang diformulasikan secara homemade.

Produk salade dipasarkan melalui sistem pemasaran pre order yang
bertujuan untuk menjaga kesegaran dan menyesuaikan dengan preferensi
konsumen. Selain praktis dan sehat, salad roll juga dikemas secara menarik dan
higenis, sehingga cocok untuk dikonsumsi sebagai menu harian, bekal praktis
maupun hampers sehat. Kehadiran salade diharapkan dapat menyediakan
alternatif makanan sehat yang memiliki keterjangkauan harga, cita rasa yang
superior dan kualitas tinggi, khususnya di tengah dominasi produk makanan

cepat saji yang cenderung tinggi kalori dan rendah nutrisi.

Gambar 2. 1 Logo Salade



Logo merupakan representasi identitas dari bisnis salade, logo dirancang
untuk mencerminkan nilai-nilai utama yang diusung dari kesegaran, kesehatan
dan kesederhanaan. Setiap elemen dalam logo memiliki makna yang mendalam
dan mendukung citra merek sebagai penyedia makanan sehat yang praktis dan
berkualitas. Logo merek memiliki potensi untuk membangkitkan persepsi
psikologis pada berbagai tingkatan, yang selanjutnya dapat mempengaruhi
pandangan konsumen terhadap kesan kehangatan dari suatu merek (Chen et al.,
2025). Filosofi dalam desain logo Salade disusun secara cermat untuk
merepresentasikan identitas dan nilai-nilai tersebut. Penjelasan mengenai makna

setiap elemen dalam logo yaitu sebagai berikut:

a. Gambar Salad Roll
Melambangkan produk utama Salade, yaitu salad roll yang praktis,

sehat, dan penuh warna dari sayuran segar.

b. Warna Hijau, Merah, dan Oranye
Mewakili kesegaran bahan alami seperti sayur dan buah, serta
mencerminkan cita rasa yang segar dan menyehatkan.
c. Percikan Warna Hijau
Melambangkan saus sebagai pelengkap rasa khas pada produk Salade.
Selain itu, percikan ini menggambarkan semangat kreatif, inovatif, dan
energi dalam menghadirkan berbagai varian salad.
d. Tulisan “Salade”
Menggunakan gaya huruf lembut namun tegas, menunjukkan
keseimbangan antara tampilan yang menarik dan kualitas rasa.
e. Makna Keseluruhan
Logo Salade mencerminkan identitas brand yang modern, sehat,
segar, serta berkomitmen menghadirkan produk bergizi dengan
tampilan menarik.
Dalam proses perintisan bisnis Salade, penulis membentuk sebuah tim yang

terdiri dari tiga anggota, dimana masing-masing memiliki tugas dan tanggung



jawab tersendiri. Pembagian peran ini dilakukan guna meningkatkan kinerja

tim secara efektif dan efisien. Anggotanya yaitu:

1. Mukhayatunnufus : Produksi dan Keuangan
2. Muhamad Ihwan Najarudin : Marketing Offline
3. Mariyatul Qibtiyyah : Digital Marketing

. Pelaksanaan Bisnis

Dalam menjalankan bisnis ini, penulis akan menjelaskan sejumlah poin
yang berkaitan dengan proses perintisan bisnis yang dilaksanakan selama 3
Bulan, antara lain :
1. Program Kerja & Indikator Capaian Target

Bidang Digital Marketing memiliki beberapa program kerja dan

indikator capaian target sebagai berikut :

Tabel 2. 1 Program Kerja & Indikator Capaian Target

Program Kerja | Indikator Capaian Target Hasil Capaian

Pemasaran dan | Melakukan strategi online, Strategi online :

Promosi diantaranya : e Menjadi media
e Pembuatan dan | utama promosi dan

pengelolaan media sosial komunikasi utama

e Program promosi dan | terhadap

endorsement pelanggan.
e Interaksi dengan | ® Memperluas
pengikut dan jangkauan promosi
e konsumen dengan bekerja
sama dengan
influencer.
e Berhasil

meningkatkan rasa
kepercayaan
pelanggan terhadap
Salade.
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Branding Melakukan beberapa Upaya | ¢ Menggunakan
branding, diantaranya : nama Salade
e Menggunakan nama merek | karena mudah di
yang mudah di ingat. ingat dan disebut
e Menggunakan packaging | secara pelafalan.
yang menarik atau eye ¢ Menggunakan
catching dengan tambahan kemasan yang
sleeve sebagai informasi .
oroduk menarik atau eye
catching yaitu
dengan
menggunakan
kemasan
transparan,
sehingga  produk
dapat terlihat dari
luar.
Pengelolaan Membuat dan mengunggah | Berhasil ~ membuat
sosial media konten Instagram. konten berupa
postingan dan
beberapa reels
Instagram.

2. Riset Analisis Kompetitor

<

Yomms Spring Roll - Kasi..

Salad Sehat Fd

Nin Risol and Salad Roll @ I
$ )) - Salad Kaliredjo
Sleman Regency, Special Regi... |
iosad - Opens 800 am F | Purwareio
Takeaway

Special Reg 3
ery
Restaura
Regency, Special Regi
£ >

'Gambar 2.2 Riset Anahsls

SPECIAL REGION
OF YOGYAKART

¢ s

Setelah melakukan analisis kompetitor melalui pencarian pada fitur



peta pada Google, salah satunya adalah GG Salad sayur. GG Salad sayur
menawarkan produk dengan saus wijen yang memiliki cita rasa cenderung
gurih dan manis, rasa manis tersebut sangat mencerminkan cita rasa khas
Yogyakarta yang kental dengan rasa manis. Setelah melakukan observasi
secara online terhadap GG Salad sayur penulis menemukan bahwa GG
Salad sayur tidak hanya menawarkan salad roll yang dikemas dengan rice
paper, tetapi mereka juga menawarkan produk sayur seperti asinan betawi
dan makanan pendamping seperti puding buah dan rujak Aceh.

Salade hadir dengan serangkaian program menarik yang dirancang
khusus untuk memudahkan siapa pun memulai kebiasaan makan sayur
segar setiap hari. Salah satu program yang menarik adalah dengan
pengantaran langsung, bebas biaya ongkos kirim, dan menawarkan free

customize presentase sayur dan bahan lainnya pada salad.

. Penerapan Strategi Marketing Mix (4P)

Untuk memperkuat strategi bisnis, kami telah mempelajari empat
kompetitor terdekat dan meninjau bagaimana mereka mengelola produk,
harga, promosi, serta layanan, sebagai bahan perbandingan dan inspirasi

pengembangan Salade ke depan.

11

Tabel 2. 2 Penerapan Strategi Marketing Mix (4P) Kompetitor
) . Target
Product Price Place Promotion
Pasar
Nin Salad | Mulai Via aplikasi Melalui media | Orang-orang
Roll dari penyedia jasa | sosial, berupa | yang peduli
28.000 pemesanan video salad. dengan
makanan Selain itu, Nin | kesehatan,
online (Go- salad juga gaya hidup
Food, Grab melakukan sehat, dan
Food, Shopee | strategi mencari
Food) dan toko | promosi makanan
offline endorsement. | praktis serta
(Condongcatur, bergizi.
Depok,
Sleman)
La Salad Mulai Menggunakan | Melalui media | Orang-orang
Roll dari sistem pre- sosial berupa | yang peduli
Godean 22.000 order atau konten video | dengan
memesan promosi dan kesehatan,
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terlebih dahulu | sesekali gaya hidup
melalui melakukan sehat, dan
Whatsapp pendekatan mencari
dengan konten | makanan
informatif praktis serta
tentang bergizi.
kesehatan.
Salad Roll Menggunakan Orang-orang
Ibu Jhon sistem pre- yang peduli
order atau dengan
memesan kesehatan,
terlebih dahulu gaya hidup
melalui sehat, dan
Whatsapp mencari
makanan
praktis serta
bergizi.
Nutri Mulai Pemesanan Orang-orang
Trove dari melalui yang peduli
10.000 Whatsapp dan dengan
toko offline kesehatan,
(Pakem, gaya hidup
Sleman) sehat, dan
mencari
makanan
praktis serta
bergizi.

Selain menganalisis pengelolaan aspek produk, harga, promosi
dan layanan, kami juga menganalisis lebih dalam aspek pemasaran

mengenai konten-konten promosi kompetitor.

Tabel 2. 3 Analisis Aspek Pemasaran Kompetitor

No | Market Leader Content Content Plan
1 Salad  [Salad Nyoo Membuat konten berupa feed
Menyajika Instagram kuis dan mengadakan
n konten promo menarik berupa promo
promo. grand opening dan promo akhir
tahun.
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2 Rujak
dan

asinan

Frujak.id

Menyajikan
video promosi
oleh

influencer

Menyajikan konten video yang
dibuat oleh influencer sebagai
bagian dari strategi pemasaran
digital. Video tersebut berisi
penyampaian informasi,
rekomendasi, ataupun
demonstrasi  produk  yang
dilakukan  oleh influencer
sesuai dengan Kkarakter dan

citra brand.

3 Jus dan
Salad

IAkkar juice

bar

Menyajikan
foto produk

yang minimalis

Membuat konten berupa foto
produk yang simple dan
minimalis, untuk mengisi feed
permulaan Salade akan
menampilkan beberapa foto
sayuran yang minimalis dan
menampilkan feed informatif
berupa manfaat mengkonsumsi

sayur.

Berdasarkan analisis tersebut, dapat disimpulkan bahwa

keunggulan konten pemasaran menjadi faktor penentu dalam

menarik  perhatian

konsumen,

sehingga  Salade  perlu

mengembangkan strategi konten yang lebih kreatif, informatif, dan

sesuai dengan tren generasi muda. Maka dari itu, Salade ingin

mengusung konsep konten yang informatif dan kreatif. Penulis juga

menempatkan posisi Salade pada posisi harga dan kualitas tinggi.


http://frujak.id/

POSITIONING

HIGH QUALITY

A. Salad Moi A. Salad Nyoo
B. La Salad Rell B. Nin Salad Rell
C. Frujak C. Akkar Juice Bar
D. Salade

LOW PRICE

A. Salad Master Juices
B. Salad ABC

LOW QUALITY

Gambar 2. 3 Salade Positioning

Dengan mempertimbangkan keunggulan produk dan target
pasar yang mengutamakan kualitas, Salade memosisikan diri sebagai

pilihan salad premium dengan harga yang sepadan dengan mutu

bahan, kebersihan, dan cita rasa yang terjamin.

Segmentasi Salade berfokus pada masyarakat yang memiliki
keinginan untuk hidup sehat dan tidak memiliki waktu lebih untuk
menyiapkan sajian. Maka dari itu, Salade menawarkan kemudahan

berupa pengantaran langsung ke tempat, dan bebas biaya kirim untuk

beberapa konsumen pilihan.

4. Media Sosial

HIGH PRICE

14

Media sosial merupakan bagian yang sangat penting bagi pelaku bisnis

di era digital seperti saat ini. Sebagai alat komunikasi, media sosial juga

memiliki manfaat lain yaitu sebagai alat promosi, branding, dan pelayanan

pelanggan. Media sosial yang digunakan oleh Salade yaitu Instagram.

Instagram merupakan salah satu platform digital yang menyajikan

berbagai macam fitur yang sangat membantu bagi pelaku usaha di zaman

sekarang. Dengan menyajikan konten visual yang tepat dan strategi

pemasaran yang tepat, Instagram dipilih Salade sebagai media promosi yang

cukup tepat. Selain sebagai media promosi, Instagram bagi Salade juga sangat

penting karena Instagram menyajikan fitur one klick yang terhubung langsung
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dengan WhatsApp, hal ini sangat berguna karena mengingat penjualan Salade

yang menggunakan sistem Pre-order.

Dasbor profesional

Insight Fitur iklan & 90 hari terakhir

Insight akun

Tayangan @
Berdasarkan jenis konten

Semua Pengikut Bukan Pengikut

Gambar 2. 4 Insight Akun Salade

Berdasarkan data insight selama 90 hari terakhir, akun menunjukkan
performa yang cukup baik dalam menjangkau pemirsa baru. Hal ini terlihat
dari total 29.902 tayangan, di mana 72,5% berasal dari bukan pengikut,
menandakan bahwa konten memiliki daya tarik yang mampu menjangkau
pengguna di luar pemirsa tetap. Sebaliknya, tayangan dari pengikut hanya
27,5%, sehingga peluang untuk mengubah pemirsa baru menjadi pengikut
masih terbuka lebar.

Dari segi jenis konten, unggahan feed memberikan kontribusi paling
besar dengan 66,2% dari total tayangan. Hal ini menegaskan bahwa konten
visual utama lebih efektif menarik perhatian dibandingkan story maupun reel.
Cerita memberikan kontribusi 31,3%, sedangkan reel hanya 2,5%,
menunjukkan bahwa format video pendek belum dimanfaatkan secara
optimal.

Secara keseluruhan, kinerja akun menunjukkan potensi pertumbuhan
yang kuat terutama dalam menjangkau pemirsa baru. Optimalisasi konten
seperti meningkatkan frekuensi reel, membuat story yang lebih interaktif,
serta memperkuat ajakan mengikuti akun dapat membantu meningkatkan
konversi dari tayangan menjadi pengikut dan pelanggan.

5. Perencanaan Melalui Content Planner

Salah satu strategi bidang Digital Marketing adalah membuat
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perencanaan kegiatan promosi melalui media sosial, yaitu dengan membuat
perencanaan konten, hal ini bermanfaat untuk memastikan kegiatan promosi

berjalan secara efektif dan efisien.

Content_tracker! + [

lan nama salad joy, dan memperkenalkan salad
2 | Branding Salad joy (3 feed)  (FEGHSINStaGEEMIIS gibtiyyahgib13  Sudsh selesai - m/dyy

3 | coming soon PosterStoryIG = posting tentang coming soon 2 Name Sudsh selesa

4| coming soon Video Story IG ¥)  sneak peak ahout due date coming soon » Name Sudah selesai

5 | story harian Pester Story IG ~  komunikasi dengan audiens * Name Sudah selesal

Poster Story IG v 17/8/2025
Feeds Instagram
Poster Story IG

Feeds Instagram

Poster Story 16

Gambar 2. 5 Content Planner

Kesimpulannya tabel ini berfungsi sebagai alat manajemen konten
untuk memastikan setiap materi Instagram direncanakan, diproduksi, dan
diposting dengan baik. Seluruh konten yang ditampilkan telah berstatus
“Sudah selesai”, menunjukkan proses produksi yang berjalan lancar dan
terorganisir.

. Desain Kemasan

Desain kemasan memiliki manfaat untuk membuat produk lebih
dikenal oleh berbagai khalayak. Kemasan memiliki peran yang sangat penting
dalam pemasaran karena menjadi elemen pertama yang dilihat konsumen
sebelum mereka mengenal produk lebih jauh. Kemasan bukan hanya wadah,
tetapi juga alat komunikasi dan strategi pemasaran yang mempengaruhi
persepsi, minat beli, hingga loyalitas pelanggan. Pada kemasan Salade
terdapat informasi mengenai produk dan merek. Salade menggunakan Sleeve
kertas yang terdapat informasi produk, kode QR pemesanan dan media sosial
Salade.
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Sa\>

-
SALAD &
'Roll, s

@ CHICKEN @ MAYO BOLOGNESE
@ SMOKE BEl £ @ CHILSAUCE

@ CRABSTICK @ PEANUT SAUCE

SALAD

IBOX;]

salade.co
O 0821-1690-5348

[+] (L]

High Fratein Law Carb

NB : Harap lepas plastik
pembungkus sebelum
makan

salade.co

O 0821-1690-5348 E E
ERE : -
x -
CIE =
SCAN ME SCAN ME
FORGRDER FOR ORDER

Gambar 2. 6 Design Sleeve

7. Laporan Konten
Penulis membuat laporan konten berbentuk tabel selama masa
berjalannya perintisan bisnis ini, berikut adalah laporan konten pada media

sosial berupa Instagram :

Tabel 2. 4 Laporan Konten

Tanggal Unggahan dan Insight

8 Juli 2025

Akun yang dijangkau

Interaksi ©®

Interaksi

P
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£

COMING

SOON
COMING

8 Juli 2025

Tayangan
pengikut

Bukan Pengikut

Dari Profil
Dari Lainnya

Dari Beranda

Alun yang dijangkau

Interaksi ©

Interaksi

Pengikut

8 Juli 2025

Tayangan

Pengikut
B ————

Bukan Pengikut

Dari Profl

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi

Pengikut

Bukan Pengikut

10 Agustus
2025

MANFAAT

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut

Dari Profil

ri Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi
Interaksi
Pengikut

Bukan Pen

10 Agustus
2025

Tayangan

Pengikut

Dari Profil

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi

Pengikut

Bukan Pengikut
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10 Agustus
2025

Tayangan

Pengikut
D ———

Bukan Pengikut

Dari Profil

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interak:

Interaksi
Pengikut

Bukan Pengikut

11 Agustus
2025

Besoknya:

KETAGIMANNN®

Tayangan
Pengikut
B

Bukan Pengikut

i Profil
Dari Beranda

Dari Lainnya

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi

Pengikut

13 Agustus
2025

Tayangan

Pengikut

Bukan Pengikut

Dari Profi

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi
Pengikut

Bukan Pengikut

14 Agustus
2025

Tayangan
Pengikut
 ———

Bukan Pengikut

Dari Profil
Dari Beranda

Dari Lainnya

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi

Pengikut
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18 Agustus
2025

Tayangan 1382
Pengikut
 ———————E ]

Bukan Pengikut
— 761%

Akun yang dijangkau

Interaksi ©

Interaksi

Pengikut

20 Agustus
2025

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut
— 753

Dari Profi
Dari Lainnya

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi @

Interaksi

Pengikut

21 Agustus
2025

Tayangan
Pengikut
—— 2 5
Bukan Pengikut
— 775

Dari Lainnya

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi ®

Interaksi

Pengikut

25 Agustus
2025

Tayangan

Alun yang dijangkeu

Interaksi @
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27 Agustus
2025

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut

Akun yang dijangkau

Interaksi ©

Interaksi

Pengikut

Bukan Pengikut

Interaksi Reels

28 Agustus
2025

Rp3 j#/har Bisa Beli
SALADE Berapa Banyak ya???

&

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut

Akun yang dijangkau

Interaksi @

Interaksi

Pengikut

4 September
2025

SEPTEMBER, S NYA
SALADE.

ayangan

Pengikut

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi @

Interaksi
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& Insight reel
l\ ) J
Mé I

4 September . A
2025

Ringkasan ()

Tayangan

Wkt nonton 7 jam 31 menit 0 detik
interaksi 197

Aktivitas profil

Tayangan ©

Tayangan 365
Pengikut

 ——————
Bukan Pengikut

Akun yang dijangkau

4 September
2025

Interaksi ©

Interaksi
Pengikut

Bukan Pengikut

Tayangan

Pengikut

Dari Profil

Dari

5 September '
2025 B g —

Interaksi ©

Interaksi
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Tayangan
engikut

Bukan Pengikut

9 September
2025 - Q Akun yang dijangkau

Interal

Interaksi
Pengikut

Bukan Pengikut

Tayangan
Pengikut
 ———
Bukan Pengikut
— %

Dari Profil

Dari Beranda

16 September

Dan Lainnya

2025 e

Interak:

Interaksi

Pengikut

Tayangan

pengikut
B Y

Bukan Pengikut

Dari Profil

Dari Lainnya

16 September ’
2025 = ) | s

‘SALRD o BEEF UK
SALRD RO CHRCKE 20K
SALAD AL CRAB ST 20K

= = Interaksi

Interaksi

Pengikut

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut

Dari Profil

Dari Beranda

21 September
2025

REMINDER

Akun yang dijangkau

Interak

Interaksi

Interaksi postingan
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A

Lagy 9a ada
StoK Fotd

4 November
2025

Tayangan

Pengikut

Bukan Pengikut

Dari Profil

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi ®

Interaksi
Pengikut

Bukan Pengikut

6 November
2025

Tayangan

Dari Profi

Da da

Akun yang dijangkau

Interaksi ©

Interaksi

By
ON COMING SOON COMI

8 November GMING“‘N“ MING S(
2025 i coMI? SR COMING
™V
«

Tayangan
pengikut

Bukan Pengikut
— 35 4%

Dari Profil

Dari Beranda

Akun yang dijangkau

Interaksi

Interaksi

pengikut

Bukan Pengikut

5

New on
our menu!

Sea,,

9 November
2025

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut
— 3 3

Dari Profil

nda

Akun yang dijangkau

Interaksi ©

Interaksi

pengikut

Bukan Pengikut
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SALADE

SALAD ROLL BESAR 25K

9 November

SALAD ROLL KECIL 15K*

2025

SEAWEED SALAD 28K

SALAD PARTY PACKAGE 30K

#

Dari Profl

Dari Beranda

Akun yang dijangkeu

Interaksi ©

Interaksi

Interaksi postingan

9 November
2025

Tayangan
Pengikut

Bukan Pengikut

Akun yang dijangkau

Interaksi ®

Interaksi

Pengikut

10 November

2025 SABRINA CARPENTER
TIDAK TAHU ADA SALAD
TERENAK SE JOGJA

Tayangan

Akun yang dijangkau

13 November
2025

Bukan Pengikut

Dari Profi

Akun yang dijangkau

Interaksi ®

Interaksi

Pengikut

— 3G

— 4 A%
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14 November 8
2025 ¢ A p—

Interaksi ©@

Thank You!
For Trusting Us...

15 November
2025 : _ ‘ "3 —

Interaksi ©

Interaksi

Pengikut

Selama pelaksanaan perintisan bisnis selama 4 pekan atau 1
bulan pertama, unggahan Salade.co berfokus pada pengenalan
produk dan akun, mengenalkan bahwa Salade.co akan
memperkenalkan suatu produk dan produk tersebut berbahan dasar
sayur yaitu salad roll. Aktivitas feed Instagram berfokus pada
peningkatan brand awareness dan penyampaian edukasi mengenai
manfaat konsumsi sayuran. Pada bulan pertama juga terdapat
promosi endorsement dengan menggunakan influencer. Secara
keseluruhan, aktivitas feed Instagram selama satu bulan
memberikan kontribusi positif terhadap pengenalan merek Salade di
media sosial dan menjadi fondasi penting dalam membangun citra
usaha yang profesional, sehat, dan modern.

Pada bulan kedua pengelolaan akun Instagram Salade.co
berfokus pada kegiatan pemasaran digital untuk meningkatkan

engagement serta penguatan citra merek melalui variasi feed
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Instagram dan interaksi dengan audiens. Pada bulan kedua juga
Salade meluncurkan produk baru berupa salad box, maka bidang
digital marketing membuat daftar menu baru untuk di sebarluaskan
kepada audiens. Selain pembuatan desain untuk disebarluaskan
bidang digital marketing juga membuat unggahan yang bersifat
persuasif yaitu ajakan kepada audiens untuk mengonsumsi sayur.
Namun demikian terdapat beberapa kekurangan, hal ini disebabkan
dengan belum optimalnya engagement yang disebabkan oleh
ketidakselarasan waktu unggahan dengan periode waktu aktif
audiens serta rendahnya ajakan tindakan (call to action) dalam

caption.

Pada pelaksanaan bulan ketiga Salade berfokus pada
penguatan interaksi dengan audiens melalui konten yang lebih
intens dan persuasif. Setelah bulan sebelumnya berfokus dengan
pengenalan merek dan peningkatan engagement, bulan ketiga
menjadi tahap evaluasi pada pengoptimalan promosi. Pada bulan
ketiga Salade mengadakan promo karena dapat meningkatkan minat
dan keinginan pembelian oleh konsumen, hal ini menjadi daya tarik
tersendiri bagi konsumen. Kesimpulan dari semuanya ini menjadi
dasar evaluasi sekaligus penutup dari rangkaian pengelolaan media

sosial selama masa perintisan bisnis.

8. Analisis Efektivitas Digital Marketing

Analisis efektivitas dilakukan untuk melihat performa kegiatan bidang
Digital Marketing, hal ini meliputi pemasaran melalui media sosial,

keberhasilan digital marketing, dan endorsement melalui media sosial.

1) Pemasaran melalui media sosial

Pesatnya perkembangan teknologi, dunia digital dan internet tentu
saja berimbas pada dunia pemasaran. Tren pemasaran di dunia cenderung
beralih dari konvensional (offline) menjadi digital (online). Strategi

digital marketing ini lebih prospektif karena memungkinkan para calon
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pelanggan potensial untuk memperoleh segala macam informasi
mengenai produk dan bertransaksi melalui internet. (Isnawati, 2022)

Selama 3 bulan masa perintisan bisnis, begitu pula 3 bulan masa
promosi, akun Instagram Salade.co memiliki pengikut berjumlah 227,
salade.co berhasil menjangkau akun sebanyak 1.562, dan berdasarkan
jenis konten jangkauan tayangan terbanyak terdapat pada unggahan
dengan persentase 69,3%, cerita instagram sebanyak 27,95, dan reel
sebanyak 2,8%. Tayangan terbanyak terdapat pada unggahan tanggal 19
Agustus sebanyak 1,6 ribu tayangan, dan berikutnya ada pada unggahan
tanggal 28 Agustus sebanyak 1,3 ribu tayangan. Yang terakhir berupa
aktivitas kunjungan profil salade.co, total keseluruhan kunjungan
sebanyak 848 kunjungan.

Melalui media sosial, bidang digital marketing juga berhasil
memuaskan konsumen melalui pengantaran produk sesuai waktu yang di
inginkan konsumen. Berkolaborasi dengan bidang pemasaran offline,
kami dapat menjangkau lebih luas target pasar kami. Penyebaran brosur
oleh bidang pemasaran offline berhasil membuat para konsumen pada
akhirnya mengunjungi media sosial, menghubungi, dan pada akhirnya
memesan Salade.

2) Keberhasilan digital marketing

Keberhasilan digital marketing dilihat dari seberapa banyak
konsumen pada akhirnya mengambil keputusan untuk membeli sebuah
produk melalui digital marketing. Strategi ini dapat dilihat melalui
beberapa aspek pemasaran seperti peningkatan brand awareness,
konversi penjualan meningkat, penguatan brand image, dan kemampuan
menganalisis data.

Penerapan brand awareness dalam bisnis ini dilihat dari sejauh
mana konsumen mengenali dan mengingat kembali suatu merek, hal ini
sangat penting dalam membantu pemasaran membangun identitas dan
citra merek, yang akhirnya mempengaruhi keputusan konsumen untuk

membeli dan membangun loyalitas pelanggan. Aspek konversi penjualan
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meningkat dilihat dari persentase jumlah pelanggan baru yang pula
menyebabkan meningkatnya jumlah transaksi dan kenaikan pembelian
berulang akibat komunikasi pemasaran yang efektif.

Pada bisnis Salade dan khususnya bidang digital marketing terdapat
beberapa poin tingkatan brand awareness yang menjadi analisis bidang
digital marketing sendiri. Pertama Unware of Brand (Tidak Menyadari
Merek), ini menjadi tingkatan paling dasar dalam tingkatan brand
awareness, karena pada poin ini konsumen belum mengetahui
keberadaan merek, maka upaya untuk mengenalkan kepada konsumen
adalah dengan pengiklanan digital.

Tingkatan berikutnya adalah perihal Brand Recognition (Pengenalan
Merek), pada tingkatan ini konsumen akan mengingat merek ketika
diberikan hal yang menjadi ciri merek tersebut seperti logo dan warna,
hal ini akan memberi kesan kepada konsumen hingga akhirnya
memutuskan untuk membeli merek tersebut dan membangun loyalitas.

Selanjutnya adalah penguatan brand image, hal ini merupakan salah
satu strategi untuk membantu membentuk citra positif produk di mata
konsumen, keberhasilan ini ditandai dengan respon cepat terhadap

konsumen dan ulasan konsumen yang baik.

Kata Mereka
ﬁﬁ@ﬁ? ?f? enak dan simple buat dibawa kemana manaal;2 —_

Overall semua nya enak, apalagi sausnya bikin nagih (i)
Penilaian
Pengemasan : pengemasannya dah ok simpel tapi menarik gk
merepotkan juga pas bukanya
Rasa : 8.5 (sausnya pas suka banget, sayurnya gk paham Overall nak kok, apalagi sausnysS)
mungkin karena gk terlalu suka sayur kerasa kek ada pait 1a.1a
paitnya tapi klo pake sausnya gk kerasa berbaur dengan baik
Porsi : 9.5 (mengenyangkan untuk sekali makan)
Praktis : 8.0 {harus buksin plastiknya tadi agak nempel
plastiknya)
Harga © 9.5 {relatif murah dengan porsi yg pas)

Enak kakk salad rollnyaa, sayumya gak pahitt, apalagi saus
mayo bolognesenyaaa®® 22 2%

enak bgt kak saladnya aku sukaa, salad dressing nya juga enak
Note : rekomendasi banget buat yg diet, soalnya cukup P

mengenyangkan. -

Aku suka mayo bolognese nyaaa

&)

13.19

walod Cepat, Caye HIdap leper
#Salork:, Selad i Hor i
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Gambar 2. 7 Review Konsumen

Gambar di atas merupakan beberapa respon atau tanggapan dari
konsumen mengenai produk kami yaitu salad sayur, beberapa dari
mereka tidak hanya memberi tanggapan yang baik akan tetapi juga
memberikan beberapa saran kepada kami, dan kami pun menerima saran
tersebut untuk bahan evaluasi kita dalam berproses. Hal lain yang
menunjukkan peningkatan brand image adalah melalui pendekatan
emosional kepada konsumen. Disini kami berusaha membuat konsumen
tidak hanya mengenal merek saja tetapi kami berusaha membuat
konsumen mendapat pengalaman yang berbeda, seperti contoh : kita
selalu follow up beberapa konsumen yang sebelumnya cenderung tidak
menyukai sayur, dengan cara ini kami dapat memahami keinginan dan
permintaan konsumen, hingga pada akhirnya kami berhasil membuat
konsumen mengambil keputusan untuk membeli kembali produk kami.

Keberhasilan  selanjutnya adalah  mengenai  kemampuan
menganalisis data, dengan adanya analisis data, bidang digital marketing
dapat mengetahui perilaku konsumen. Kami mengetahui beberapa
perilaku pelanggan kami melalui respon via ponsel atau obrolan secara
lisan. Beberapa konsumen memutuskan membeli produk kami
dikarenakan mereka sadar bahwa tubuh mereka butuh asupan serat yang
cukup dan cenderung menginginkan mengonsumsi sesuatu yang cepat,
dan Salade menjadi pilihan yang tepat.

3) Endorsement

Salah satu strategi pemasaran yang banyak digunakan untuk
memasarkan produk dan jasa melaui media sosial adalah strategi
endorsement. Strategi endorsement merupakan salah satu aspek dari
strategi pemasaran yang menggunakan pihak lain atau tokoh sebagai alat
promosi bagi pebisnis online. Tokoh yang digunakan biasanya
merupakan tokoh yang menggeluti suatu bidang tergantung bisnis yang
ingin menggunakan jasanya. (Erlita Khrisinta Dewi & Citra Ayu Nur
Kholifah, 2022).
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Salade menggunakan metode ini sebagai strategi pemasarannya,
selama 3 bulan berjalan Salade menggunakan 2 influencer untuk
endorsement nya. 2 influencer ini memanglah bukan influencer yang
fokus pada bidang fnb, akan tetapi beberapa kali mereka kerap me review
makanan. Pada strategi ini Salade menggunakan fitur kolaborator yaitu
akun Salade dan akun influencer tersebut di tautkan.

Influencer pertama memiliki jumlah tayangan sebanyak 3.361 dan
memiliki jumlah suka sebanyak 126.

Gambar 2. 8 Insight Influencer 1

Gambar di atas merupakan insight dari konten kolaborasi dengan
influencer. Meliputi jumlah tayangan, jumlah suka, jumlah komentar, dan
waktu yang dihabiskan audiens dalam menonton video tersebut.

Influencer kedua memiliki jumlah penonton sebanyak 7.997

tayangan dan jumlah suka sebanyak 359.
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&~ Insight reel
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0 kenyang-kenysng makan mie terus? 93.

Waktu tonton (3) 21 jam 68 menit 6 detik

aktu menonton rata-rata

Gambar 2. 9 Insight Influencer 2

Gambar diatas merupakan gambar insight influencer kedua
meliputi jumlah tayangan, jumlah suka, jumlah komentar, dan jumlah
waktu yang dihabiskan oleh audiens dalam menonton video.

Dari kedua influencer tersebut dapat dilihat bahwa engagement
influencer kedua lebih tinggi dibandingkan dengan influencer yang
pertama. Akan tetapi hal ini tidak menjadikan meningkatnya penjualan
akibat strategi pemasaran endorsement ini. Dari keduanya kami tidak
mendapatkan pembeli yang memesan karena efek inluencer, hal ini dapat
terjadi karena beberapa faktor, beberapa faktor diantaranya adalah :
pemilihan influencer yang tidak tepat dan engagement rate yang rendah.

Pemilihan influencer berdampak langsung pada efektivitas
promosi, ketidakberhasilan ini bisa saja terjadi karena audiens influencer
tidak sesuai dengan segmen pasar produk. Kesalah kami juga tidak benar-
benar memilih influencer sesuai bidangnya, hal ini mempengaruhi gaya
komunikasi influencer yang kurang cocok dengan citra merek.

Engagement rate yang rendah juga mempengaruhi efektivitas
penjualan, meskipun jumlah pengikut terlihat menarik belum tentu

performa interaksi pada konten promosi juga tertarik. Rendahnya
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engagement rate menunjukkan bahwa audiens influencer tidak tertarik
akan konten yang dibagikan. Hal ini kemungkinan disebabkan oleh
pengikut influencer yang cenderung pasif atau bisa jadi banyak pengikut

yang tidak organik atau tidak aktif.



BAB Il
EVALUASI DAN PEMECAHAN MASALAH
A. Identifikasi Masalah

Dalam menjalankan suatu bisnis tentu saja tidak semua berjalan sesuai
rencana, pasti terdapat berbagai macam hambatan yang tentu saja akan
mempengaruhi penjualan. Oleh karena itu, Salade mengidentifikasi masalah
dalam aspek bidang digital marketing untuk keberlangsungan dan keberhasilan
bisnis ini. Kendala dalam aspek digital marketing meliputi berbagai hal,
ketidakkonsistennya penulis dalam membuat dan mengunggah konten,
pemahaman konten yang kurang mendalam, kompetisi digital yang semakin
ketat, dan minimnya interaksi dengan audiens.

Sebagai pengelola media sosial Salade, penulis menemukan beberapa
permasalahan seperti, minimnya pengikut dan sulitnya menciptakan konten yang
menarik dan konsisten. Selain itu, masalah lainnya adalah terkait pemanfaatan
fitur Instagram yang kurang optimal, seperti Instagram Ads, dan interaksi antara
media sosial dan audiens yang dirasa kurang cukup.

Masalah berikutnya terkait manajemen pengelolaan media sosial yang
belum maksimal, seperti penerapan mengunggah sesuatu tergantung jam
produktif Instagram. Hal ini menyebabkan interaksi antar penjual dan audiens
rendah. Selain itu, pemanfaatan media sosial yang lain juga sangat jauh dari kata
sempurna, selama ini penulis hanya berfokus pada Instagram dan WhatsApp.

Masalah lain bidang digital marketing adalah kurang brand awareness dari
audiens merupakan salah satu hambatan terbesar dalam kegiatan pemasaran,
terutama bagi bisnis yang masih dalam tahap merintis seperti Salade. Brand
awareness yang rendah menunjukkan bahwa audiens belum mengenal,
mengingat, atau memahami karakteristik suatu merek. Kondisi ini berdampak
pada rendahnya minat beli dan minimnya interaksi dengan konten pemasaran.

Salah satu permasalahan yang dihadapi oleh Salade terkait digital marketing
adalah tidak tercapainya konversi penjualan dari aktivitas endorsement.
Meskipun bisnis telah bekerja sama dengan influencer untuk mempromosikan

produk, pada kenyataannya peningkatan tersebut tidak terjadi. Kondisi ini
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menunjukkan bahwa aktivitas endorsement belum berjalan secara efektif.
Walaupun tidak meningkatnya penjualan dari endorsement, akan tetapi
penjualan Salade cenderung stabil.

. Tinjauan Teoritis

Penulis akan memaparkan beberapa tinjauan teoritis yang berkaitan dengan
identifikasi masalah pada bagian digital marketing untuk mempermudah
pembaca memahami isi laporan bisnis Salade. Berikut tinjauan teoritis dalam
bidang digital marketing :

1. Definisi Digital Marketing

Digital marketing merupakan pemasaran yang menggunakan teknologi,
yang kini semakin berkembang. Digital marketing menjadi salah satu media
yang sering digunakan oleh pelaku usaha karena kemampuan baru
konsumen dalam mengikuti arus digitalisasi. Dengan digital marketing,
komunikasi dan transaksi dapat dilakukan setiap waktu (real time) dan
bisa diakses ke seluruh dunia. (Riyanti et al., 2024)

Digital marketing menawarkan berbagai keuntungan yang cukup baik
dibandingkan dengan strategi pemasaran tradisional. Pertama, melalui
digital marketing, perusahaan dapat mencapai audiens yang lebih luas
dan lebih tersegmentasi dengan biaya yang lebih efisien. Internet dan
media sosial memungkinkan perusahaan untuk menjangkau konsumen
potensial di berbagai lokasi geografis, tanpa batasan waktu dan ruang
Selain itu, dengan memanfaatkan data dan analitik digital, perusahaan dapat
memahami dengan lebih baik perilaku konsumen,  preferensi,  dan
kebutuhan mereka, sehingga dapat mengoptimalkan strategi pemasaran
dan meningkatkan pengalaman konsumen. (Banjarmasin et al., 2024)

2. Definisi Endorsement

Dalam dunia bisnis modern seperti sekarang ini, endorsement
merupakansalah satu kegiatan dimana pemilik bisnis mendukung atau
meminta influencer untuk memberikan testimonial dan mempromosikan

produk melalu media sosial mereka seperti Instagram, ditambah dengan
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menyebutkan nama Instagram bisnis dan pemilik bisnis akan memberikan
produknya secara gratis kepada influencer yang akan mempromosikan
produk tersebut. Penerapan dalam melakukan suatu endorsement dalam Islam
termasuk dalam bentuk ijarah. Praktik endorsement tercakup dalam perkara
muamalah dan hukum asal dari perkara tersebut diperbolehkan. (Muhammad
Masruron, 2022)
3. Definisi Promosi
Promosi merupakan aktivitas terpenting yang dilakukan oleh
perusahaan, karena promosi memainkan perang yang terpenting dalam
memperkenalkan, menginformasikan sebuah produk dan mendorong
konsumen untuk melakukan suatu pembelian. Promosi juga memiliki arti lain
yaitu, suatu bentuk komunikasi dari penjual dan pembeli yang berasal dari
informasi yang tepat yang bertujuan untuk mengubah sikap dan tingkah laku
pembeli yang tadinya tidak mengenal menjadi mengenal, sehingga pembeli
mengambil keputusan untuk membeli suatu produk atau jasa. (Nurliyanti et al.,
2022)
4. Pengertian Brand Awareness
Brand awareness atau kesadaran merek merupakan kemampuan merek
yang timbul dalam ingatan pelanggan pada saat pelanggan berasumsi mengenai
produk secara spesifik serta seberapa sering produk itu timbul. Menurut
Romaniuk, Wight, & Faulkner (2007) “brand awareness is a capacity of a
given customer to recognize or recall that a given brand belongs to a particular
category of products”. Artinya brand awareness adalah kapasitas pelanggan
untuk mengenali atau mengingat dari apa yang diberikan merek tersebut dari
suatu produk tertentu. Merek memiliki peranan penting dalam peningkatan
keputusan pembelian konsumen. Semakin besar tingkatan pemahaman
pelanggan kepada suatu merek hingga bakal semakin besar pula kemampuan
suatu produk industri dibeli oleh pelanggan. Brand awareness berkaitan sangat
kuat dengan kehadiran jejak merek pada benak pelanggan yang menghasilkan
kapasitas pelanggan untuk mengenali (mengidentifikasi) merek di berbagai

kondisi pasar. (Nurliyanti et al., 2022)
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C. Pemecahan Masalah
Setelah mengidentifikasi permasalahan yang terdapat dalam perintisan
bisnis ini, penulis memberikan beberapa solusi atas permasalahan yang terjadi,
antara lain :

1. Dalam mengatasi permasalahan terkait tidak optimalnya pengelolaan media
sosial salade.co, penulis memerlukan beberapa serangkaian langkah yang
lebih terstruktur agar terjadi peningkatan efektivitas aktivitas pemasaran
digital. Di antaranya adalah pengoptimalan interaksi terhadap pengikut.
Tidak optimalnya media sosial sering disebabkan oleh minimnya interaksi
langsung oleh audiens, oleh karena itu penulis memerlukan beberapa kegiatan
agar interaksi yang optimal itu terjadi, yaitu melakukan interaksi melalui
beberapa fitur Instagram seperti polling, question box, dan live streaming. Hal
ini tentu saja akan menimbulkan kedekatan antara bisnis dan konsumen serta
memperkuat loyalitas konsumen terhadap bisnis.

2. Dalam mengatasi permasalahan terkait rendahnya brand awareness, penulis
berupaya melakukan langkah strategis berupa peningkatan dan konsistensi
promosi di platform media sosial. Penulis harus memperbanyak unggahan
dan menyajikan konten yang segar bagi audiens. Konten dengan ide yang
segar akan lebih relevan terhadap audiens dan cenderung memiliki nilai
emosional tersendiri. Penulis juga harus selalu memantau data baik dari
media sosial atau melalui trend terkini, hingga pada akhirnya semua hal
tersebut dapat menjadi bahan dasar evaluasi tim agar menjadi langkah strategi
promosi kedepannya.

3. Tidak tercapainya konversi peningkatan penjualan akibat promosi
endorsement menunjukkan bahwa strategi promosi tersebut tidak berjalan
efektif. Meskipun influencer telah mempublikasikan konten promosinya,
akan tetapi harapan penjualan yang meningkat itu tidak terjadi. Penulis
berupaya melakukan beberapa langkah untuk mengatasinya, yang pertama
adalah terkait evaluasi influencer, pemilihan kesesuaian influencer dan topik
bisnis menjadi salah satu penyebab rendahnya konversi penjualan. Oleh

karena itu, kedepannya penulis akan lebih selektif dalam pemilihan influencer
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dengan mempertimbangkan beberapa aspek seperti usia, minat, dan tingkat
engagement yang dimiliki. Langkah selanjutnya adalah dengan menyediakan
mekanisme konversi yang lebih mudah dan terukur seperti memberikan kode
promo khusus dan instruksi pemesanan yang lebih sederhana. Hal ini tidak
hanya memudahkan calon konsumen, tetapi memudahkan penulis melacak

seberapa jauh tingkat keberhasilan kampanye endorsement secara objektif.



BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan

Salade merupakan sebuah usaha perintisan bisnis yang bergerak
pada bidang FnB (Food and Bevarages) yang berfokus pada pembuatan
olahan sayur sebagai konsumsi pemenuhan kebutuhan sehari-hari. Proses
pembuatan salad roll ini cukup mudah yaitu dengan menggunakan bahan
dasar sayuran berupa selada, kol ungu, jagung, wortel, dan timun, bahan
sayuran tersebut digulung dan dilapisi dengan rice paper dan ditambahkan
protein berupa ayam atau smoke beef atau crab stick. Salade sendiri tidak
memiliki tempat berupa lapak, akan tetapi kami memakai sistem pre-order
atau pembelian dengan memesan sebelumnya.

Pemilihan melakukan perintisan bisnis berupa salad roll karena
dilatarbelakangi oleh meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap gaya
hidup sehat. Perubahan pola hidup sehat tersebut mendorong tingginya
permintaan masyarakat terhadap makanan yang praktis tetapi tetap
menyehatkan. Selain perubahan gaya hidup masyarakat yang cenderung
mengalami perubahan ke tingkat lebih baik, kesibukan masyarakat juga
menjadi salah satu hal yang mempengaruhi kami hingga akhirnya kami
memilih bisnis salad roll ini.

Dengan mempertimbangkan tren gaya hidup sehat dan kesibukan
masyarakat yang semakin menjamur, maka hal ini menjadi peluang besar
dan menjanjikan bagi pelaku perintisan bisnis seperti kami. Kemudahan
pengelolaan operasional juga menjadi alasan memilih bisnis salad roll
sebagai usaha karena memiliki prospek jangka panjang dan relevan dengan
kebutuhan konsumen saat ini dan yang akan mendatang.

Salade resmi memulai penjualan terhitung pada tanggal 11 Agustus
2025 hingga 15 November 2025. Dalam perintisan bisnis ini, penulis
menjadi bidang digital marketing, dengan tanggung jawab meliputi
menentukan nama merek, membuat desain logo merek, dan melakukan

beberapa pengambilan foto dan video untuk kebutuhan digital marketing
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dan promosi. Tanggung jawab bidang digital marketing juga meliputi
pengelolaan media sosial Salade, mulai dari pembuatan media sosial,
perencanaan unggahan, dan komunikasi dengan konsumen melalui media
sosial juga menjadi tanggung jawab penulis.

Berdasarkan hasil keseluruhan dari bidang digital marketing bahwa
ternyata strategi yang lebih efektif adalah dengan pemasaran dari mulut ke
mulut (word of mouth). Strategi ini cukup efektif karena jangkauan
kampanye endorsement yang kurang efektif. Hal ini juga disebabkan oleh
promosi digital lainnya yang kurang “berisik” sehingga jangkauan

masyarakat pada dalam jaringan rendah.

B. Saran

Penulis menyarankan agar pelaku perintisan bisnis meningkatkan
pengelolaan digital marketing melalui strategi konten yang lebih konsisten,
pemanfaatan media sosial secara optimal, serta evaluasi rutin terhadap
Kinerja promosi. Selain itu, perlu lebih selektif dalam memilih pihak
eksternal atau influencer agar promosi lebih optimal. Jika endorsement
dirasa optimal maka pasti itu juga akan membangun brand awareness
konsumen.

Selain itu, sistem pre-order dapat dipertahankan sebagai metode
operasional utama, namun perlu dilengkapi dengan evaluasi permintaan
secara berkala agar pengelolaan bahan baku lebih efisien, dan resiko
pemborosan dapat diminimalkan. Pengembangan varian produk juga perlu
dilakukan untuk menyesuaikan preferensi konsumen dan meningkatkan

daya saing produk.
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LAMPIRAN

A. Laporan Agenda Bidang Digital Marketing Salade

PEKAN I

PEKAN I

PEKAN I11

PEKAN IV

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(6x 2 jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(6x 2 jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(6x 2 jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(6x 2 jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumsi (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumsi (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumsi (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumsi (6x1

jam) jam) jam) jam)

Take video Take video Take video Take video
produk untuk produk untuk produk untuk produk untuk
reels dan reels dan reels dan reels dan
instastory instastory instastory instastory

instagram (2x2

instagram (2x2

instagram (2x2

instagram (2x2

jam) jam) jam) jam)
Mengedit foto | Mengedit foto | Mengedit foto | Mengedit foto
dan video dan video dan video dan video
produk (6x2 produk (6x2 produk (6x2 produk (6x2
jam) jam) jam) jam)
Mencari ide Mencari ide Mencari ide Mencari ide

caption untuk

caption untuk

caption untuk

caption untuk

konten konten konten konten
instagram (6x30 | instagram (6x30 | instagram (6x30 | instagram (6x30
menit) menit) menit) menit)
Mengunggah Mengunggah Mengunggah Mengunggah
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PEKAN I PEKAN 11 PEKAN Il | PEKAN IV
story dan feed story dan feed story dan feed story dan feed
yang telah yang telah yang telah yang telah
dibuat dan dibuat dan dibuat dan dibuat dan
dijadwalkan dijadwalkan dijadwalkan dijadwalkan
(6x30 menit) (6x30 menit) (6x30 menit) (6x30 menit)
Membuat Analisis konten | Evaluasi konten | Analisis konten

template story

untuk reposting

yang sedang
trending di

sosial media

instagram (1

yang sedang
trending di

(1 jam) instagram (1 jam) instagram (1
jam) jam)
Evaluasi Evaluasi Evaluasi Evaluasi

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

jam) jam) jam) jam)
Analisis akun Promosi Koordinasi
sosial media Endorsement (2 | dengan tim
kompetitor lain Jam) pemasaran
untuk online dan
perbandingan (1 offline terkait
jam) biaya marketing
(1 jam)
melakukan foto Menghubungi Promosi
produk (2jam) KOL untuk Endorsement (2
keperluan Jam)

marketing (2

Jam)
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Instagram) (30
menit) Promosi
Endorsement (2

Jam)

PEKAN I PEKAN 11 PEKAN IlIl | PEKAN IV
membuat akun Menghubungi
media sosial KOL untuk
(tiktok dan keperluan

marketing (2

Jam)

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

PEKAN V PEKAN VI PEKAN VII PEKAN
VIl
membuat membuat membuat membuat

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen (6x1

jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen (6x1

jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen (6x1

jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen (6x1

jam)

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory
instagram (2x2

jam)

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory
instagram (2x2

Jam)

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory
instagram (2x2

Jam)

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory
instagram (2x2

Jam)

Mengedit foto

Mengedit foto

Mengedit foto

Mengedit foto
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PEKAN V PEKAN VI | PEKAN VII PEKAN
VIl
dan video dan video dan video dan video
produk (6x2 produk (6x2 produk (6x2 produk (6x2
jam) jam) jam) jam)
Mencari ide Mencari ide Mencari ide Mencari ide

caption untuk
konten
instagram (6x30

caption untuk
konten
instagram (6x30

caption untuk
konten
instagram (6x30

caption untuk
konten
instagram (6x30

menit) menit) menit) menit)
Mengunggah Mengunggah Mengunggah Mengunggah
story dan feed story dan feed story dan feed story dan feed
yang telah yang telah yang telah yang telah
dibuat dan dibuat dan dibuat dan dibuat dan
dijadwalkan dijadwalkan dijadwalkan dijadwalkan

(6x30 menit)

(6x30 menit)

(6x30 menit)

(6x30 menit)

Evaluasi konten
sosial media

instagram (1

Analisis konten
yang sedang
trending di

Evaluasi konten
sosial media

instagram (1

Analisis konten
yang sedang
trending di

jam) instagram (1 jam) instagram (1
jam) jam)
Evaluasi Evaluasi Evaluasi Evaluasi

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

Pengantaran
salad kepada

konsumen (6x2

jam) jam) jam) jam)
Analisis akun Pembukaan Koordinasi
sosial media stand offline (9 dengan tim
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perbandingan (1

jam)

PEKAN V PEKAN VI | PEKAN VII PEKAN
Vil
kompetitor lain | Jam) pemasaran
untuk online dan

offline terkait

biaya marketing

(1 jam)

PEKAN IX

PEKAN X

PEKAN XI

PEKAN XIlI

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

membuat
content planner
untuk satu
pekan kedepan
(1jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen (6x1

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen (6x1

jam) jam) jam) jam)

Take video atau | Mengedit foto | Take video atau | Mengedit foto
foto produk dan video foto produk dan video
untuk reels dan | produk (6x2 untuk reels dan | produk (6x2
instastory jam) instastory jam)
instagram (2x2 instagram (2x2

jam) jam)

Mengedit foto | Mencari ide Mengedit foto | Mencari ide
dan video caption untuk dan video caption untuk
produk (6x2 konten produk (6x2 konten

jam) instagram (6x30 | jam) instagram (6x30
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PEKAN IX | PEKAN X PEKAN XI PEKAN XII
menit) menit)

Mencari ide Mengunggah Mencari ide Mengunggah

caption untuk story dan feed caption untuk story dan feed

konten yang telah konten yang telah

instagram (6x30 | dibuat dan instagram (6x30 | dibuat dan

menit) dijadwalkan menit) dijadwalkan
(6x30 menit) (6x30 menit)

Mengunggah Analisis konten | Mengunggah Analisis konten

story dan feed | yang sedang story dan feed dan akun (1

yang telah trending di yang telah jam)

dibuat dan instagram (1 dibuat dan

dijadwalkan jam) dijadwalkan

(6x30 menit) (6x30 menit)

Evaluasi Evaluasi Evaluasi Evaluasi

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)

Evaluasi konten
sosial media
instagram (1

jam)

Evaluasi konten
sosial media
instagram (1

jam)

Analisis akun
sosial media
kompetitor lain
untuk

perbandingan (1
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PEKAN IX | PEKAN X PEKAN XI | PEKAN XilI

jam)

B. Laporan Realisasi Bidang Digital Marketing Salade

PEKAN I PEKAN Il | PEKAN IIl | PEKAN IV

membuat

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(6x 2 jam)
berinteraksi

aktif dengan
pengikut dan
konsumsi (6x1

jam)

Take video Take video
produk untuk produk untuk
reels dan reels dan
instastory instastory

instagram (2x2 | instagram (2x2

jam) jam)

Mengedit foto
dan video
produk (6x2

jam)

Mencari ide
caption untuk

konten
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PEKAN I

PEKAN 11

instagram (6x30

menit)

Mengunggah
story dan feed
yang telah
dibuat dan
dijadwalkan
(6x30 menit)

Membuat
template story
untuk reposting

(1 jam)

Analisis konten
yang sedang
trending di
instagram (1

jam)

Evaluasi
internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)

PEKAN I11

PEKAN IV




51

PEKAN I PEKAN 11 PEKAN 111 PEKAN IV
48 Jam
PEKAN V PEKAN VI PEKAN VII PEKAN
VIl
membuat membuat membuat

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(2 jam)

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen (6x1

jam)

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory
instagram (2x2

content planner
untuk satu
pekan kedepan
(2 jam)

content planner
untuk satu

pekan kedepan

(1 jam)
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PEKANY | PEKAN VI | PEKAN VII PEKAN

Vil

jam)

Mengedit foto
dan video
produk (6x2

jam)

Mencari ide
caption untuk
konten
instagram (6x30

menit)

Mengunggah
story dan feed
yang telah
dibuat dan
dijadwalkan
(6x30 menit)
Analisis konten

yang sedang
trending di
instagram (1

jam)

Evaluasi
internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)
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PEKANY | PEKAN VI | PEKAN VII PEKAN

Vil

PEKAN IX | PEKAN X PEKAN XI

membuat membuat

PEKAN XIlI

content planner | content planner
untuk satu untuk satu
pekan kedepan | pekan kedepan
(1jam) (1jam)

berinteraksi berinteraksi

aktif dengan aktif dengan
pengikut dan pengikut dan
konsumen (6x1 konsumen (6x1

jam) jam)

Take video atau | Mengedit foto
foto produk dan video
untuk reels dan | produk (6x2
instastory jam)
instagram (2x2

jam)
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PEKAN IX | PEKAN X PEKAN XI | PEKAN XilI

caption untuk

konten
instagram (6x30

menit)

Mengunggah
story dan feed
yang telah
dibuat dan
dijadwalkan
(6x30 menit)

Analisis konten

yang sedang
trending di
instagram (1

jam)

Evaluasi
internal (6 x 1

jam)

Pengantaran
salad kepada
konsumen (6x2

jam)
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PEKAN IX

PEKAN X

PEKAN XI

PEKAN XIlI

44 Jam

C. Uraian Kegiatan Bidang Digital Marketing Salade

Pekan |
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun 1 Jam
content rencana konten
planner untuk | yang akan
satu pekan dipublikasikan
kedepan selama tujuh hari
1 11/8/2025 ke depan, meliputi
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang
ide caption.
berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan | arah secara
konsumsen konsisten dengan
2 12/8/2025 audiens di media
sosial maupun
konsumen
langsung
mencakup
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guna untuk

memberikan

Pekan |
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membalas pesan
wa dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen,
dan memberikan
respon positif
terhadap
pelanggan.
Mengedit foto | Melakukan proses | 12 Jam
dan video penyuntingan
3 13/08/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide 3 Jam
caption untuk | caption media
konten sosial yang
4 11/8/2025 | instagram bersifat mengajak
dan komunikatif
untuk media
sosial.
Mengunggah | Mengunggah 3 Jam
story dan feed | story dan feed
yang telah yang telah dibuat
5 11/8/2025 | dibuat dan ke media sosial
dijadwalkan berupa Instagram,
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Pekan |

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

informasi tentang
produk dan
informasi

pemesanan.

16/08/2025

Evaluasi

internal

Evaluasi internal
terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
mengukur Kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang

telah dijalankan.

6 Jam

14/08/2025

Pengantaran
salad kepada

konsumen

Melakukan
pengantaran salad
kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran
sesuai permintaan

konsumen.

12 Jam

15/08/2025

Analisis akun
sosial media
kompetitor

lain untuk

Melakukan
peninjauan,
mempelajari, dan

mengevaluasi

1 Jam
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Pekan |

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

perbandingan

strategi digital
yang dilakukan
pesaing guna
menemukan
kelebihan,
kekurangan, dan
peluang yang
dapat dijadikan
bahan
pembelajaran bagi

bisnis.

11/8/2025

melakukan

foto produk

Melakukan foto
produk guna
untuk keperluan
media sosial dan
pemasaran Salade,
sderta menunjang
kepentingan
visualisasi media

sosial.

2 Jam

10

11/8/2025

membuat
akun media
sosial (tiktok
dan

Instagram)

Melakukan
pembuatan media
sosial untuk
memperkenalkan
nama produk,
menjangkau
audiens dan

memperluas

30
Menit
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konsumen
langsung
mencakup
membalas pesan

wa dan instagram,

Pekan |
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
jangkauan media
sosial.
Total Jam 46,5 Jam
Pekan 11
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun 1 Jam
content rencana konten
planner untuk | yang akan
satu pekan dipublikasikan
kedepan selama tujuh hari
1 18/08/2025 ke depan, meliputi
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang
ide caption.
berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan | arah secara
konsumen konsisten dengan
audiens di media
2 18/08/2025 sosial maupun
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dan komunikatif
untuk media

sosial.

Pekan 11
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
memberikan
feedback masukan
dari konsumen,
dan memberikan
respon positif
terhadap
pelanggan.
Take video Pengambilan foto | 4 Jam
produk untuk | dan video untuk
reels dan keperluan konten
instastory sosial media,
3 19/08/2025 | instagram untuk
mempromosikan
produk melalui
video reels atau
cerita instagram.
Mengedit foto | Melakukan proses | 12 Jam
dan video penyuntingan
4 17/08/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide 3 Jam
caption untuk | caption media
konten sosial yang
5 17/08/2025 | instagram bersifat mengajak
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efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang

telah dijalankan.

Pekan 11
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
Mengunggah | Mengunggah 3 Jam
story dan feed | story dan feed
yang telah yang telah dibuat
dibuat dan ke media sosial
dijadwalkan berupa Instagram,
6 19/08/2025 guna untuk
memberikan
informasi tentang
produk dan
informasi
pemesanan.
Analisis Menganalisis 1 Jam
konten yang konten dan akun
sedang sosial media dan
. 23/08/2025 trending di mencari tau apa
instagram dan | yang sedang
tiktok trending pada
sepekan
belakangan.
Evaluasi Evaluasi internal | 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
8 23/08/2025 mengukur Kinerja,
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Pekan 11
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada | pengantaran salad
konsumen kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
9 21/08/2025 selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran
sesuai permintaan
konsumen.
TOTAL JAM 48 JAM
Pekan 111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun 1 Jam
content rencana konten
planner untuk | yang akan
satu pekan dipublikasikan
kedepan selama tujuh hari
1 25/08/2025 ke depan, meliputi
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang
ide caption.
Berinteraksi Melakukan 6 Jam
? 2010872025 aktif dengan komunikasi dua
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Pekan 111

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

pengikut dan

konsumen

arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen
langsung
mencakup
membalas pesan
wa dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen,
dan memberikan
respon positif
terhadap

pelanggan.

27/08/2025

Take video
produk untuk
reels dan
instastory

instagram

Pengambilan foto
dan video untuk
keperluan konten
sosial media,
untuk
mempromosikan
produk melalui
video reels atau

cerita instagram.

4 jam

29/08/2025

Mengedit foto
dan video

produk

Melakukan proses
penyuntingan

gambar untuk

12 Jam
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mengukur Kinerja,
efektivitas, dan

efisiensi dari

Pekan 111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide 3 Jam
caption untuk | caption media
konten sosial yang
5 25/08/2025 | instagram bersifat mengajak
dan komunikatif
untuk media
sosial.
Mengunggah | Mengunggah 3 Jam
story dan feed | story dan feed
yang telah yang telah dibuat
6 26/08/2025 | dibuat dan ke media sosial
dijadwalkan berupa Instagram
sebagai strategi
pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1 Jam
konten sosial | konten dan akun
7 30/08/2025 | media sosial media
instagram dan | produk kita.
tiktok
Evaluasi Evaluasi internal | 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
8 30/08/2025 pekan untuk
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Pekan 111

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

kegiatan yang
telah dijalankan.

27/08/2025

Pengantaran
salad kepada

konsumen

Melakukan
pengantaran salad
kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran
sesuai permintaan

konsumen.

12 Jam

10

31/08/2025

Promosi

Endorsement

Melakukan
promosi
endorsment
kepada influencer
dan KOL untuk
menaikkan
engagment produk
dan
mempengaruhi
produk kepada
audiens atau

konsumen.

2 Jam

11

27/08/2025

Menghubungi
KOL untuk

keperluan

menghubungi
influencer dan
KOL untuk

2 Jam
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Pekan 111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
marketing keperluan
pemasaran
membahas
kesepakatan dan
negosiasi.
TOTAL JAM 52 Jam
Pekan 1V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
1 01/09/2025 | membuat Menyusun 1 Jam
content rencana konten
planner untuk | yang akan
satu pekan dipublikasikan
kedepan selama tujuh hari
ke depan, meliputi
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang
ide caption.
2 01/09/2025 | berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan arah secara
konsumen konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
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strategi pemasaran.

Pekan 1V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap
pelanggan.
3 Take video atau | Pengambilan foto 4 jam
foto produk dan video untuk
untuk reels dan | keperluan konten
07/26/2023 instastory sosial media, untuk
instagram mempromosikan
produk melalui
video reels atau
cerita instagram.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
02/09/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
02/09/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
yang telah dibuat ke media
03/09/2025
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
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Pekan IV

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

01/09/2025

Analisis konten
yang sedang
trending di
instagram dan
tiktok

Menganalisis
konten dan akun
sosial media dan
mencari tau apa
yang sedang
trending pada
sepekan

belakangan.

1 Jam

06/09/2025

Evaluasi

internal

Evaluasi internal
terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah

dijalankan.

6 Jam

04/09/2025

Pengantaran
salad kepada

konsumen

Melakukan
pengantaran salad
kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan

konsumen.

12 Jam

07/09/2025

Promosi

Endorsement

Melakukan promosi
endorsment kepada

influencer dan KOL

2 Jam
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pekan kedepan

selama tujuh hari ke
depan, meliputi

menentukan tema,

Pekan 1V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
untuk menaikkan
engagment produk
dan mempengaruhi
produk kepada
audiens atau
konsumen.
Menghubungi menghubungi 2 Jam
KOL untuk influencer dan KOL
keperluan untuk keperluan
01/09/2025 | marketing pemasaran
membahas
kesepakatan dan
negosiasi.
Analisis konten | Menganalisis 1Jam
yang sedang konten dan akun
trending di sosial media dan
instagram dan | mencari tau apa
01/09/2025 | .
tiktok yang sedang
trending pada
sepekan
belakangan.
TOTAL JAM 53 JAM
Pekan V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun rencana | 1 Jam
content planner | konten yang akan
untuk satu dipublikasikan
1 15/09/2025
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Pekan V

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang ide

caption.

16/09/2025

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Melakukan
komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap

pelanggan.

6 Jam

Take video dan
foto produk
untuk reels dan
instastory

instagram

Pengambilan foto
dan video untuk
keperluan konten
sosial media, untuk
mempromosikan
produk melalui
video reels atau

cerita instagram.

4 jam

Mengedit foto
dan video

produk

Melakukan proses
penyuntingan

gambar untuk

12 Jam
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konsumen

kepada konsumen

dan memastikan

Pekan V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
6 15/09/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
. yang telah dibuat ke media
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
konten sosial konten dan akun
8 16/09/2025 | media sosial media produk
instagram dan kita.
tiktok
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
9 20/09/2025 mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
10 | 18/09/2025
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Pekan V
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan
konsumen.
Analisis akun Menganalisis 1Jam
sosial media kompetitor
11 | 19/09/2025 | kompetitor lain | langsung atau
untuk secara tidak
perbandingan langsung.
membuat Menyusun rencana | 1 Jam
content planner | konten yang akan
untuk satu dipublikasikan
pekan kedepan | selama tujuh hari ke
depan, meliputi
1 15/09/2025
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang ide
caption.
TOTAL JAM 49 JAM
Pekan VI
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun rencana | 1 Jam
content planner | konten yang akan
1 22/09/2025 | untuk satu dipublikasikan

pekan kedepan

selama tujuh hari ke

depan, meliputi
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Pekan VI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang ide

caption.

23/09/2025

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Melakukan
komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap

pelanggan.

6 Jam

24/09/2025

Take video atau
foto produk
untuk reels dan
instastory

instagram

Pengambilan foto
dan video untuk
keperluan konten
sosial media, untuk
mempromosikan
produk melalui
video reels atau

cerita instagram.

4 jam

23/09/2025

Mengedit foto

dan video

Melakukan proses

penyuntingan

12 Jam
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konsumen

kepada konsumen

dan memastikan

Pekan VI
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
5 22/09/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
6 23/09/2025 yang telah dibuat ke media
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi media | Mengevaluasi 1Jam
. 26/09/2025 sosial konten dan akun
sosial media produk
Kita.
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
8 27/09/2025 mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
9 26/09/2025
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Pekan VI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan

konsumen.

10

24/09/2025

Pembukaan

stand offline

Membuka stand
offline di FBE Ul
pada acara business

showcase design.

9 Jam

TOTAL JAM

57 JAM

Pekan VII

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

22/09/2025

Berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Melakukan
komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap

pelanggan.

6 Jam
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Pekan VII
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
Take video atau | Pengambilan foto 4 jam
foto produk dan video untuk
untuk reels dan | keperluan konten
instastory sosial media, untuk
2 24/09/2025
instagram mempromosikan
produk melalui
video reels atau
cerita instagram.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
3 24/09/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
4 25/09/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
. 26/09/2025 yang telah dibuat ke media
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
konten sosial konten dan akun
6 27/09/2025 | media sosial media produk
instagram dan kita.
tiktok
. 27/09/2025 Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
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Pekan VII

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

kerja selama satu
pekan untuk
mengukur Kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.

25/09/2025

Pengantaran
salad kepada

konsumen

Melakukan
pengantaran salad
kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan

konsumen.

12 Jam

TOTAL JAM

47 JAM

Pekan VIII

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

29/09/2025

Berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Melakukan
komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup

membalas pesan wa

6 Jam
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strategi pemasaran.

Pekan V111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap
pelanggan.
Take video atau | Pengambilan foto 4 jam
foto produk dan video untuk
untuk reels dan | keperluan konten
5 30/09/2025 instastory sosial media, untuk
instagram mempromosikan
produk melalui
video reels atau
cerita instagram.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
3 30/09/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
4 01/10/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
yang telah dibuat ke media
5 01/10/2025
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
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offline terkait

biaya

terkait biaya yang

dikeluarkan selama

Pekan V111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
konten sosial konten dan akun
6 02/10/2025 | media sosial media produk
instagram dan | kita.
tiktok
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
7 04/10/2025 mengukur Kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
konsumen kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
8 03/10/2025 selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan
konsumen.
Koordinasi Ber koordinasi 1 Jam
dengan tim dengan divisi
9 04/10/2025 pemasaran keuangan dan
online dan pemasaran offline
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Pekan V111
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
marketing sebulan belakang.
TOTAL JAM 48 JAM
Pekan IX
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan arah secara
konsumen konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
1 23/10/2025 mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap
pelanggan.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
2 25/10/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
3 20/10/2025 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
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Pekan IX
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
yang telah dibuat ke media
4 20/10/2025
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
. 25/10/2025 konten sosial konten dan akun
media sosial media produk
instagram Kita.
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
6 25/10/2025 mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
konsumen kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
7 24/10/2025 selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan
konsumen.
8 26/10/2025 | Analisis akun Menganalisis 1 Jam




82

mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan

dari konsumen, dan

Pekan IX
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
sosial media kompetitor
kompetitor lain | langsung atau
untuk secara tidak
perbandingan langsung.
TOTAL JAM 44 JAM
Pekan X
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun rencana | 1 Jam
content planner | konten yang akan
untuk satu dipublikasikan
pekan kedepan | selama tujuh hari ke
depan, meliputi
1 27/10/2025
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang ide
caption.
berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan arah secara
konsumen konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
2 28/10/2025 konsumen langsung
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Pekan X
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
memberikan respon
positif terhadap
pelanggan.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
3 29/10/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
caption untuk media sosial yang
4 29/10/2026 | konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
yang telah dibuat ke media
5 29/10/2027
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
6 OL/11/2025 konten konten dan akun
Instagram sosial media produk
Kita.
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
7 01/11/2025 pekan untuk

mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari

kegiatan yang telah




84

Pekan X
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
konsumen kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
8 30/10/2025 selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan
konsumen.
TOTAL JAM 44 JAM
Pekan X
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
membuat Menyusun rencana | 1 Jam
content planner | konten yang akan
untuk satu dipublikasikan
pekan kedepan | selama tujuh hari ke
27/10/2025 depan, meliputi
menentukan tema,
menjadwalkan
waktu unggahan,
dan merancang ide
caption.
TOTAL JAM 44 JAM
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caption untuk

media sosial yang

Pekan XI
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
berinteraksi Melakukan 6 Jam
aktif dengan komunikasi dua
pengikut dan arah secara
konsumen konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
1 04/11/2025 mencakp
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap
pelanggan.
Take video atau | Pengambilan foto 4 Jam
foto produk dan video untuk
untuk reels dan | keperluan konten
) 05/11/2025 instastory sosial media, untuk
instagram mempromosikan
produk melalui
video reels atau
cerita instagram.
Mengedit foto | Melakukan proses 12 Jam
dan video penyuntingan
3 05/11/2025 | produk gambar untuk
keperluan sosial
media.
A 05/11/2025 Mencari ide Mencari ide caption | 3 Jam
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selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan

pengantaran sesuai

Pekan XI
No | Tanggal Kegiatan Uraian Waktu | Biaya
konten bersifat mengajak
instagram dan komunikatif
untuk media sosial.
Mengunggah Mengunggah story | 3 Jam
story dan feed | dan feed yang telah
. 07/11/2025 yang telah dibuat ke media
dibuat dan sosial berupa
dijadwalkan Instagram sebagai
strategi pemasaran.
Evaluasi Mengevaluasi 1Jam
6 08/11/2025 konten konten dan akun
Instagram sosial media produk
Kita.
Evaluasi Evaluasi internal 6 Jam
internal terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
7 08/11/2025 mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah
dijalankan.
Pengantaran Melakukan 12 Jam
salad kepada pengantaran salad
konsumen kepada konsumen
dan memastikan
8 06/11/2025 produk aman dan
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Pekan XI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

permintaan

konsumen.

TOTAL JAM

47 JAM

Pekan XI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

13/11/2025

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Melakukan
komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap

pelanggan.

6 Jam

11/11/2025

Mengedit foto
produk

Melakukan proses
penyuntingan
gambar untuk
keperluan sosial

media.

12 Jam

10/11/2025

Mencari ide
caption untuk
konten

instagram

Mencari ide caption
media sosial yang
bersifat mengajak

dan komunikatif

3Jam
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Pekan XI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu

Biaya

untuk media sosial.

10/11/2025

Mengunggah
story dan feed
yang telah
dibuat dan
dijadwalkan

Mengunggah story
dan feed yang telah
dibuat ke media
sosial berupa
Instagram sebagai

strategi pemasaran.

3Jam

15/11/2025

Analisis konten

dan akun

menganalisis serta
evaluasi final terkait

akun dan konten

1 Jam

15/11/2025

Evaluasi

internal

Evaluasi internal
terkait program
kerja selama satu
pekan untuk
mengukur kinerja,
efektivitas, dan
efisiensi dari
kegiatan yang telah

dijalankan.

6 Jam

13/11/2025

Pengantaran
salad kepada

konsumen

Melakukan
pengantaran salad
kepada konsumen
dan memastikan
produk aman dan
selamat, selain itu
juga mengatur
penjadwalan
pengantaran sesuai
permintaan

konsumen.

12 Jam

13/11/2025

berinteraksi

Melakukan

6 Jam
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Pekan XI

No

Tanggal

Kegiatan

Uraian

Waktu | Biaya

aktif dengan
pengikut dan

konsumen

komunikasi dua
arah secara
konsisten dengan
audiens di media
sosial maupun
konsumen langsung
mencakup
membalas pesan wa
dan instagram,
memberikan
feedback masukan
dari konsumen, dan
memberikan respon
positif terhadap

pelanggan.

TOTAL JAM

43 JAM

D. Bukti Kegiatan Bidang Digital Marketing Salade

No

Kegiatan

1

membuat
content
planner
untuk satu
pekan
kedepan
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2 berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumsi

3 Mengedit
foto dan
video produk

4 Mencari Ide
caption
untuk
keperluan
instagram
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5 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan

6 Evaluasi
internal

7 Pengantaran
salad kepada
konsumen
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8 Analisis

akun sosial
media
kompetitor
lain untuk
perbandingan

9 melakukan
foto produk

10 | Membuat
akun media
sosial
(Instagram )

No Kegiatan Gambar
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1 membuat
content
planner
untuk satu
pekan
kedepan

2 berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen

3 Take video
produk untuk
reels dan
instastory
instagram
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4 Mengedit
foto dan
video produk

5 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram

6 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan
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Analisis
konten yang
sedang
trending di
instagram

Evaluasi
internal

Pengantaran
produk
kepada
konsumen

No

Kegiatan

Gambar
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1 Membuat | .

content
planner untuk
satu pekan

kedepan

2 Berinteraksi

aktif dengan

pengikut dan
konsumen

3 Take video
dan foto
produk untuk
reels dan
instastory
instagram
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78\ n
diy
{

1

4 Mengedit
konten untuk
kebutuhan
sosial media

5 Mencari ide
caption untuk
konten
instagram

6 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan

Arsip Cerita v
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7 Evaluasi
konten sosial
media
instagram

Kinerja yang sungguh luar biasa pada
Agustus! Berikut ini rekapannya.

13rb

8 Evaluasi
internal

9 Pengantaran
salad kepada
konsumen
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10 Promosi
Endorsement

11 | Menghubungi
KOL untuk
keperluan
marketing

No Kegiatan Gambar
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1 membuat
content
planner untuk
satu pekan
kedepan

b
i

2 berinteraksi

. & S +62 867-9066-3249 O %
aktif dengan

pengikut dan

konsumen R o

seminggu ini kegiatan kampus di hold semusa

Iya kak semua keglatan di tunda’ss
belom ada jadwel reschedule uga
s ya Kk, aku ga ade it gurrungh kakeka J,

il bakal pesen kok

3 Take video
dan foto
produk untuk
reels dan
instastory
instagram
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4 Mengedit
foto dan
video produk

5 Mencari ide
caption untuk
konten
instagram

6 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan




102

7 Analisis = :

konten yang
sedang
trending di
instagram

8 Evaluasi
internal

9 Pengantaran
salad kepada
konsumen
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10 Promosi
Endorsement

11 | Menghubungi
KOL untuk
keperluan
marketing
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No

Kegiatan

Gambar

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Take video
dan foto
produk untuk
reels dan
instastory

instagram

Mencari ide
caption
untuk konten

instagram
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4 | Mengunggah

story dan
feed yang
telah dibuat
dan

dijadwalkan

5 | Evaluasi N
konten sosial
media

instagram

6 | Evaluasi

internal

7 | Pengantaran
salad kepada

konsumen
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Analisis
akun sosial
media
kompetitor
lain untuk

perbandingan

No

Kegiatan

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen

Take video
atau foto
produk untuk
reels dan
instastory

instagram




Mengedit
foto dan
video

produk

107

Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan

dijadwalkan

Evaluasi

media sosial

Evaluasi

internal




Pengantaran
salad kepada

konsumen

108

No

Kegiatan

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen

Take video
atau foto
produk untuk
reels dan
instastory
instagram
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\ " \ P2
\y 4
\ | 1

3 Mengedit
foto dan
video produk

4 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram

5 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan




Evaluasi
konten sosial
media
instagram

110

Evaluasi
internal

No

Kegiatan

Berinteraksi

aktif dengan

pengikut dan
konsumen

Mengedit
foto dan
video produk
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3 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram

4

4 Mengunggah

story dan

feed yang

telah dibuat Oktober 2025

dan i Rab Kam Jum Sab
dijadwalkan

5 Evaluasi
konten sosial
media
instagram

6 Evaluasi
internal




Pengantaran
salad kepada
konsumen

112

No

Kegiatan

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen

Mengedit
foto dan
video produk
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3 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram

4 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan

5 Evaluasi
konten sosial
media Tayangan ®
instagram 1.268

Insight akun

Berdasarkan jenis konten

Semua  Pengikut  Bukan Pengikut




Evaluasi
internal

114

Pengantaran
salad kepada
konsumen

Analisis
akun sosial
media
kompetitor
lain untuk
perbandingan

No

Kegiatan

Gambar
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1 membuat
content
planner
untuk satu
pekan
kedepan

2 berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen

3 Mengedit
foto dan
video produk

4 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram




Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan

116

Evaluasi
konten
Instagram

Dasbor profesional

Insight konten

Evaluasi
internal

Pengantaran
salad kepada
konsumen
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No

Kegiatan

Gambar

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan
konsumen

Take video
atau foto
produk untuk
reels dan
instastory
instagram

Mengedit
foto dan
video produk
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4 Mencari ide
caption
untuk konten
instagram

5 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan
dijadwalkan

6 Evaluasi
konten
Instagram
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7 Evaluasi
internal

8 Pengantaran
salad kepada
konsumen

No

Kegiatan

Gambar

berinteraksi
aktif dengan
pengikut dan

konsumen
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2 Mengedit
kebutuhan

media sosial

3 Mencari ide
caption
untuk konten

instagram

4 Mengunggah
story dan
feed yang
telah dibuat
dan

dijadwalkan
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T - o

5 Evaluasi

internal

6 Pengantaran
salad kepada

konsumen

7 Analisis
konten dan
akun
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