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MOTIO

@Pelajarilah olehmu suatu tlmu, sebab :

;

Sesungguhinya sesudah Kesulitan ttu ada Remudahan, maka manakala Ramu telah selesai (dari

Mempelajari thnu itu merutpakan rasa takut pada Allah

Menuntut ilmu merupakan ibadah

Mengulang-ulangnya merupakan tasbih

Membahasnya merupakan jihad

Mengajarkannya pada orang lain yang belum mengetafiuinya merupakan sodagoh

Menyeralikan pada alilinya merupakan pendekatan diri kepada Allah

(HR, Tonu ‘Abdill Barr)

suatu urusan), Rerjakanlah dengan sungguh-sungguht (urusan yang lain). Dan hanya kepada

tuhanmulah fiendaknya kamu berharap

(Qs. Al Insyirafi : 6-8)
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KATA PENGANTAR

Assalamu alaikum Wr. Wb

Dengan mengucap puji syukur pada Allah SWT, atas rahmat dan hidayah-
Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul : Pengaruh Iklan
Testimonial Teh Botol Sosro Terhadap Minat Beli Konsumen Studi Kasus
Mahasiswa fakultas Ekonomi Universitas Islam Indonesia, Yogyakarta.

Skripsi int dibuat untuk melengkapi tugas dan persyaratan untuk memperoleh
gelar Sarjana Ekonomi, Jurusan Manajemen, Universitas Islam Indonesia.

Penulis menyadari atas keterbatasan kemampuan dan pengatahuan mengenai
hal-hal yang diuraikan sehingga masih banyak dijumpai kekurangan dalam hal
penulisan ini. Namun demikian penulis telah berusaha semaksimal mungkin disertai
kekuatan dan kesungguhan hati agar skripsi ini dapat memenuhi persyaratan yang
telah ditentukan.

Dalam menyelesaikan penyusunan tugas ini, mulai dari proses awal
penelitian sampai pada penjilidan, tidak lepas dari dukungan dan bantuan dari
berbagai pihak baik yang berupa moril maupun materiil yang dicurahkan kepada
penulis. Untuk itu penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang tak terhingga
dan penghargaan yang setinggi-tingginya kepada :

1. Bapak Drs. Suwarsono, MA selaku dekan FE UII

2. Ibu Dra. Nur Fauziah, MM selaku ketua jurusan manajemen
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