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PERNYATAAN BEBAS PLAGIARISME

"Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam skripsi ini tidak terdapat karya

yang pernah diajukan orang lain untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatu

perguruan tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya

atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali

yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam referensi.

Apabila kemudian hari terbukti bahwa pernyataan ini tidak benar, saya

sanggup menerima hukuman / sanksi apapun sesuai dengan peraturan yang

berlaku"

Yogyakarta, 4 September 2005
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MOTTO

(pefajarifafi ofefimu suatu ifmu, se6a6:

'>• 'Mempefajari ifmu itumeruipakan rasa takut padajlffafi

'r- Menuntut ifmu merupakan ibadafi

> Mengufang-ufangnya merupakan tasbdi

>" Membafiasnya merupakanjdiad

> 'Mengajarkannya pada orang fain yang befum mengetafiuinya merupakan sodaqofi

>* fMenyerafikan pada afifinya merupakan pendekatan diri kepada Jlffafi

(JfR, Ibnu 'J%bdiff®arr)

Sesunggufinya sesudafi kesufitan itu ada kemudafian, maka manakafa kamu tefah sefesai(dari

suatu urusan), kerjakantafi dengan sunggufi-sunggufi (urusan yang fain) (Dan fianya kepada

tufianmufah fiendakjiya kamu berfiarap

(OS. fltlnsyirad: 6-8)
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KATA PENGANTAR

Assalamu alaikum Wr. Wb

Dengan mengucap puji syukur pada Allah SWT, atas rahmat dan hidayah-

Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul : Pengaruh Iklan

Testimonial Teh Botol Sosro Terhadap Minat Beli Konsumen Studi Kasus

Mahasiswa fakultas Ekonomi Universitas Islam Indonesia, Yogyakarta.

Skripsi ini dibuat untuk melengkapi tugas dan persyaratan untuk memperoleh

gelar Sarjana Ekonomi, Jurusan Manajemen, Universitas Islam Indonesia.

Penulis menyadari atas keterbatasan kemampuan dan pengatahuan mengenai

hal-hal yang diuraikan sehingga masih banyak dijumpai kekurangan dalam hal

penulisan ini. Namun demikian penulis telah berusaha semaksimal mungkin disertai

kekuatan dan kesungguhan hati agar skripsi ini dapat memenuhi persyaratan yang

telah ditentukan.

Dalam menyelesaikan penyusunan tugas ini, mulai dari proses awal

penelitian sampai pada penjilidan, tidak lepas dari dukungan dan bantuan dari

berbagai pihak baik yang berupa moril maupun materiil yang dicurahkan kepada

penulis. Untuk itu penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang tak terhingga

dan penghargaan yang setinggi-tingginya kepada :

1. Bapak Drs. Suwarsono, MA selaku dekan FE UII

2. Ibu Dra. Nur Fauziah, MM selaku ketua jurusan manajemen
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