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ABSTRAK

PENGARUH PENDAPATAN DAN IKLAN TERHADAP PERILAKU
MENABUNG DI BANK SYARIAH

(Studi Pada Dosen dan Karyawan FIAI Universitas Islam Indonesia)
Oleh:

Adam Rahmansyah
12423013

Bisnis Bank Syari’ah di Indonesia semakin memperlihatkan perkembangan bagus.
Seiring dengan berkembangnya zaman yang tidak bisa terlepas dari teknologi semakin
bergantungnya masyarakat pada kemajuan teknologi, bank-bank syariah berusaha
mengimbangi persaingan yang makin ketat dengan memanfaatkan media dan teknologi sebagai
sarana untuk mempromosikan serta mengenalkan produk-produk yang mereka tawarkan.
Penelitian ini mengkaji pengaruh pendapatan dan iklan terhadap perilaku Dosen dan Karyawan
FIAI Universitas Islam Indonesia untuk menabung di bank syariah. Alasan memilih topik ini
karena penulis melihat seberapa besar pengaruh pendapatan dan iklan terhadap perilaku untuk
menabung di bank syariah.

Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ilmu Agama Islam tepatnya di kampus terpadu
Universitas Islam Indonesia JI. Kaliurang Km. 14,5 Sleman, Yogyakakarta. Metode yang
digunakan adalah analisis regresi, uji simultan ,uji parsial, sedangkan populasi dalam penelitian
ini adalah Dosen dan Karyawan FIAI Universitas Islam Indonesia sebanyak 76 orang dari 3
Prodi yang ada di Fakultas llmu Agama Islam Universitas Islam Indonesia. Setelah pengujian
pada identitas responden didapat yang tidak memakai bank syariah 11 orang, jadi dapat
disimpulkan populasi yang di teliti dalam penelitian ini sebanyak 65 orang dan sampel
digunakan sebanyak 39 orang.

Berdasarkan hasil olah data dari kedua variabel, VVariabel Pendapatan diperoleh nilai t
hitung 3,113 > dari t tabel sebesar 2,028. Oleh karena itu bisa disimpulkan dari hasil penelitian
yang diteliti bahwa nilai t hitung lebih besar dari t tabel yaitu (3,113 > 2,028). Maka hal tersebut
menunjukkan pendapatan berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku menabung Dosen
dan Karyawan FIAI Ull di bank syariah, yang artinya Ho ditolak. Sedangkan dari Variabel
Iklan diperoleh nilai t hitung 0,702 < dari t tabel 2,028. Oleh karena itu bisa disimpulkan bahwa
nilai t hitung lebih besar dari nilai t tabel yaitu (0,702 < 2,028). Maka hal tersebut menunjukkan
iklan tidak berpengaruh secara signifikan tehadap perilaku menabung Dosen dan Karyawan
FIAI UlI di bank syariah, yang artinya Ho diterima.

Kata Kunci: Bank Syariah, Pendapatan, Iklan, Perilaku Menabung
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ABSTRACT

The Influence of Reveneu and Advertising on Saving Behaviour in Islamic Bank
(Study On: Lecturers and Staff of FIAI Islamic University of Indonesia)
By:
Adam Rahmansyah
12423013

Business Bank of Shariah in Indonesia increasingly show good progress, along with
development times that can not be separated from the increasingly technological society
dependency on technological progress, Islamic banks tried to offset the increasingly tight
competition with the use of media and technology as a means to promote and introduce the
products they offer. This study examines the influence of advertising revenue and the behavior
of lecturers and employees FIAI Islamic University of Indonesia for savings in Islamic banks.
The reason for choosing this topic for writers to see how big the influence of advertising on the
behavior of income and to savings in Islamic banks

This research was conducted at the Faculty of Islamic Studies precisely in integrated
campus of Islamic University of Indonesia JI. Kaliurang Km. 14.5 Sleman, Yogyakakarta. The
methodology used is regression analysis, simultaneous test, partial test, while the population
in this study are lecturers and employees FIAI Islamic University of Indonesia as many as 76
people from three Prodi at the Faculty of Islamic Studies, Islamic University of Indonesia. After
testing the respondents obtained idendtitas who do not wear Islamic banks 11 people, so we
can conclude that the population researched in this study as many as 65 people and sample
used also as many as 39 people.

Based on the results if the data from the two variables, variable values obtained
income -1.231 t <t table amounted to 2.026. It can therefore be concluded from the study that
observed that the t value is smaller than t table is (-1.231 <2.026). Then it shows the income
does not significantly affect the saving behavior lecturers and employees in the bank sharia,
which means that Ho is accepted. While the variable rent obtained t count 2,662> t table 2.026.
It can therefore be concluded that the value t is greater than t table ie (2.662> 2.026). Then it
shows the significant influence ad tehadap saving behavior lecturers and employees in the bank
sharia, which means Ho rejected.

Key Word : Islamic Bank, Revenues, Advertising, Behavior Saving
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Wassalamu alaikum Wr. Wh

Yogyakarta, 14 Februari 2017

Penyusun

Adam Rahmansyah



TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Konsonan

Dibawah ini daftar huruf arab dan transliterasinya dengan huruf latin

Huruf arab | Nama Huruf latin Nama

| Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

< Ba B be

< Ta T te

& Sa § es (dengan titik di atas)

d Jim J je

C Ha h ha (dengan titik di bawah)
¢ Kha Kh ka dan ha

3 Dal D de

A Zal 7 zet (dengan titik di atas)

J Ra R Er

J Zai z Zet

o Sin S Es

o Syin Sy es dan ye

ol Sad $ es (dengan titik di bawah)
ol Dad d de (dengan titik di bawah)
2 Ta t te (dengan titik di bawah)
b Za z zet (dengan titik di bawah)
I ‘ain ‘ koma terbalik (di atas)

¢ Gain G Ge

o Fa F Ef

a3 Qaf Q Ki

d Kaf K Ka

J Lam L El

a Mim M Em

¢ Nun N En

3 Wau \W We

xii




- Ha H Ha
& Hamzah ' Apostrof
¢ Ya Y Ye

2. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia yang terdiri dari vokal tunggal atau

monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1) Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harkat, transliterasinya

sebagai berikut:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
L fathah a A

- kasrah I i

— dhammah u U

2) Vokal Rangkap

Vokal rangkap dalam bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara harkat

dan huruf, yaitu:

Tanda Nama Huruf Latin Nama
. fathah dan ya ai adani
. fathah dan wau au adanu

Contoh:

WS - kataba
Jad - fa’ala
585 - zukira
Laky - yazhabu
s -su'ila

xiii




QY - kaifa
Js» - haula

3. Maddah
Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan huruf, transliterasinya

berupa huruf dan tanda, yaitu:

Harkat  dan | Nama Huruf dan tanda | Nama
huruf
.G fathah dan alif atau ya a a dan garis di atas

S kasrah dan ya I i dan garis di atas
s Hammah dan wau u u dan garis di atas
Contoh:

Jé  -qala

(s~  -rama

d8  -qila

4. Ta’marbutah
Transliterasi untuk ta’marbutah ada dua:

1. Ta’marbutah hidup
Ta’marbutah yang hidup atau mendapat harakat fathah, kasrah dan dammah,

transliterasinya adalah “t”.

2. Ta’marbutah mati

Ta’marbutah yang mati atau mendapat harakat sukun, transliterasinya dalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir denagn ta’marbutah diikuti oleh kata yang menggunkan kata
sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah maka ta’marbutah itu ditransliterasikan
dengan ha(h).

Contoh:

Xiv



ala ) iy - raudah al-atfal
-- raudatul atfal
5 3l daal) - al-Madinah al-Munawwarah
- al-Madinatul-Munawwarah
FEU - talhah
5. Syaddah

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah tanda, tanda
syaddah atau tasydid, dalam transliterasi ini tanda syaddah tersebut dilambangkan dengan

huruf, yaitu huruf yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:
&7 - rabbana
J5 - nazzala
Al - al-birr
&l -al-hajj

6. Kata Sandang

Kata sandang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu J!, namun dalam
transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah

dan kata sandang yang diikuti huruf gamariyah.

1. Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditranslite-rasikan dengan bunyinya,
yaitu huruf /1/ diganti dengan huruf yang sama dengan huruf yang langsung mengikuti
kata sandang itu.

2. Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditranslite-rasikan sesuai aturan yang

digariskan di depan dan sesuai dengan bunyinya.

Baik diikuti huruf syamsiyah maupun huruf gamariyah, kata sandang ditulis terpisah dari
kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanda sempang.

XV



Contoh:
JAN - ar-rajulu
X - as-sayyidu
Sualll - as-syamsu
A& - al-galamu
&xl - al-badi’u

Ja - - al-jalalu

7. Hamzah

Dinyatakan di depan bahwa ditransliterasikan dengan apostrof. Namun, itu hanya berlaku
bagi hamzah yang terletak di tengah dan diakhir kata. Bila hamzah itu terletak diawal kata, isi

dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.

Contoh:
PR - ta'khuziina
£330 - an-nau'
i - syai'un
9 - inna
&l - umirtu
&l - akala

8. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fi’il, isim maupun harf ditulis terpisah. Hanya kata-kata
tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain
karena ada huruf atau harakat yang dihilangkan maka transliterasi ini, penulisan kata tersebut

dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.
Contoh:

XVi



GBI YA 5@ 55 Wa innallaha lahuwa khair ar-razigin
Wa innallaha lahuwa khairrazigin
&) sl s 580154515 Wa auf al-kaila wa-almizan
Wa auf al-kaila wal mizan
Juall 58153 Tbrahim al-Khalil
Ibrahimul-Khalil
el 3% 4l 2w Bismillahi majreha wa mursaha

S 4] gl e el e a3 e 5 Walillahi ‘alan-nasi hijju al-baiti manistata’a
ilaihi sabila
Walillahi ‘alan-nasi hijjul-baiti manistata’a
ilaihi sabila
9. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam transliterasi ini
huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa yang berlaku dalam
EYD, di antaranya: Huruf kapital digunakan untuk menuliskan huruf awal nama diri dan
permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis

dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri terebut, bukan huruf awal kata sandangnya.
Contoh:
J35 ¥ 2aas Ly 'Wa ma Muhammadun ill3 rasl

Woae 48y ol LA s i 031 &) Inna awwala baitin wudi’a linnasi lallazi

bibakkata mubarakan
Goloalla O3 Al (lima)y %% Syahru Ramadan al-lazi unzila fih al-Qur’anu
Syahru Ramadan al-lazi unzila fthil Qur’anu
oudll 384 615 3805 Wa lagad ra’ahu bil-ufug al-mubin
Wa lagad ra’ahu bil-ufugil-mubin

oaadall &5 4 2all - Alhamdu lillahi rabbil al-“alamin

XVii



Alhamdu lillahi rabbilil ‘alamin

Penggunaan huruf awal kapital hanya untuk Allah bila dalam tulisan Arabnya memang
lengkap demikian dan kalau tulisan itu disatukan dengan kata lain sehingga ada huruf atau

harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak digunakan.
Contoh:
Cui 8 &35 4 Ga 3l Nasrun minallahi wa fathun garib
luiex 5314 Lillahi al-amru jami’an
Lillahil-amru jami’an

gle (i (& @5 Wallaha bikulli syai’in “alim
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ABSTRAK

PENGARUH PENDAPATAN DAN IKLAN TERHADAP PERILAKU
MENABUNG DI BANK SYARIAH

(Studi Pada Dosen dan Karyawan FIAI Universitas Islam Indonesia)
Oleh:

Adam Rahmansyah

12423013

Bisnis Bank Syari’ah di Indonesia semakin memperlihatkan perkembangan bagus.
Seiring dengan berkembangnya zaman yang tidak bisa terlepas dari teknologi semakin
bergantungnya masyarakat pada kemajuan teknologi, bank-bank syariah berusaha
mengimbangi persaingan yang makin ketat dengan memanfaatkan media dan teknologi sebagai
sarana untuk mempromosikan serta mengenalkan produk-produk yang mereka tawarkan.
Penelitian ini mengkaji pengaruh pendapatan dan iklan terhadap perilaku Dosen dan Karyawan
FIAI Universitas Islam Indonesia untuk menabung di bank syariah. Alasan memilih topik ini
karena penulis melihat seberapa besar pengaruh pendapatan dan iklan terhadap perilaku untuk
menabung di bank syariah.

Penelitian ini dilakukan di Fakultas IImu Agama Islam tepatnya di kampus terpadu
Universitas Islam Indonesia JI. Kaliurang Km. 14,5 Sleman, Yogyakakarta. Metode yang
digunakan adalah analisis regresi, uji simultan ,uji parsial, sedangkan populasi dalam penelitian
ini adalah Dosen dan Karyawan FIAI Universitas Islam Indonesia sebanyak 76 orang dari 3
Prodi yang ada di Fakultas Ilmu Agama Islam Universitas Islam Indonesia. Setelah pengujian
pada identitas responden didapat yang tidak memakai bank syariah 11 orang, jadi dapat
disimpulkan populasi yang di teliti dalam penelitian ini sebanyak 65 orang dan sampel
digunakan sebanyak 39 orang.

Berdasarkan hasil olah data dari kedua variabel, Variabel Pendapatan diperoleh nilai t
hitung 3,113 > dari t tabel sebesar 2,028. Oleh karena itu bisa disimpulkan dari hasil penelitian
yang diteliti bahwa nilai t hitung lebih besar dari t tabel yaitu (3,113 > 2,028). Maka hal tersebut
menunjukkan pendapatan berpengaruh secara signifikan terhadap perilaku menabung Dosen
dan Karyawan FIAI Ull di bank syariah, yang artinya Ho ditolak. Sedangkan dari Variabel
Iklan diperoleh nilai t hitung 0,702 < dari t tabel 2,028. Oleh karena itu bisa disimpulkan bahwa
nilai t hitung lebih besar dari nilai t tabel yaitu (0,702 < 2,028). Maka hal tersebut menunjukkan
iklan tidak berpengaruh secara signifikan tehadap perilaku menabung Dosen dan Karyawan
FIAI UlI di bank syariah, yang artinya Ho diterima.

Kata Kunci: Bank Syariah, Pendapatan, Iklan, Perilaku Menabung
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Business Bank of Shariah in Indonesia increasingly show good progress, along with
development times that can not be separated from the increasingly technological society
dependency on technological progress, Islamic banks tried to offset the increasingly tight
competition with the use of media and technology as a means to promote and introduce the
products they offer. This study examines the influence of advertising revenue and the behavior
of lecturers and employees FIAI Islamic University of Indonesia for savings in Islamic banks.
The reason for choosing this topic for writers to see how big the influence of advertising on the
behavior of income and to savings in Islamic banks

This research was conducted at the Faculty of Islamic Studies precisely in integrated
campus of Islamic University of Indonesia JI. Kaliurang Km. 14.5 Sleman, Yogyakakarta. The
methodology used is regression analysis, simultaneous test, partial test, while the population
in this study are lecturers and employees FIAI Islamic University of Indonesia as many as 76
people from three Prodi at the Faculty of Islamic Studies, Islamic University of Indonesia. After
testing the respondents obtained idendtitas who do not wear Islamic banks 11 people, so we
can conclude that the population researched in this study as many as 65 people and sample
used also as many as 39 people.

Based on the results if the data from the two variables, variable values obtained
income -1.231 t <t table amounted to 2.026. It can therefore be concluded from the study that
observed that the t value is smaller than t table is (-1.231 <2.026). Then it shows the income
does not significantly affect the saving behavior lecturers and employees in the bank sharia,
which means that Ho is accepted. While the variable rent obtained t count 2,662> t table 2.026.
It can therefore be concluded that the value t is greater than t table ie (2.662> 2.026). Then it
shows the significant influence ad tehadap saving behavior lecturers and employees in the bank
sharia, which means Ho rejected.
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