
	

	

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NIAT MENGGUNAKAN 

KEMBALI E-COMMERCE DENGAN PENDEKATAN MODEL KESUKSESAN 

SISTEM INFORMASI 

SKRIPSI 

 

 

 

Ditulis oleh: 

Nama   : Agus Heryanto 

Nomor Mahasiswa : 12311170 

Jurusan   : Manajemen 

Bidang Konsentrasi : Pemasaran 
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