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Pemsahaan yang mampu bersaing dalam pasar adalah pemsahaan, yang 

Hal ini dimaksudkan agar seluruh barang atau jasa yang ditawarkan akan 

yang nantmya mempengaruhi jenis, cita rasa barang dan jasa berkuahtas >an, 

""'^TnXf^eS"!, analisis reFesi dan da,a didapa, dan
penyebarn tasioner langlng kepada konsumen atau dengan -"gg^nata
nrimarv data dimana ierdapat lima dimensi yang akan diteliti vaitu. dimens, 

feS dTunmk menentukan strategi pemsahaan digunakan d.agram kartesms. 


