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KATA PENGANTAR

Segala puji dan rasa syukur yang tak terhingga penulis panjatkan kehadirat

Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, hidayat dan inayah-Nya sehingga

penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini dengan judul "Analisis Perbedaan

Sikap Konsumen terhadap Atribut Marketing Mix pada Produk Makanan Mie Instan

Merk Mie Sedaap dan Indomie".

Penulisan skripsi ini dimaksudkan untuk memenuhi syarat dalam memperoleh

gelar sarjana strata-1 pada Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Islam

Indonesia.

Skripsi merupakan penelitian yang membahas tentang perbedaan penilaian

konsumen terhadap atribut marketing mix yang meliputi produk, harga, promosi dan

distribusi pada produk makanan mie instan merk Mie Sedaap dan Indomie. Dalam

penelitian ini komponen penilaian konsumen yang dijadikan objek penelitian yaitu

komponen keyakinan/kepercayaan (bi) konsumen, evaluasi (ei) konsumen dan sikap

(Ao) konsumen terhadap atibut marketing mix pada produk makanan mie instan merk

Mie Sedaap dan Indomie.

Dalam penulisan skripsi ini penulis telah berusaha semaksimal mungkin untuk

memberikan hasil yang terbaik. Namun, penulis juga menyadari sepenuhnya bahwa

penulis mempunyai keterbatasan kemampuan dalam penulisan skripsi ini. Oleh
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secara moril maupun materiil dari berbagai pihak, maka mustahil skripsi ini dapat
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