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Halaman Motto

” Sebaik-baiknya manusia adalah manusia yang paling bermanfaat untuk
sesamanya ”.

( Al Hadits )

” Dan orang-orang yang beriman dan mengerjakan kebajikan, mereka itu
penghuni surga. Mereka kekal di dalamnya ”.

( QS. Al Baqarah : 82 )

” Ingatlah Tuhanmu dalam hatimu dengan rendah hati dan rasa takut, dan dengan
tidak mengeraskan suara, pada waktu pagi dan petang, dan janganlah kamu

termasuk orang-orang yang lengah ”.

( QS. Al-A’Raf : 205 )
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Halaman Persembahan

Kepada :

Allah SWT, atas segala Ridho- Mu.
Bapak dan Mamak tercinta yang telah memberikan segalanya dengan doa, pengorbanan,

perhatian, cinta dan kasih  sayan yang sangat berarti bagiku
Buat semua keluarga ku atas doa dan dukungannya

Terima kasih atas  semua doa dan dukungannya
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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul ”Analisis Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Minat Belanja
Online”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh yang signifikan antara
kegunaan, kemudahan penggunaan, kesesuaian, privasi, dan keamanan terhadap sikap
belanja online mahasiswa, untuk mengetahui adanya pengaruh yang signifikan antara
kegunaan, sikap, keyakinan normatif, dan self efficacy terhadap minat belanja online
mahasiswa serta untuk mengetahui adanya pengaruh yang signifikan antara sikap terhadap
minat belanja online mahasiswa.

Objek penelitian ini adalah mahasiswa di daerah Condong Catur yang meliputi
mahasiswa dari UII dan UPN. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer,
dan pengumpulan data dilakukan menggunakan kuesioner secara langsung dengan metode
simple random sampling.

Hasil penelitian ini menunjukkan secara serempak kegunaan, kemudahan penggunaan,
privasi, kesesuaian, keamanan, berpengaruh secara serempak terhadap sikap belanja online.
Kegunaan, self efficacy, kepercayaan normative, sikap, berpengaruh secara serempak
terhadap minat belanja onine. Sedangkan secara parsial privasi dan kesesuaian berpengauh
secara signifikan terhadap sikap. Sedangkan yang mempengaruhi minat adalah sikap.

Kata kunci: Kegunaan, kemudahan penggunaan, kesesuaian, privasi, keamanan, self
efficacy, kepercayaan normative, sikap dan minat.
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