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MOTTO 

 

ِ إِ نْ كُنْتمُْ إيَِّاهُ تعَْبدُُونَ  ُ حَلََلًا طيَِّباا وَاشْكُرُوا نعِْمَتَ اللََّّ ا رَزَقكَُمُ اللََّّ  فكَُلوُا مِمَّ
 

“Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezeki yang telah diberikan Allah 

kepadamu dan syukurilah nikmat Allah, jika kamu hanya kepada-Nya saja 

menyembah.” 

 

 (QS. An-Nahl : 114) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

ARAB – LATIN 

Sesuai dengan SKB Menteri Agama RI 

Menteri Pendidikan dan Menteri Kebudayaan RI 

No. 158/1987 dan No. 0543b/U/1987. 

 

I.  Konsonan Tunggal 

HURUF 

ARAB NAMA HURUF LATIN NAMA 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 - Bāʼ B ب

 - Tā T ت

 Sā ṡ s (dengan titik di atas) ث

 - Jīm J ج

 Hāʼ ḥɑʼ h (dengan titik di bawah) ح

 - Khāʼ Kh خ

 - Dāl D د

 Zāl Ż z (dengan titik di atas) ذ

 - Rāʼ R ر

 - Zāʼ Z ز

 - Sīn S س

 - Syīn Sy ش

 Sād ṣ s (dengan titik di bawah) ص

 Dād ḍ d (dengan titik di bawah) ض

 Tāʼ ṭ t (dengan titik di bawah) ط

 Zāʼ ẓ z (dengan titik di bawah) ظ

 ʻAīn ʻ koma terbalik ke atas ع

 - Gaīn G غ

 - Fāʼ F ف

 - Qāf Q ق

 - Kāf K ك

 - Lām L ل

 - Mīm M م
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II. Konsonan rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Muta’addidah متعدّدة

 Ditulis ‘iddah عدّة

III.  Ta’ Marbūṭah di akhir kata 

a. Bila dimatikan tulis h 

 Ditulis ḥikmah عادة

 Ditulis Jizyah جزية

(Ketentuan ini tidak diperlukan, bila kata-kata arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti zakat, salat dan sebagainya, kecuali bila 

dikehendaki lafal aslinya) 

b. Bila Ta’Marbūṭah diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu 

terpisah, maka ditulis dengan h 

 Ditulis Karᾱmah al-auliyᾱʼ كرامة الاولياء

c. Bila Ta’Marbūṭah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah 

ditulis t 

 Ditulis zᾱkat al-fiṭr زكاة الفطرى

 

IV. Vocal Pendek 

 faṭḥah Ditulis A ــــــَـــ

 Kasrah Ditulis I ــــــِـــ

 ḍɑmmah Ditulis U ــــــُـــ

V. Vocal Panjang 

1 Faṭḥah + alif Ditulis ᾱ 

 Ditulis jᾱhiliyah جاهلية 

2 Faṭḥah + ya’ mati Ditulis ᾱ 

 Ditulis tansᾱ تنسى 

 - Nūn N ن

 - Wāwu W و

 - hāʼ H هـ

 Hamzah ' Apostrof ء

 - yāʼ Y ي
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3 Kasrah + ya’ mati Ditulis Ī 

 Ditulis Karīm كريم 

4 ḍɑmmah + wawu mati Ditulis Ū 

 Ditulis Furūḍ فروض 

VI.  Vocal Rangkap 

1 Faṭḥah + ya’ mati Ditulis Ai 

 Ditulis Bainakum بينكم 

2 Faṭḥah + wawu mati Ditulis Au 

 Ditulis Qaul قول 

VII. Vocal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis a’antum أأنتم

 Ditulis u’iddat أعدت

 Ditulis la’in syakartum لئن شكرتم

VIII. Kata Sandang Alif + Lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 Ditulis al-Qur’ᾱn القرآن

 Ditulis al-Qiyᾱs القياس

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf Syamsiyyah 

yang mengikutinya, serta menghilangkan huruf l (el)-nya. 

 ’Ditulis as-Samᾱ السماء

 Ditulis asy-Syams الشمس

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya. 

 Ditulis Zawi al-furūḍ نويالفروض

 Ditulis Ahl as-Sunnah أهلالسنة
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ABSTRAK 

PREFERENSI MASYARAKAT TERHADAP PEMBELIAN PRODUK 

MAKANAN HALAL DI DUSUN MLANGI YOGYAKARTA 

  

Muhammad Salman Alfarisi 

NIM. 15913011 

 

Indonesia dengan populasi penduduk mayoritas muslim merupakan pasar 

potensial yang besar bagi para produsen barang dan jasa. Meskipun masing-masing 

konsumen memiliki kadar kepatuhan terhadap syariah yang berbeda-beda tergantung 

tingkat religiusitas mereka, tetapi secara umum konsumen muslim akan memiliki 

sikap positif terhadap produk-produk yang menggunakan pendekatan halal dalam 

pemasaran mereka. Seiring dengan meningkatnya jumlah populasi muslim di 

Indonesia, studi dalam konteks pengakuan terhadap makanan halal perlu diperiksa 

lebih lanjut. Produk halal harus diakui sebagai simbol kebersihan, keamanan, dan 

kualitas tinggi bagi konsumen Muslim. Inilah saatnya untuk mempelajari faktor-

faktor apa saja yang harus dipertimbangkan dalam mempengaruhi keputusan 

membeli konsumen muslim secara lebih mendalam sehingga hasilnya dapat 

memperkuat posisi Indonesia dalam pasar produk halal. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan mendiskripsikan sumber 

informasi masyarakat Dusun Mlangi Yogyakarta mengenai produk makanan halal 

dan faktor yang mempengaruhi masyarakat dalam membeli produk makanan halal. 

Adapun metode penelitian ini dilakukan secara kuantitatif. Responden sebanyak 100 

orang. Data dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner yang berupa daftar 

pertanyaan. Teknik analisis data yang dipergunakan adalah analisis regresi linier 

berganda dengan menggunakan program SPSS 17.0 for Windows. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa masyarakat Dusun Mlangi 

Yogyakarta lebih banyak mendapatkan informasi mengenai produk makanan halal 

melalui label halal pada kemasan makanan. Faktor-faktor yang mempengaruhi 

preferensi masyarakat terhadap pembelian produk makanan halal di Dusun Mlangi 

Yogyakarta adalah faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologis. 

Faktor yang paling dominan mempengaruhi preferensi masyarakat terhadap 

pembelian produk makanan halal di Dusun Mlangi Yogyakarta adalah adalah faktor 

sosial. 

Kata kunci: Preferensi, Masyarakat, Keputusan Pembelian, Produk Makanan Halal 
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ABSTRACT  

THE PREFERENCE OF SOCIETY TOWARDS THE PURCHASE OF 

HALAL FOOD PRODUCT IN MLAGI VILLAGE YOGYAKARTA  

  

Muhammad Salman Alfarisi 

NIM. 15913011 

 

Indonesia with the majority of Moslem population becomes the very potential 

market for the producers of goods and service. Though the customers have the 

different levels of obedience towards law dependent upon the level of their 

religiosity, they have a positive attitude towards the products using the halal 

approach in their marketing.  Along with the increase of the number of Moslems in 

Indonesia, study in the context of acknowledgement towards the Halal products 

needs to be examined further. The halal products must be acknowledged as the 

symbol of cleanness, safety, and high quality for the Moslem customers. This is the 

time to learn what factors that must be considered in making a decision to buy for the 

Moslems in more detailed in order to reach the results that can strengthen the 

position of Indonesia in the halal product market.  

This research was done to observe and describe the source of information for 

the community in Malagi Village, Yogyakarta regarding the halal food products. The 

method used in this research was done quantitatively. There were 100 respondents 

involved here and the data was collected using the questionnares in the form of list of 

questions. The tehnique in data analysis used was the doubled linear regression by 

means of SPSS 17.0 program  for Windows. 

The result of this research showed that the community in Mlangi Village 

Yogyakarta obtained more information about the halal food products from the 

package of the food. The factors determining the preference of community to buy the 

halal food products in this village included the cultural, social, personal and 

psychological factors. The most dominant one determining the community 

preference to buy the halal food product in this village was the social factor.  

Keywords: Preference, Community, Decision to Buy, Halal Food Products  
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