
ABSTRAKSI 

banyak memanfaatkan 

dengan mode! iklan Mariana Renata SaWi s ^^ atau ^^^^ satu 
pembelian <p«n:A«« "<^lZTt*M*»»> karena mat P^" ̂usnya bagi yangLrupakan variaM yang^^ ̂ gukur eftWm^^^ me,akukan peneltoan 
TmplitentangefektW^^^^^ ^ ^ (,kap

Penelitian .n.akanmengKaj perusahaan), a« to* pembehan. 
model iklan), co^or, ^fj'^ TrW (sikap ^^tJ^p^Zplillgr Penguji
terhadap iklan), oTW«* 'owa™ '" . ta Klaten dengan metode P«*P°°™ reliabilitas dengan 
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