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MOTTO 

 

  " مَنْ جَدَّ وَجَدَ "
Barang siapa bersungguh-sungguh maka dapatlah dia 

 

"لُ اسَ كَ تَ يَ  نْ مَ ى لِ بَ قْ العُ  ةُ امَ دَ نَ فَ لاً افِ غَ  كُ  تَ لاَ وَ  لْ سَ كْ  تَ لاَ وَ  دْ هَ جْ "اِ   

Bersungguh-sungguhnya dan jangan bermalas-malasan dan janganlah lalai karena 

penyesalan itu untuk orang yang bermalas-malasan.  



 
 

viii 
 

ABSTRAK 

 

Makanan merupakan kebutuhan pokok bagi setiap orang. Indonesia sebagai 

salah satu negara yang terkenal akan kulinernya karena rempah-rempahnya 

menjadikan para pengusaha berlomba-lomba untuk menyediakan jasa restoran. 

Berbagain cara pun dilakukan demi menarik konsumen agar menggunakan jasa 

yang disediakan oleh para pengusaha. Hal tersebut mengharuskan para pengusaha 

untuk merancang strategi dalam menarik minat beli konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis determinasi minat beli 

konsumen muslim di Restroran bersetifikasi halal Solaria. Populasi yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah penduduk Yogyakarta yang berada di usia produktif. 

Data dalam penelitian ini adalah data primer dengan menggunakan kuesioner 

daring kepada 300 responden.  

Data Variabel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari variabel 

kesadaran halal, religiusitas, promosi iklan dan minat beli. Variabel-variabel 

tersebut membentuk 3 hipotesis. Hasil dari analisis data menunjukkan adanya 

pengaruh positif dan signifikan variabel kesadaran halal dan promosi iklan dalam 

memengaruhi minat beli konsumen serta adanya pengaruh positif namun tidak 

signifikan variabel religiusitas terhadap minat beli konsumen. 

 

Kata kunci: kesaradan halal, religiusitas, promosi iklan, minat beli  
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ABSTRACT 

 

Food is a main requirement for everyone. Indonesia as one of the countries 

famous for its cuisine because of its spices makes entrepreneurs compete in 

providing restaurants. Various methods are used to attract consumers to use the 

services provided by entrepreneurs. This requires entrepreneurs to improve 

strategies in attracting consumer purchase intention.  

This study seeks to analyze the buying interest of Muslim consumers in the 

Solaria-certified Halal restaurant. The population used in this study is the 

population of Yogyakarta in the productive age. The data in this study are primary 

data using online questionnaires to 300 respondents. 

The data variables used in this study consisted of the variables of halal 

awareness, religiosity, marketing communication and buying interest. These 

variables form 3 hypotheses. The results of the data analysis show that there is a 

positive and significant influence on the variables of halal awareness and 

advertising promotion in influencing consumer purchase intention and a positive 

but not significant effect on religiosity variables on consumer purchase intention. 

 

Keywords: halal awareness, religiosity, marketing communication, buying interest 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah  

 Salah satu negara yang kaya akan kulinernya di Asia adalah Indonesia. 

Dengan berbagai bumbu rempah-rempah, Indonesia memiliki citra rasa tersendiri 

yang membuat banyak orang menyukainya. Hal tersebut dijadikan para pengusaha 

sebagai peluang usaha untuk membuat layanan jasa restoran. Dengan segala cara 

dilakukan para pengusaha restoran demi menarik konsumen agar datang ke restoran 

mereka. Selain kaya akan kuliner, Indonesia juga merupakan negara muslim 

terbesar dunia. Berdasarkan data Globalreligiusfuture, Penduduk Indonesia yang 

beragama Islam pada tahun 2010 mencapai 209,12 juta jiwa atau sekitar 87% dari 

total populasi. Selain agama Islam, Indonesia juga memiliki 5 agama lain yaitu 

Kristen Protestan yang sejumlah 6,9%, Kristen Katolik sejumlah 2,9%, Hindu 

sejumlah 1,7%, Buddha sejumlah 0,7%, dan Khonghucu sejumlah 0,05% 

(Indonesia.go.id, n.d.). 

Niat pembelian adalah prosedur untuk memeriksa dan meramalkan perilaku 

konsumen terhadap perhatian mereka terhadap merek tertentu dan kemauan mereka 

untuk membelinya (Saad et al., 2012). Keputusan pembelian konsumen sangat 

kompleks. Biasanya niat beli terkait dengan perilaku, persepsi, dan sikap 

konsumen. Perilaku pembelian adalah titik kunci penting bagi konsumen selama 

mempertimbangkan dan mengevaluasi produk tertentu. niat beli adalah alat yang 

efektif digunakan  dalam memprediksi proses pembelian. Memahami faktor yang 

terjadi dalam kesadaran konsumen antara faktor luar stimulus pemasaran dan 
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keputusan pembelian utama adalah tugas pemasar. Motivasi, persepsi, 

pembelajaran, dan memori merupakan empat proses psikologis utama yang secara 

mendasar memengaruhi perilaku konsumen (Kotler & Keller, 2016).  

 Sikap seseorang terhadap tindakan tertentu diusulkan sebagai fungsi dari 

konsekuensi tindakan yang dirasakan dan nilai-nilainya bagi orang tersebut (Ajzen 

& Fishbein, 1972). Agama merupakan pedoman hidup dan menjadi tolak ukur yang 

mengatur tingkah laku penganutnya dalam kehidupan sehari-hari. Agama telah 

dianggap sebagai hal yang tabu dan terlalu sensitif untuk diselidik karena berpotensi 

melanggar perlindungan hukum kebebasan beragama secara tidak sengaja. 

Religiusitas adalah tingkat komitmen individu terhadap kelompok agama tertentu
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Religiusitas, bukan agama, memainkan peran dominan dan berpengaruh dalam 

pembentukan sikap dan terkait dengan pertanyaan seputar mengapa orang 

mengonsumsi (Chaudhry & Razzaque, 2013). Karena religiusitas memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap perilaku konsumen, pemahaman yang lebih baik 

tentang religiusitas dan hubungan perilaku pembelian konsumen kemungkinan 

akan memungkinkan pengembangan strategi yang lebih efektif untuk pasar agama 

atau nasional yang berbeda (Brito, 2018). Selain religiusitas, terdapat faktor lain 

yang dapat memengaruhi keinginan konsumen untuk membeli sebuah produk yaitu 

promosi dan kesadaran halal. 

 Promosi merupakan suatu teknik pemasaran yang penting untuk membujuk 

konsumen agar membeli produk yang disediakan (Aziz & Chok, 2013). 

Pemahaman terhadap perilaku konsumen merupakan hal yang sangat penting dalam 

memasarkan produk makanan (Awan, 2015). Pemahaman terhadap hubungan 

antara niat dan faktor penentunya, manajer dan produsen sebaiknya mengetahui 

cara membangun citra yang baik serta meningkatkan upaya pemasaran untuk 

memaksimalkan penjualan dan meningkatkan pangsa pasar mereka. Berbagai 

strategi pemasaran dapat diterapkan oleh perusahaan untuk memasarkan 

produknya, seperti bekerjasama dengan public figure kemudian merencanakan 

iklan yang dapat menarik perhatian pembeli agar membeli produk makanan Halal 

(Awan, 2015). Dalam promosi seperti iklan di TV, biasanya label halal akan 

ditunjukkan di dalam iklan tersebut, khususnya untuk iklan produk berupa pangan. 

Hal tersebut dikarenakan MUI telah mewajibkan semua produk makan untuk 

mencantumkan label halal. 
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 Definisi halal adalah sebagai segala sesuatu yang diizinkan atau diterima 

oleh umat Islam. Kesadaran adalah kemampuan untuk memahami, merasakan, dan 

menyadari peristiwa dan objek. Hal tersebut merupakan konsep tentang 

menyiratkan pemahaman dan persepsi terhadap peristiwa atau subjek. Kesadaran 

telah disimpulkan sebagai peran penting dalam menentukan niat untuk memilih. 

(Golnaz, Zainalabidin, Mad Nasir, & Eddie Chiew, 2010) menemukan dalam 

penelitian mereka bahwa kesadaran akan prinsip halal dan produk makanan halal 

ditentukan oleh sikap positif. Konsisten dengan Theory of Planned Behavior (TPB), 

konsumen yang memiliki sikap yang baik akan melakukan perilaku (yang dalam 

konteks penelitian ini adalah perilaku untuk mengonsumsi atau membeli produk 

halal). (Shah Alam & Mohamed Sayuti, 2011) meneliti tentang produk halal 

menegaskan bahwa sikap berhubungan positif dengan niat untuk memilih produk 

halal untuk sampel mahasiswa pemasaran di salah satu universitas di Malaysia.  

Salah satu restoran yang sudah mulai dikenal di Indonesia yaitu Solaria. 

Solaria awalnya hanyalah sebuah restoran sederhana yang menawarkan menu 

makanan sehari-hari. Popularitas Solaria tumbuh berkat kualitas yang sangat baik. 

Dan seiring berjalannya waktu, menu Solaria telah diperluas untuk mencakup 

berbagai masakan Indonesia, Cina dan internasional. Solaria mendapat sertifikat 

halal MUI pada tanggal 3 Desember 2013 (Erlangga Djumena, 2013). Hal tersebut 

diharapkan untuk meningkatkan kepercayaan masyarakat terhadap Solaria seperti 

yang dilansir pada kompas.com oleh Dedy Nugrahadi selaku Operations 

Supervisor Solaria. Tidak lama setelah mendapat sertifikasi halal, Solaria yang 

berada di Balikpapan, Kalimantan Timur, dikabarkan memiliki bahan makanan 
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yang mengandung zat yang tidak halal. Sehingga, pada tanggal 26 November 2015 

sertifikasi MUI dari restoran Solaria tersebut dicabut (Rini, 2015). Hal tersebut, 

secara tidak langsung memengaruhi minat beli konsumen, khususnya bagi yang 

muslim yang telah menjaga syariat Islam, termasuk dalam hal pangan. Namun 

sehari sertifikasi tersebut dicabut keluar keterengan resmi dari LPPOM MUI seperti 

yang dilansir pada (jakartakita.com) bahwa Solaria masih halal (Risma, 2015) 

 Berdasarkan uraian di atas, peneliti melakukan penelitian terhadap 

determinan minat beli konsumen muslim di restoran sertifikat halal Solaria. 

Determinan adalah faktor-faktor yang memengaruhi untuk melakukan sesuatu. 

Dalam hal ini faktor yang memengaruhi minat beli di restoran halal Solaria yaitu 

kesadaran halal, religiusitas, dan promosi iklan. Oleh sebab itu judul yang diangkat 

adalah Determinan Minat Beli Konsumen Muslim di Restoran Sertifikat Halal 

Solaria. Menurut pengetahuan peneliti penelitian tentang Determinan Minat Beli 

Konsumen Muslim di Restoran Sertifikat Halal Solaria belum ditemukan. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan di atas, maka rumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah ada pengaruh kesadaran halal terhadap minat beli konsumen pada 

restoran Solaria? 

2. Apakah ada pengaruh religiusitas terhadap minat beli konsumen pada 

restoran Solaria? 

3. Apakah ada pengaruh promosi terhadap minat beli konsumen pada restoran 

Solaria? 
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4. Seberapa besar pengaruh kesadaran halal, religiusitas, dan promosi terhadap 

minat beli konsumen pada restoran Solaria? 

1.3 Batasan Masalah 

Berikut ini adalah batasan masalah yang dimiliki dalam penelitian ini:  

1. Penelitian ini hanya mengambil sampel di Yogyakarta. 

2. Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini sebanyak 298 orang. 

3. Objek yang diteliti adalah calon konsumen yang belum pernah berkunjung 

dan menikmati langsung makanan di restoran Solaria. 

4. Faktor yang digunakan hanya tiga faktor yaitu faktor kesadaran halal, 

regiliusitas, dan promosi. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan dengan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini 

adalah: 

1. Untuk menganalisis pengaruh kesadaran halal konsumen terhadap minat 

beli konsumen restoran Solaria. 

2. Untuk menganalisis pengaruh religiusitas terhadap minat beli konsumen 

restoran Solaria. 

3. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh promosi terhadap minat beli 

konsumen pada restoran Solaria. 

4. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh kesadaran halal, religiusitas, 

dan promosi terhadap minat beli konsumen pada restoran Solaria. 
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1.5 Manfaat Penelitian 

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini sebagai literatur tambahan dalam studi determinasi minat beli 

konsumen, temuan dalam penelitian ini menawarkan perspektif dalam 

menarik minat beli konsumen. Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat 

berkontribusi bagi penelitian selanjutnya. 

2. Manfaat Praktis 

Penelitian ini diharakan dapat dijadikan bahan pertimbangan dalam strategi 

pemasaran yang mampu menarik konsumen bagi perusahaan baik Solaria 

maupun lainnya. 
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BAB II  

KAJIAN PUSTAKA 

2.1 Landasan atau Dasar Teoritis 

 Keputusan pembelian konsumen sangat kompleks. Biasanya niat beli 

terkait dengan perilaku, persepsi, dan sikap konsumen. Perilaku pembelian 

adalah titik kunci penting bagi konsumen selama mempertimbangkan dan 

mengevaluasi produk tertentu. Niat beli adalah alat yang efektif digunakan 

dalam memprediksi proses pembelian. Niat untuk membeli makanan 

bersertifikat halal mendahului pembelian yang sebenarnya. Niat mencerminkan 

masa depan tingkah laku. Niat untuk membeli dapat dijadikan indikator 

kesediaan konsumen untuk membeli produk, merekomendasikannya kepada 

orang lain dan untuk membelinya kembali (Varinli, Erdem, Mutlu, Avcılar, & 

Avcılar, 2016).  

 Model stimulus-respons yang ditunjukkan pada Gambar 2.1 dapat 

dijadikan titik awal untuk memahami perilaku konsumen. Stimulasi pemasaran 

dan lingkungan memasuki kesadaran, dan serangkaian proses psikologis 

bergabung dengan karakteristik konsumen tertentu untuk membuahkan proses 

keputusan dan keputusan pembelian. Memahami faktor yang terjadi dalam 

kesadaran konsumen antara faktor luar stimulus pemasaran dan keputusan 

pembelian utama adalah tugas pemasar. Motivasi, persepsi, pembelajaran, dan 

memori merupakan empat proses psikologis utama yang secara mendasar 

memengaruhi perilaku konsumen (Kotler & Keller, 2016). 
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Gambar 2. 1 Model Perilaku Konsumen 

(sumber: buku Marketing Management; Kotler dan Keller 2016) 

Niat pembelian adalah prosedur untuk memeriksa dan meramalkan perilaku 

konsumen terhadap perhatian mereka terhadap merek tertentu dan kemauan 

mereka untuk membelinya (Saad et al., 2012). 

Rumah Makan Halal Solaria merupakan sebuah nama merk rumah makan 

yang menjelaskan bahwa produk yang ditawarkan dijamin halal, hal tersebut 

dikuatkan dengan diperolehnya sertifikat halal dari MUI. Keputusan pembelian 

diawali dari marketing dan pengaruh lingkungan yang memasuki kesadaran 

konsumen, kemudian beberapa faktor dari proses psikologi dan karakter 

konsumen yang menghasilkan sebuah proses keputusan dan berakhir kepada 

keputusan pembelian. Proses dari keputusan pembelian yaitu pilihan produk, 

pilihan merk, pilihan kesepakatan, jumlah pembelian, waktu pembelian, serta 

metode pembayaran. 

Dalam penelitian ini dijelaskan beberapa variabel yang digunakan untuk 

membangun minat beli antara lain kesadaran halal, religiusitas, dan promosi 

iklan. 
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2.2 Pengembangan Hipotesis 

2.2.1 Kesadaran Konsumen kepada Produk Halal 

Definisi halal adalah sebagai segala sesuatu yang diizinkan atau 

diterima oleh umat Islam. Kesadaran adalah kemampuan untuk memahami, 

merasakan, dan menyadari peristiwa dan objek. Hal tersebut merupakan 

konsep tentang menyiratkan pemahaman dan persepsi terhadap peristiwa atau 

subjek. Kesadaran telah disimpulkan sebagai peran penting dalam menentukan 

niat untuk memilih. (Golnaz et al., 2010) menemukan dalam penelitian mereka 

bahwa kesadaran akan prinsip halal dan produk makanan halal ditentukan oleh 

sikap positif. Konsisten dengan Theory of Planned Behavior (TPB), konsumen 

yang memiliki sikap yang baik akan melakukan perilaku (yang dalam konteks 

penelitian ini adalah perilaku untuk mengonsumsi atau membeli produk halal). 

Kesadaran akan secara keseluruhan berarti memiliki minat khusus 

terhadap pengalaman halal, selain memiliki pengetahuan tentang makanan, 

minuman, dan produk halal (Ambali & Bakar, 2013). Kesadaran mengacu pada 

pemahaman dan informasi tentang hal-hal spesifik (Aziz & Chok, 2013). 

Selain itu, secara kolektif ia memahami di mana seseorang mungkin, sampai 

batas tertentu, secara sadar atau sangat sadar akan masalah-masalah yang 

berkaitan dengan aspek kemanusiaan dari apa yang diijinkan oleh Allah. Selain 

itu, kesadaran konsumen akan halal memengaruhi keputusan mereka untuk 

membeli produk makanan halal (Z. Zakaria*, M. D. Abdul Majid, Z. Ahmad, 

Z. Jusoh, 2017). 
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Dalam Penelitian (Aziz & Chok, 2013) yang berjudul “The Role of Halal 

Awareness, Halal Certification, and Marketing Components in Determining 

Halal Purchase Intention Among Non-Muslims in Malaysia: A Structural 

Equation Modeling Approach”. Melakukan analisis terhadap 226 koresponden 

non-muslim di Malaysia dengan menggunakan teknik analisis Structural 

equation modeling (SEM). Mereka menyimpulkan berdasarkan TPB dan 

faktor-faktor terkait pemasaran, penelitian ini secara empiris memberikan bukti 

hubungan signifikan antara kesadaran halal, sertifikasi halal, kualitas makanan, 

promosi pemasaran, dan merek dengan niat pembelian halal menggunakan data 

yang dikumpulkan dengan konsumen non-Muslim di Malaysia. Salah satu 

kesimpulan paling penting yang dapat diambil dari penelitian ini terletak pada 

kenyataan bahwa kesadaran halal, sertifikasi halal, dan promosi iklan adalah 

faktor signifikan dalam menjelaskan niat untuk membeli produk halal di 

masyarakat non-Muslim.  

Dalam penelitian (Z. Zakaria*, M. D. Abdul Majid, Z. Ahmad, Z. Jusoh, 

2017) yang berjudul “Influence of Halal Certification on Customers’ Purchase 

Intention” . mereka menemukan hubungan positif dan signifikan antara 

pemasaran dan niat pelanggan untuk membeli produk konsumen bersertifikat 

Halal. Peningkatan pada aspek pemasaran, namun tidak serta merta 

meningkatkan sikap konsumen ketika membeli lebih banyak produk konsumen 

bersertifikat Halal. Hal ini membuktikan bahwa upaya pemasaran belum 

efektif untuk mendorong lebih banyak pelanggan membeli produk konsumen 

bersertifikat Halal. 
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H1: Kesadaran konsumen muslim pada produk halal mempunyai 

pengaruh positif terhadap minat beli di Restoran Halal Solaria. 

2.2.2 Religiusitas 

Dalam kehidupan konsumen terutama dalam pola konsumsi, agama 

memiliki efek penting. Secara khusus, konsumen Muslim sangat selektif dalam 

hal konsumsi makanan, produk perawatan pribadi, hotel, dan restoran karena 

agama mereka. Agama didefinisikan sebagai kepercayaan akan keberadaan 

kekuatan supranatural dan kehidupan setelah mati (Hornby, Albert Sydney and 

Cowie, 1995). Mayoritas orang yang menganut kepercayaan agama juga 

percaya, perilaku mereka dalam hidup ini akan memengaruhi kehidupan mereka 

setelah mati; kepercayaan pada agama memengaruhi perilaku orang beriman. 

Karena kebiasaan dan perilaku konsumsi seseorang adalah bagian dari identitas 

seseorang (Mirchandani dan Aprilfaye, 2010, Varinli et al., 2016), tidak 

mengherankan bahwa kepercayaan agama harus memengaruhi keputusan 

konsumsi orang percaya. (Ambali & Bakar, 2013) menyatakan bahwa ada 

beberapa faktor lain yang memengaruhi kesadaran ini selain logo sertifikasi 

halal, seperti kepercayaan agama, pendidikan, dan informasi tentang halal 

(melalui TV, surat kabar, radio, internet, dan sebagainya), logo halal, dan 

masalah higienis. (Shah Alam & Mohamed Sayuti, 2011) meneliti efek 

religiusitas pada perilaku konsumen muslim dan keputusan pembelian, dan 

peneliti menemukan bahwa religiusitas memiliki dampak penting pada perilaku 

pembelian konsumen muslim. 
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Dalam penelitian (Z. Zakaria*, M. D. Abdul Majid, Z. Ahmad, Z. 

Jusoh, 2017) yang berjudul “Influence of Halal Certification on Customers’ 

Purchase Intention”. Mereka menggunakan 322 koresponden muslim dan non-

muslim di Kuala Terengganu untuk dianalisis. Berdasarkan analisis hasil 

penelitian dan pembahasan yang telah dikemukan disimpulkan bahwa 

religiusitas memiliki pengaruh dominan dalam membentuk keinginan 

pelanggan untuk membeli barang halal. 

Namun, dalam penelitian (Fauzia, Pangestu, & Bafadhal, 2019) mereka 

menggunakan 116 responden untuk dianalisis. Berdasarkan hasil analisis 

penelitian dan pembahasan yang telah dikemukanan disimpulakn bahwa 

religiusitas berpengaruh dalam minat beli konsumen namun pengaruhnya tidak 

signifikan. Maka dari kedua penelitian di atas disimpulkan. 

H2: Religiusitas mempunyai pengaruh positif kepada minat beli konsumen 

muslim di Restoran Halal Solaria namun tidak berpengaruh secara 

signifikan. 

2.2.3 Promosi Iklan 

Promosi bertujuan untuk memfasilitasi komunikasi antara orang yang 

menawarkan produk/layanan kepada publik. Pemasaran memainkan peran 

penting dalam memprediksi minat beli konsumen terhadap produk halal (Aziz 

& Chok, 2013). Bisnis harus meningkatkan orientasi ke arah memenuhi 

kebutuhan konsumen serta membangun kepercayaan melalui produksi produk 

yang secara intrinsik aman dan komunikasi yang handal dan efektif dari produk-
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produk ini melalui kampanye pemasaran yang efektif (Verbeke, 2000). 

(Rutsaert et al., 2013) menggarisbawahi bahwa ketika orang mendapatkan 

informasi, ini mengubah sikap mereka retensi sikap baru. Bentuk komunikasi 

tertentu oleh perusahaan dapat menentukan keputusan pembelian konsumen. 

Dapat diasumsikan bahwa kurangnya komunikasi dapat memengaruhi 

keputusan konsumen untuk tidak datang ke tempat berbelanja. 

Penelitian sebelumnya berpendapat bahwa ada hubungan positif antara 

promosi iklan terhadap minat beli konsumen, karena promosi iklan mempunyai 

peran penting dalam membujuk dan memotivasi konsumen untuk membeli 

produk (Aziz & Chok, 2013). 

Dalam penelitian (Z. Zakaria*, M. D. Abdul Majid, Z. Ahmad, Z. Jusoh, 

2017) yang berjudul “Influence of Halal Certification on Customers’ Purchase 

Intention” . mereka menemukan hubungan positif dan signifikan antara 

pemasaran dan niat pelanggan untuk membeli produk konsumen bersertifikat 

Halal. Peningkatan pada aspek pemasaran, namun tidak serta merta 

meningkatkan sikap konsumen ketika membeli lebih banyak produk konsumen 

bersertifikat Halal. Hal ini membuktikan bahwa upaya pemasaran belum 

efektif untuk mendorong lebih banyak pelanggan membeli produk konsumen 

bersertifikat Halal. 

H3: Promosi iklan mempunyai pengaruh positif kepada minat beli di 

Restoran Halal Solaria. 
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2.3 Kerangka Penelitian 

Penelitian ini menggunakan 4 variabel yaitu Kesadaran Halal, Promosi Iklan, 

Religiusitas, dan Minat Beli. Kerangka penelitian untuk penelitian ini dapat 

digambarkan sebagai berikut: 

 

Gambar 2. 2 Kerangka Dasar Penelitian 

Sumber : (Aziz & Chok, 2013)
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BAB III 

 METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian ini dilakukan di Yogyakarta. Pemilihan Yogyakarta 

sebagai lokasi penelitian dikarenakan pertimbangan ada total 5 gerai restoran 

Solaria serta data Badan Pusat Statistik Daerah Istimewa Yogyakarta tahun 

2019 yang menyatakan bahwa penduduk di Yogyakarta di dominasi oleh 

penduduk berusia muda (pmperizinan.jogjakota.go.id). Dengan kata lain, 

penduduk di Yogyakarta adalah penduduk dengan usia produktif yang bisa 

menjadi target sasaran dari pasar (Siswanto, 2018).  

3.2 Unit Analisis 

Unit analisis merupakan salah satu komponen dari penelitian kuantitatif. 

Secara fundamental, unit analisis berkaitan dengan masalah penentuan apa yang 

dimaksud dengan kasus dalam penelitian.  

Berdasarkan pengertian unit analisis di atas dapat disimpulkan bahwa 

subjek dalam penelitian ini adalah konsumen individual pelanggan Restoran 

Solaria. Adapun objek dalam penelitian ini adalah determinasi minat beli. 

3.3 Variabel Penelitian, Definisi Operosional dan Indikator Variabel. 

Variabel yang akan diteliti dalam penelitian ini terdiri dari empat 

variabel yaitu kesadaran halal, religiusitas, promosi iklan, dan minat beli. 

Adapun definisi operasional variabel dan indikator variabel adalah sebagai 

berikut: 
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A. Kesadaran Halal 

Definisi halal adalah sebagai segala sesuatu yang diizinkan atau 

diterima oleh umat Islam. Kesadaran adalah kemampuan untuk 

memahami, merasakan, dan menyadari peristiwa dan objek. Hal 

tersebut merupakan konsep tentang menyiratkan pemahaman 

dan persepsi terhadap peristiwa atau subjek. Kesadaran telah 

disimpulkan sebagai peran penting dalam menentukan niat 

untuk memilih. Maka indikator untuk mengukur kesadaran halal 

adalah (Golnaz et al., 2010): 

 Pengetahuan. 

 Paham. 

 Tidak melanggar hukum/syariah Islam. 

 Menghindari yang haram. 

 Menghindari berbuat dosa. 

 Produk halal memberi ketenangan batin. 

B. Religiusitas 

Kepercayaan pada agama memengaruhi perilaku orang beriman. 

Karena kebiasaan dan perilaku konsumsi seseorang adalah 

bagian dari identitas seseorang. Sesuai dengan penelitian yang 

dilakukan oleh. Maka indikator untuk mengukur religiusitas 

menurut (Mirchandani dan Aprilfaye, 2010, Varinli et al., 2016) 

adalah: 

 Beriman Kepada Allah SWT. 
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 Memercayai Nabi Muhammad SAW sebagai nabi akhir. 

 Berpegang teguh kepada Qur’an dan Sunnah. 

 Melaksanakan sholat 5 waktu. 

 Aktif dalam menghadiri kajian religius 

 Mempunyai niat untuk melaksanakan haji. 

 Menghindari perbuatan yang tidak sesuai dengan ajaran 

agama. 

C. Promosi Iklan 

Promosi merupakan alat pemasaran penting yang digunakan 

untuk membujuk konsumen untuk membeli produk atau layanan 

di titik penjualan. Pemasaran penting faktor terkait juga 

memainkan peran penting dalam memprediksi niat untuk 

membeli produk halal. Sesuai dengan penelitian yang dilakukan 

oleh. Maka indikator untuk mengukur promosi iklan (Aziz & 

Chok, 2013) adalah: 

 Iklan melalui media cetak. 

 Iklan dengan internet. 

 Iklan melalui YouTube. 

 Iklan melalui Sosial Media. 

 Eletronik WOM. 

 Ulasan pelanggan secara digital. 

D. Minat Beli 
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Niat pembelian adalah prosedur untuk memeriksa dan 

meramalkan perilaku konsumen terhadap perhatian mereka 

terhadap merek tertentu dan kemauan mereka untuk 

membelinya. Sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh. 

Maka indikator untuk mengukur minat beli (Saad et al., 2012) 

adalah: 

 Rencana membeli. 

 Prioritas membeli. 

 Rekomendasi untuk membeli. 

 Melakukan pembelian ulang. 

 Agenda rutin untuk makan bagi keluarga/teman. 

3.4 Populasi dan Sampel 

Populasi merupakan keseluruhan objek/subjek penelitian, sedangkan 

sampel merupakan populasi semua pelanggan muda (young customer) di 

Yogyakarta. Sampel diambil dari populasi dengan Non Probabilty Sampling, 

Convenience Method. Jumlah Sampel yang diambil 300 responden, sebab 

minimal sampel perhitungan 298 responden. 

Populasi pada penelitian ini adalah penduduk dengan umur produktif 

yang tinggal di Yogyakarta yang akan menjadi calon konsumen restoran 

Solaria. Tidak ada aturan pasti berapa banyak agar sampel dapat mewakili 

populasi. Akan tetapi, secara umum dapat dikatakan bahwa semakin besar 

sampel semakin besar kemungkinan dapat mencerminkan populasi (Alwi, 
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2015). Maka penentuan jumlah sampel yang akan digunakan dalam penelitian 

ini adalah dengan menggunakan rumus: 

 

Keterangan: 

n = Ukuran sampel. 

Z = Tingkat keyakinan dalam penentuan sampel yaitu 95% = 1.96%. 

p = proporsi jumlah umur produktif di Yogyakarta 

q = 1-p (proporsi jumlah umur tidak produktif di Yogyakarta) 

d = limit dari error atau presisi absolut 

 dengan menggunakan rumus di atas, maka diperoleh perhitungan sebagai 

berikut: 

n = 1,962. 0,737. 0,263 = 297,8 = 298 

 0.052 

3.5 Metode Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data dilakukan dengan cara survei menggunakan 

daftar pertanyaan secara digital melalui google form. 

Z2 
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3.6 Instrumen atau Alat Pengumpul Data 

3.6.1. Bentuk Daftar Pertanyaan/Kuesioner 

Bentuk pertanyaan pada penelitian ini adalah pertanyaan tertutup. 

Responden hanya perlu memilih jawaban sesuai dengan pendapat 

responden dari sangat setuju sampai dengan sangat tidak setuju. 

3.6.2. Skala Likert 5 Tingkatan 

Lima alternatif yang berisi pilihan jawaban dalam metode 

Skala Tingkat (Likert) mengenai kesetujuan responden terhadap 

pernyataan yang dikemukakan, dengan keterangan sebagai berikut: 

1) Skor 5 untuk jawaban Sangat Setuju (SS).  

2) Skor 4 untuk jawaban Setuju (S).  

3) Skor 3 untuk jawaban Agak Setuju (AS).  

4) Skor 2 untuk jawaban Tidak Setuju (TS).  

5) Skor 1 untuk jawaban Sangat Tidak Setuju (STS). 

3.6.3. Pengujian Instrumen 

a. Uji Validitas 

Validitas adalah tingkat keandalan dan kesahihan alat ukur 

yang digunakan. Instrumen dikatakan valid berarti menunjukkan 

alat ukur yang dipergunakan untuk mendapatkan data itu valid atau 

dapat digunakan untuk mengukur apa yang seharusnya diukur 

(Ghozali, 2018). Uji validitas ini menggunakan rumus product 

moment yang dihitung dengan menggunakan program SPSS Versi 

25. Dasar pengambilan keputusan adalah : 
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Tabel 3. 1 Validitas Angket 

No Uraian Keterangan 

1 Jika r hitung > r tabel, Valid 

2 Jika r hitung < r tabel Tidak Valid 

 

Pengujian dilakukan dengan menggunakan 50 responden 

(n=50) diukur dengan program spss versi 25. Pengujian signifikansi 

dilakukan dengan kriteria menggunakan r tabel pada tingkat 

signifikasi 5% dengan uji 2 sisi dan df = n-2. Sehingga diperoleh 

degree of freedom (df) = n-2 = 50-2 = 48, diperoleh nilai r tabel = 

0,2787. Berdasarkan pada analisis yang dilakukan, maka dihasilkan 

tabel berikut sebagai uji validitas: 

Tabel 3. 2 Uji Validitas Sampel 

Variabel 
No. 

Item 
r hitung r tabel keterangan kesimpulan 

Kesadaran 
Halal 

X1.1 0.766 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X1.2 0.785 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X1.3 0.895 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X1.4 0.587 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X1.5 0.535 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X1.6 0.852 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Religiusitas 

X2.1 0.932 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X2.2 0.958 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X2.3 0.924 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X2.4 0.843 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X2.5 0.047 0.2787 r hitung < r tabel Tidak Valid 

X2.6 0.916 0.2787 r hitung > r tabel Valid 
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X2.7 0.835 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Promosi 
Iklan 

X3.1 0.910 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X3.2 0.931 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X3.3 0.869 0.2787 r hitung < r tabel Valid 

X3.4 0.926 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X3.5 0.301 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

X3.6 0.601 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Minat Beli 

Y1.1 0.847 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Y1.2 0.831 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Y1.3 0.908 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Y1.4 0.921 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

Y1.5 0.717 0.2787 r hitung > r tabel Valid 

 

Dari Tabel di atas variabel X2.5 dinyatakan tidak valid karena nilai 

r hitung < r tabel. Sehingga, variabel tersebut dihapus dari penelitian. 

b. Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas dilakukan untuk mengetahui apakah alat 

pengukuran mempunyai kehandalan dalam mengukur. Dalam 

hal ini bila Reliability coefficient (alpha) nilainya > 0.7 maka 

variabel dan butir pertanyaan yang diukur dapat dipercaya atau 

diandalkan (Ghozali, 2018).  

Reliabilitas menunjuk pada suatu pengertian bahwa 

sesuatu instrumen cukup dipercaya untuk digunakan sebagai 

alat pengumpul data karena instrumen tersebut sudah baik. 

Instrumen yang baik adalah tidak akan bersifat tendensius 

mengarahkan responden untuk memilih jawaban-jawaban 



23 
 

 
 

tertentu. Instrumen yang sudah dapat dipercaya, yang reliabel 

akan menghasilkan data yang dipercaya juga. Untuk mencapai 

hal tersebut, dilakukan uji reliabilitas dengan menggunakan 

metode Alpha Cranbach’s berdasarkan skala Alpha Cronbach 

0 sampai 1. Berikut ini adalah Tabel Skala Alpha Cronbach. 

 

Tabel 3. 3 Tabel Skala Alpha Cranbach 

Nilai Keterangan 

α ≥ 0.9 Sempurna 

0.9 > α ≥ 0.8 Bagus 

0.8 > α ≥ 0.7 Diterima 

0.7 > α ≥ 0.6 Dipertanyakan 

0.5 > > α Tidak Diterima 

  Berdasarkan pada analisis yang dilakukan, maka 

dihasilkan tabel berikut sebagai uji validitas: 
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Tabel 3. 4 Uji Reliabilitas Sampel 

Variabel 
Cronbach's 

alpha 
keterangan Kesimpulan 

Kesadaran Halal 
(X1) 

0.811 > 0.70 Reliabel 

Religiusitas 
0.829 > 0.70 Reliabel 

(X2) 

Promosi Iklan 
0.888 > 0.70 Reliabel 

(X3) 

Minat Beli (Y) 0.894 > 0.70 Reliabel 
Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Dari tabel diatas diketahui seluruh nilai cronbach’s alpha 

sudah lebih dari 0.70. Jadi semua variabel pada penelitian 

ini dinyatakan reliabel. 

3.7 Metode Analisis Data 

Dalam penelitian ini teknik pengolahan data yang dilakukan dengan 

metode sebagai berikut : 

3.7.1. Uji Asumsi Klasik 

1) Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model 

regresi, variabel terikat, variabel bebas atau keduanya mempunyai 

distribusi normal atau tidak (Ghozali, 2018). Peneliti menerapkan 

analisis regresi berganda secara berurutan untuk menilai sejauh 

mana kesadaran halal, promosi, dan religiusitas memengaruhi 

pelanggan niat untuk membeli produk konsumen bersertifikat 

halal. Banyak regresi digunakan untuk memprediksi jumlah 
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varians yang dijelaskan dalam variabel dependen terhadap lebih 

dari satu dimensi variabel independen. Dalam mengidentifikasi 

faktor mana yang paling banyak pengaruh pada niat pelanggan 

untuk membeli produk konsumen bersertifikat halal, Peneliti 

membandingkan nilai-nilai nilai Beta Koefisien Standar. Grafik 

Histogram dan P-Plot yang dihasilkan dari program SPSS dapat 

diketahui apakah data data yang dipakai mempunyai distribusi 

yang normal atau tidak. Normalitas pada dasarnya adalah sebuah 

data dapat dikenali atau dideteksi dengan melihat persebaran data 

(titik) pada sumbu diagonal dari grafik Histogram dari residualnya. 

a) Data dinyatakan terdistribusi normal, jika data persebarannya 

berada disekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis 

diagonal atau grafik histogramnya. 

b) Sebaliknya data dinyatakan tidak terdistribusi normal, jika data 

persebarannya jauh dari arah garis atau tidak mengikuti 

diagonal atau grafik histogramnya 

2) Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinearitas digunakan untuk mengetahui ada 

atau tidaknya penyimpangan asumsi klasik multikolinearitas 

yaitu adanya hubungan linear antar variabel independen dalam 

model regresi (Ghozali, 2018). Uji multikolinearitas bertujuan 

untuk menguji apakah pada model regresi terdapat korelasi 

antara variabel bebas. Prasyarat yang harus dipenuhi dalam 
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model regresi salah satunya ialah tidak adanya 

multikolinearitas. Pengambilan Keputusan: 

a) Melihat nilai Toleransi 

(1) Tidak terjadi Multikolinearitas, jika nilai Tolerance 

lebih besar dari 0,10. 

(2) Terjadi Multikolinearitas, jika nilai Tolerance lebih 

kecil atau sama dengan 0,10. 

b) Melihat nilai VIF (Variance Inflation Factor) 

(1) Tidak terjadi Multikonieritas, jika nilai VIF lebih kecil 

dari 10,00. 

(2) Terjadi Multikonieritas, jika nilai VIF lebih besar atau 

sama dengan 10,00. 

3) Uji Heteroskedastisitas 

Uji Heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji 

apakah model regresi terjadi ketidaksamaan variance dari 

residual satu pengamatan ke pengamatan lain (Ghozali, 2018). 

Salah satu pengujian heteroskedastisitas dengan metode uji 

Glejser. Model regresi dikatakan baik jika tidak terjadi 

heteroskedastisitas.  

Dasar pengambilan keputusannya adalah sebagai berikut: 

a. Tidak terjadi heteroskedastisitas, jika nilai t-hitung lebih 

kecil dari t-tabel dan nilai signifikansi lebih besar dari 

0,05. 
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b. Terjadi heteroskedastisitas, jika nilai t-hitung lebih besar 

dari t-tabel dan nilai signifikansi lebih kecil atau sama 

dengan 0,05. 

3.7.2. Regresi Linear Berganda  

Analisis ini digunakan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh variable bebas yaitu: kesadaran halal, religiusitas, dan 

promosi iklan terhadap variabel terikatnya yaitu minat beli. 

Standardized Regreession digunakan untuk persamaan regresi di 

mana fungsinya adalah untuk mengetahui pengaruh dan 

sumbangan efektif yang diberikan antara variabel independen 

terhadap dependen (Ghozali, 2018). Persamaan regresi linier 

berganda adalah sebagai berikut: 

Y = b1X1 + b2 X2 + b3 X3 + e  

Keterangan : 

b1, b2, b3 : Koefisien garis regresi 

e  : Error 

Y  : Minat Beli 

X1  : Kesadaran Halal 

X2  : Religiusitas 

X3  : Promosi Iklan 

3.7.3. Uji Signifikasi (Uji T) 

Pengujian menggunakan uji satu sisi dengan tingkat signifikasi 

a=5%. Tingkat signifikansi dalam hal ini berarti kita mengambil risiko 
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salah dalam mengambil keputusan untuk menolak hipotesa yang benar 

sebanyak-banyaknya 5% (signifikansi 5% atau 0,05 adalah ukuran 

standar yang sering digunakan dalam penelitian). Penghitungan uji t 

menggunakan program SPSS Versi 25 dengan hipotesis jika (t hitung > t 

tabel) maka signifikan, dan jika (t hitung < t tabel) maka hasil tidak 

signifikan. Berikut ini adalah langkah - langkah uji t menurut (Ghozali, 

2018): 

1. Menentukan derajat kepercayaan. Pengujian dilakukan dengan 

menggunakan derajat kepercayaan 95% dan tingkat signifikan 

0,05 (α = 5%).  

2. Menentukan hipotesis nihil (Ho) dan hipotesis alternatif (Ha): 

 Ho : Variabel bebas yaitu kesadaran halal, religiusitas, 

promosi iklan berpengaruh signifikan secara individual 

terhadap variabel terikat yaitu minat beli. 

 Ha : Variabel bebas yaitu kesadaran halal, religiusitas, 

promosi iklan tidak berpengaruh signifikan secara individual 

terhadap variabel terikat yaitu minat beli. 

3. Menentukan kesimpulan: 

 Jika nilai sig > 0,05, Ho diterima dan Ha ditolak, artinya 

variabel independen berpengaruh positif secara signifikan 

terhadap variabel dependen. 
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 Jika nilai sig ≤ 0,05, Ho ditolak dan Ha diterima, artinya 

variabel independen tidak berpengaruh positif secara 

signifikan terhadap variabel dependen. 

3.7.4. Uji Kelayakan Model (uji F) 

Uji keyalakan model digunakan untuk menguji pengaruh 

variabel independen (bebas) terhadap variabel dependen (terikat) 

secara bersama-sama. Uji F dilakukan untuk mengukur ketepatan 

fungsi dari regresi sampel dalam menaksir nilai aktual secara 

statistik. Kriteria menurut (Ghozali, 2018) untuk menentukan 

kelayakan model tersebut adalah: 

a. F hitung > 0,05 menunjukkan bahwa uji model ini layak untuk 

penelitian. 

b. F hitung ≤ 0,05 menunjukkan bahwa uji model ini tidak layak 

untuk penelitian. 

3.7.5. Koefisien Determinasi (R2) 

Koefisien determinasi berguna untuk memprediksi dan 

melihat seberapa besar kontribusi pengaruh yang diberikan 

variabel X secara simultan terhadap variabel Y (Ghozali, 2018). 
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BAB IV  

ANALISIS HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

BAB IV dan bagian-bagian dari bab ini akan melaporkan tentang hasil 

penelitian dan pembahasan penelitian determinasi minat beli konsumen muslim di 

restoran sertifikat halal solaria. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

merupakan data primer yang didapatkan dari hasil jawaban kuesioner berbentuk 

google form yang telah dibagikan kepada para responden. Hasil dari jawaban-

jawaban dari para responden inilah yang akan menjadi informasi dalam menjawab 

permasalahan yang dikemukakan di bab sebelumnya.  

4.1 Data Hasil Pengumpulan 

Dalam penelitian ini, responden yang digunakan oleh peneliti adalah 

penduduk dengan umur produktif yang tinggal di Yogyakarta yang akan menjadi 

calon konsumen restoran Solaria. Untuk mendapatkan data, peneliti mengumpulkan 

data dalam bentuk kuesioner yang dibagikan melalui google form kepada 300 

responden. 

Tabel 4. 1 Hasil Pengumpulan Data 

Keterangan Jumlah Persentase 

Kuesioner yang terkumpul 300 100% 

Kuesioner yang memehuhi syarat 300 100% 

Kuesioner yang tidak memenuhi syarat 0 0 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 
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Berdasarkan dengan data yang tertera diatas bisa disimpulkan bahwa 

kuesioner yang terkumpul sejumlah 300 dan 100% kuesioner yang kembali kepada 

peneliti memenuhi syarat, sehingga bisa diolah dan digunakan sebagai data 

penelitian. 

4.2 Gambaran Umum Responden 

Dalam penelitian ini yang digunakan untuk menggambarkan responden 

diantaranya adalah jenis kelamin, usia, pekerjaan, dan pendapatan rata-rata.  

4.2.1. Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

Berdasarkan kuesioner yang sudah dibagikan kepada 300 responden 

maka didapatkan data jenis kelamin responden yang telah mengisi kuesioner 

yang telah disebarkan. Adapun deskripsi lengkap tentang deskripsi 

responden berdasarkan jenis kelamin ditunjukkan pada Tabel 4.2. 

Tabel 4. 2 Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin Frekuensi Persentase 

Laki-Laki 134 44,7% 

Perempuan 166 55,3% 

Total 300 100% 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

  Berdasarkan Tabel 4.2 menunjukkan perempuan memiliki minat 

beli yang dominan untuk makan di Restoran Solaria dibanding dengan laki-

laki. Hal tersebut ditunjukkan dari data responden responden perempuan 
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sebanyak 166 responden lebih banyak dari responden laki-laki sebanyak 

134 responden. 

4.2.2 Responden Berdasarkan Usia 

Berdasarkan kuesioner yang sudah dibagikan kepada 300 responden 

maka didapatkan data usia responden yang telah mengisi kuesioner yang 

telah disebarkan. Adapun deskripsi lengkap tentang deskripsi responden 

berdasarkan usia ditunjukkan pada Tabel 4.3. 

Tabel 4. 3 Hasil Pengumpulan Usia 

Usia(Tahun) Frekuensi Persentase 

15-25 280 93,3% 

26-35 12 4% 

36-45 3 1% 

46-55 3 1% 

>55 2 0,7% 

Total 300 100% 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

 Berdasarkan Tabel 4.3 diketahui mayoritas yang mengisi adalah 

responden yang berusia 15-25 tahun berjumlah 280 responden dengan 

Persentase 93,3%. Diikuti responden yang berusia 26-35 tahun berjumlah 

12 responden dengan Persentase 4%. Lalu responden yang berusia 36-45 

tahun berjumlah 3 responden dengan Persentase 1%. Kemudian responden 
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yang berusia 46-55 tahun berjumlah 3 responden dengan Persentase 1%. 

Dan responden yang berusia >55 tahun berjumlah 2 responden dengan 

Persentase 0,7%. Hal tersebut menunjukkan bahwa responden berusia 15-

25 lebih tertarik untuk mencoba makanan yang tersedia di Restoran Solaria. 

4.2.3 Responden Berdasarkan Pekerjaan 

Berdasarkan kuesioner yang sudah dibagikan kepada 300 responden 

maka didapatkan data pekerjaan responden yang telah mengisi kuesioner 

yang telah disebarkan. Adapun deskripsi lengkap tentang deskripsi 

responden berdasarkan pekerjaan ditunjukkan pada Tabel 4.4. 

Tabel 4. 4 Responden Berdasarkan Pekerjaan 

Pekerjaan Frekuensi Persentase 

Pelajar/Mahasiswa 222 74% 

Usaha Swasta/Wiraswasta 15 5% 

PNS/ABRI 12 4% 

Ibu Rumah Tangga 4 1,3% 

Pegawai Swasta 28 9,3% 

Lain-Lain 19 6,4% 

Total 300 100% 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan Tabel 4.4 diketahui mayoritas responden yang mengisi 

kuesioner adalah responden yang bekerja sebagai Pelajar/Mahasiswa 
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berjumlah 222 responden dengan Persentase 74%. Diikuti oleh responden 

yang bekerja sebagai Usaha Swasta/Wiraswasta berjumlah 15 responden 

dengan Persentase 5%. Lalu responden yang bekerja sebagai PNS/ABRI 

berjumlah 12 responden dengan Persentase 4%. Kemudian responden yang 

bekerja sebagai Pegawai Swasta berjumlah 28 responden dengan Persentase 

9,3%, dan lain-lain sebanyak 19 responden dengan Persentase 6,4%. Dan 

responden yang paling sedikit adalah responden yang bekerja sebagai Ibu 

Rumah Tangga berjumlah 4 responden dengan Persentase 1,3%. Hal ini 

menunjukkan bahwa pelajar/mahasiswa memiliki gaya hidup berorientasi 

hiburan, pernyataan ini dikuatkan oleh penelitian (Saufika, 2012).  

4.2.4 Responden Berdasarkan Pendapat 

Berdasarkan kuesioner yang sudah dibagikan kepada 300 responden 

maka didapatkan data pendidikan terakhir responden yang telah mengisi 

kuesioner yang telah disebarkan. Adapun deskripsi lengkap tentang 

deskripsi responden berdasarkan pendapat ditunjukkan pada Tabel 4.5. 

Tabel 4. 5 Responden Berdasarkan Pendapatan 

Pendapatan(Juta) Frekuensi Persentase 

< 1.500.000 157 52,3% 

1.500.000 s.d. 2.500.000 67 22,3% 

2.500.001 s.d. 3.500.000 31 10,3% 

> 3.500.001 45 15,1% 



35 
 

 
 

Total 300 100% 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan sampel yang didapatkan pada Tabel 4.5 mayoritas 

responden yang mengisi kuesioner ini adalah responden yang memiliki 

pendapatan < Rp. 1.500.000 berjumlah 157 responden dengan Persentase 

52,3%. Diikuti responden yang memiliki pendapatan sekitar Rp. 1.500.000 

s.d. Rp. 2.500.000 berjumlah 67 responden dengan Persentase 22,3%. Lalu 

responden yang memiliki pendapatan sekitar Rp. 2.500.001 s.d. Rp. 

3.500.000 berjumlah 31 responden dengan Persentase 10,3%. Dan responden 

yang memiliki pendapatan > Rp. 3.500.001 berjumlah 45 responden dengan 

Persentase 15,1%. 

4.3 Peniliaian Responden terhadap Variabel Penelitian 

Penilaian responden terhadap variabel–variabel peneliti yang terdiri dari 4 

variabel yaitu variabel kesadaran halal, religiusitas, promosi iklan, dan minat beli. 

Kriteria nilai deskripsi variabel penelitian ini menggunakan skala 1-5 dengan 

keterangan rentang skala sebagai berikut: 

Tabel 4. 6 Rentang Skala 

NO Kategori Skor Norma 

1 Sangat Tinggi 4,21 – 5,00 

2 Tinggi 3,41 – 4,20 

3 Cukup Tinggi 2,61 – 3,40 

4 Rendah 1,81 – 2,60 

5 Sangat Rendah 1,00 – 1,80 
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 Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

4.3.1 Analisis Penilaian Responden terhadap Variabel Kesadaran Halal 

Berdasarkan dengan jawaban yang telah dikumpulkan mengenai 

variabel kesadaran halal dari para responden adalah sebagai berikut: 

 
Tabel 4. 7  

Hasil Analisis Penilaian Responden Terhadap Variabel Kesadaran Halal 

Item Variabel Rata-rata Kriteria 

Pengetahuan 4.38 Sangat Tinggi 

Paham 4.54 Sangat Tinggi 

Tidak melanggar hukum/syariah Islam 4.84 Sangat Tinggi 

Menghindari yang haram 4.70 Sangat Tinggi 

Menghindari berbuat dosa 4.48 Sangat Tinggi 

Produk halal memberi ketenangan batin 4.88 Sangat Tinggi 

Rata-rata 4.64 Sangat Tinggi 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan analisis penilaian responden yang ditunjukkan pada Tabel 4.7 diatas 

menunjukkan bahwa rata-rata penilaian responden terhadap kesadaran halal adalah 

4,64 di mana angka ini adalah kategori sangat tinggi. Untuk penilaian dengan skor 

tertinggi variabel kesadaran halal terdapat pada indikator Produk halal memberi 

ketenangan batin dengan angka sebesar 4,88 (sangat tinggi). Sedangkan penilaian 

dengan skor terendah adalah Pengetahuan yaitu sebesar 4,38 (sangat tinggi). Maka 

dapat disimpulkan bahwa responden telah memberikan penilaian dengan kategori 

sangat tinggi pada variabel kesadaran halal. 
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4.3.2 Analisis Penilaian Responden terhadap Variabel Religiusitas 

Berdasarkan dengan jawaban yang telah dikumpulkan mengenai 

variabel religiusitas dari para responden adalah sebagai berikut: 

 
Tabel 4. 8  

Hasil Analisis Penilaian Responden Terhadap Variabel Religisiutas 

Item Variabel Rata-rata Kriteria 

Beriman Kepada Allah SWT. 4.85 Sangat Tinggi 

Memercayai Nabi Muhammad SAW 

sebagai nabi akhir. 
4.92 Sangat Tinggi 

Berpegang teguh kepada Qur’an dan 

Sunnah. 
4.83 Sangat Tinggi 

Melaksanakan sholat 5 waktu. 4.59 Sangat Tinggi 

Aktif dalam menghadiri kajian religius 2.02 Rendah 

Mempunyai niat untuk melaksanakan 

haji. 
4.79 Sangat Tinggi 

Menghindari perbuatan yang tidak 

sesuai dengan ajaran agama 
4.59 Sangat Tinggi 

Rata-rata 4.37 Sangat Tinggi 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan analisis penilaian responden yang ditunjukkan pada Tabel 4.8 diatas 

menunjukkan bahwa rata-rata penilaian responden terhadap religiusitas adalah 4,37 

di mana angka ini adalah kategori sangat tinggi. Untuk penilaian dengan skor 

tertinggi variabel religiusitas terdapat pada indikator Memercayai Nabi 

Muhammad SAW sebagai nabi akhir yaitu sebesar 4,92 (sangat tinggi). 
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Sedangkan penilaian dengan skor terendah adalah Aktif dalam menghadiri kajian 

religius dengan angka sebesar 2,02 (rendah). Maka dapat disimpulkan bahwa 

responden telah memberikan penilaian dengan kategori sangat tinggi pada variabel 

religiusitas. 

4.3.3 Analisis Penilaian Responden terhadap Promosi Iklan 

Berdasarkan dengan jawaban yang telah dikumpulkan mengenai 

variabel promosi iklan dari para responden adalah sebagai berikut: 

Tabel 4. 9  
Hasil Analisis Penilaian Responden Terhadap Variabel Promosi Iklan 

Item Variabel Rata-rata Kriteria 

Iklan melalui media cetak. 2.84 Cukup Tinggi 

Iklan dengan internet. 3.04 Cukup Tinggi 

Iklan melalui YouTube. 2.48 Rendah 

Iklan melalui Sosial Media. 3.13 Cukup Tinggi 

Eletronik WOM. 4.10 Tinggi 

Ulasan pelanggan secara digital. 3.47 Tinggi 

Rata-rata 3.18 Cukup Tinggi 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan analisis penilaian responden yang ditunjukkan pada Tabel 4.9 diatas 

menunjukkan bahwa rata-rata penilaian responden terhadap promosi iklan adalah 

3,18 di mana angka ini adalah kategori cukup tinggi. Untuk penilaian dengan skor 

tertinggi variabel promosi iklan terdapat pada indikator Eletronik WOM yaitu 

sebesar 4,10 (tinggi). Sedangkan penilaian dengan skor terendah adalah Iklan 
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melalui YouTube dengan angka sebesar 2,48 (rendah). Maka dapat disimpulkan 

bahwa responden telah memberikan penilaian dengan kategori cukup tinggi pada 

variabel promosi iklan. 

4.3.4 Analisis Penilaian Responden terhadap Minat Beli 

Berdasarkan dengan jawaban yang telah dikumpulkan mengenai 

variabel minat beli dari para responden adalah sebagai berikut: 

 
Tabel 4. 10 Hasil Analisis Penilaian Responden Terhadap Variabel minat beli 

Item Variabel Rata-rata Kriteria 

Rencana membeli. 3.82 Tinggi 

Prioritas membeli. 3.08 Cukup Tinggi 

Rekomendasi untuk membeli. 3.31 Cukup Tinggi 

Melakukan pembelian ulang. 3.48 Cukup Tinggi 

Agenda rutin untuk makan bagi 

keluarga/teman. 
2.70 Cukup Tinggi 

Rata-rata 3.28 Cukup Tinggi 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan analisis penilaian responden yang ditunjukkan pada Tabel 4.9 diatas 

menunjukkan bahwa rata-rata penilaian responden terhadap promosi iklan adalah 

3,28 di mana angka ini adalah kategori cukup tinggi. Untuk penilaian dengan skor 

tertinggi variabel promosi iklan terdapat pada indikator Rencana membeli yaitu 

sebesar 3,82(tinggi). Sedangkan penilaian dengan skor terendah adalah Agenda 

rutin untuk makan bagi keluarga/teman dengan angka sebesar 2,70 (cukup 
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tinggi). Maka dapat disimpulkan bahwa responden telah memberikan penilaian 

dengan kategori cukup tinggi pada variabel minat beli. 

4.4 Pengujian Data Penelitian 

4.4.1 Hasil Uji Validitas 

Validitas adalah tingkat keandalan dan kesahihan alat ukur yang 

digunakan. Data dikatakan valid berarti pengukuran terhadap data yang 

dimanfaatkan untuk penelitian itu valid atau dapat digunakan untuk mengukur 

apa yang seharusnya di ukur. Dasar pengambilan keputusan adalah 

- Jika r hitung > r tabel, maka data tersebut valid. 

- Jika r hitung < r tabel, maka data tersebut tidak valid. 

Diketahui: 

Jumlah sampel uji validitas (n): 300 

Df  = n-2 

  = 300-2 

  = 298 

Dari df 298, maka diperoleh nilai r tabel sebesar 0,1133. Berikut ini adalah 

hasil uji validitas 
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Tabel 4. 11 Hasil Uji Validitas 

Variabel 
 No. 
Item  

r hitung r tabel  keterangan kesimpulan 

Kesadaran 
Halal 

X1.1 0.713 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X1.2 0.691 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X1.3 0.747 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X1.4 0.651 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X1.5 0.585 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X1.6 0.679 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Religiusitas 

X2.1 0.805 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X2.2 0.816 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X2.3 0.846 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X2.4 0.793 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X2.6 0.853 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X2.7 0.745 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Promosi 
Iklan 

X3.1 0.794 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X3.2 0.873 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X3.3 0.804 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X3.4 0.876 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X3.5 0.445 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

X3.6 0.673 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Minat Beli 

Y1.1 0.840 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Y1.2 0.851 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Y1.3 0.900 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Y1.4 0.893 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Y1.5 0.803 0.1133 r hitung > r tabel  Valid 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

 Dari hasil uji validitas tersebut didapatkan bahwa nilai r hitung pada setiap 

item > r tabel. Sehingga disimpulkan bahwa data yang dipergunakan adalah valid 

atau tepat. 
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4.4.2 Hasil Uji Reliabilitas 

Uji reliabilitas dilakukan untuk mengetahui apakah alat pengukuran 

mempunyai kehandalan dalam mengukur. Dalam hal ini bila Reliability 

coefficient (alpha) nilainya > r, tabel maka variabel dan butir pertanyaan yang 

diukur dapat dipercaya atau diandalkan. 

Suatu konstruk kuesioner dikatakan reliabel apabila nilai Cronbach’s 

alpha lebih dari 0.70 (Ghozali, 2018). Berikut ini adalah hasil uji reliabilitas: 

 
Tabel 4. 12 Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel 
Cronbach's 

alpha 
keterangan Kesimpulan 

Kesadaran Halal 
(X1) 

0.734 > 0.70 Reliabel 

Religiusitas 
0.879 > 0.70 Reliabel 

(X2) 

Promosi Iklan 
0.847 > 0.70 Reliabel 

(X3) 

Minat Beli (Y) 0.907 > 0.70 Reliabel 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Berdasarkan hasil olah data atas pengujian ini, dapat disimpulkan 

bahwa data dan variabel yang dipergunakan memenuhi syarat reliabilitas 

atau dapat diandalkan. 

4.5 Uji Asumsi Klasik 

Untuk menguji kelayakan dari model regresi yang digunakan , maka harus 

melalui uji asumsi klasik. Untuk memenuhi uji asumsi klasik penelitian ini 

menggunakan komputer SPSS Versi 25 for windows. 
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4.5.1 Hasil Uji Normalitas 

Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi, variabel 

terikat, variabel bebas atau keduanya mempunyai distribusi normal atau tidak. 

Model regresi yang baik adalah memiliki distribusi data normal atau penyebaran 

data statistik pada sumbu diagonal dari grafik distribusi normal (Ghozali, 2018). 

Pengambilan keputusan didasarkan pada: 

1. Jika data menyebar di sekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis 

diagonal, atau grafik histogram menunjukkan pola distribusi normal, maka 

model regresi memenuhi asumsi normalitas. 

2. Jika data menyebar menjauhi garis diagonal dan tidak ada titik yang 

mengikuti arah garis diagonal, maka model regresi tidak memenuhi asumsi 

normalitas. 

 
 

Gambar 4. 1 Hasil Uji Normalitas P-P Plot 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 
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Dari grafik tersebut diketahui bahwa data menyebar di sekitar garis diagonal 

dan mengikuti arah garis diagonal, atau grafik histogram menunjukkan pola 

distribusi normal, maka model regresi memenuhi asumsi normalitas. 

Untuk menguatkan hasil di atas dilakukan pengujian dengan metode 

Kolmogorov Smirnov. Berikut ini adalah ketentuan pengujian Kolmogorov 

smirnov: 

 Jika nilai sig ≤ 0.05, maka data tidak terdistribusi normal. 

 Jika nilai sig > 0.05, maka data terdistribusi normal. 

Tabel 4. 13 Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardiz
ed Residual 

N 300 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. 
Deviation 

3.97321064 

Most Extreme 
Differences 

Absolute .035 

Positive .035 

Negative -.033 

Test Statistic .035 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. This is a lower bound of the true significance. 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 

Dari tabel tersebut diketahui nilai signifikan adalah 0.200. Nilai sig > 0.05. 

Data terdistribusi normal. 
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4.5.2 Hasil Uji Multikolinearitas 

Uji multikolinearitas bertujuan untuk menguji apakah pada model regresi 

terdapat korelasi antara variabel bebas. Prasyarat yang harus terpenuhi dalam model 

regresi adalah tidak adanya multikolinearitas. Pengambilan Keputusan: 

a) Melihat nilai Toleransi 

(1) Tidak terjadi Multikolinearitas, jika nilai Tolerance lebih besar 

dari 0,10. 

(2) Terjadi Multikolinearitas, jika nilai Tolerance lebih kecil atau 

sama dengan 0,10. 

b) Melihat nilai VIF (Variance Inflation Factor) 

(1) Tidak terjadi Multikonieritas, jika nilai VIF lebih kecil dari 10,00. 

(2) Terjadi Multikonieritas, jika nilai VIF lebih besar atau sama 

dengan 10,00. 

Tabel 4. 14 Hasil Uji Multikolinearitas 

 
Coefficientsa 

Model 

Collinearity 
Statistics 

Tolerance VIF 

1 Kesadaran Halal .431 2.319 

Religiusitas .435 2.301 

Promosi Iklan .966 1.035 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020. 
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Hasil uji multikolinearitas diperoleh nilai VIF masing–masing variabel 

bebas kurang dari 10 dan nilai toleransi lebih besar dari 0,10, sehingga dapat ditarik 

kesimpulan bahwa model regeresi tidak terjadi penyimpangan uji multikolinearitas. 

4.5.3 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas pada penelitian ini menggunakan uji scatterplot, 

dengan menggunakan SPSS 25 hasil uji heteroskedastisitas dapat ditunjukan pada 

gambar sebagai berikut: 

 
 

 
 

Gambar 4. 2 Hasil Uji Heteroskedastisitas Scatterplot 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 

Bedasarkan gambar diatas titik–titik yang terbentuk menyebar dan tidak 

membentuk pola tertentu, maka dapat ditarik kesimpulan yakni data dalam 

penelitian ini tidak terjadi gejala heteroskedastisitas. 
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Untuk memperkuat hasil tersebut maka akan dilakukan uji Glejser. Jika 

variabel independent signifikan secara statistik mempengaruhi nilai absolute 

residual, maka ada indikasi heteroskedastisitas. Atau bisa dikatakan jika nilai 

signifikasi < 0.05 maka terjadi heteroskedastisitas. Jika nilai signifikasi ≥ 0.05 maka 

tidak terjadi heteroskedastisitas. Berikut adalah Hasil Uji Gletjser: 

Tabel 4. 15 Hasil Uji Heteroskedastisitas Glejser 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .583 1.580  .369 .712 

Kesadaran Halal .011 .080 .012 .136 .892 

Religiusitas .095 .078 .106 1.212 .227 

Promosi Iklan -.021 .025 -.050 -.852 .395 

a. Dependent Variable: Abs_Res 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 

 
Dari Tabel 4.15 dapat disimpulkan tidak terjadi gejala heteroskedastisitas, karena 

nilai setiap variabel memiliki nilai probabilitas lebih dari 0.05. 

4.6 Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis ini digunakan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh variable 

bebas yaitu: kesadaran halal, religiusitas, dan promosi iklan terhadap variabel 

terikatnya yaitu minat beli. Standardized Regreession digunakan untuk persamaan 

regresi di mana fungsinya adalah untuk mengetahui pengaruh dan sumbangan 

efektif yang diberikan antara variabel independen terhadap dependen. Persamaan 

regresi linier berganda adalah sebagai berikut: 
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Y = b1X1 + b2 X2 + b3 X3 + e  

Keterangan : 

b1, b2, b3 : Koefisien garis regresi 

e  : Error 

Y  : Minat Beli 

X1  : Kesadaran Halal 

X2  : Religiusitas 

X3  : Promosi Iklan 

 Hasil analisis regresi linier berganda menggunakan program SPSS 25 

adalah sebagai berikut: 

Tabel 4. 16 Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.461 2.665  .548 .584 

Kesadaran Halal .306 .135 .177 2.270 .024 

Religiusitas .011 .132 .006 .083 .934 

Promosi Iklan .327 .042 .403 7.739 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 

 
Dari tabel tersebut diperoleh persamaan regresi: 

Minat Beli = 0.177 Kesadaran Halal + 0.006 Religiusitas + 0.403 Promosi 

Iklan 

 

Dari persamaan diatas dapat dijelaskan sebagai berikut: 
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Nilai b1 = 0.177 

Koefisien variabel kesadaran halal berpengaruh positif yang berarti setiap terjadi 

kenaikan 1 persen kesadaran halal (b1) maka terjadi kenaikan minat beli sebesar 

17,7 persen dengan anggapan bahwa apabila variabel lain diasumsikan tetap.  

Nilai b2 = 0.006 

Koefisien variabel religiusitas berpengaruh positif yang berarti setiap terjadi terjadi 

kenaikan 1 persen religiusitas (b2) maka terjadi kenaikan minat beli sebesar 0,6 

persen dengan anggapan bahwa apabila variabel lain diasumsikan tetap.  

Nilai b3 = 0.403 

Koefisien variabel promosi iklan berpengaruh positif yang berarti setiap terjadi 

kenaikan 1 persen promosi iklan (b3) maka terjadi kenaikan minat beli sebesar 40,3 

persen dengan anggapan bahwa apabila variabel lain diasumsikan tetap. 

4.7 Hasil Uji Kelayakan Model (Uji F) 

Uji keyalakan model digunakan untuk menguji pengaruh variabel 

independen (bebas) terhadap variabel dependen (terikat) secara bersama-sama. Uji 

F dilakukan untuk mengukur ketepatan fungsi dari regresi sampel dalam menaksir 

nilai aktual secara statistik. Kriteria untuk menentukan kelayakan model tersebut 

adalah: 

 F hitung > 0,05 menunjukkan bahwa uji model ini layak untuk penelitian. 

 F hitung ≤ 0,05 menunjukkan bahwa uji model ini tidak layak untuk 
penelitian. 

Berikut adalah tabel hasil uji kelayakan model: 
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Tabel 4. 17 Hasil Uji Kelayakan Model 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df 

Mean 
Square F Sig. 

1 Regression 1350.652 3 450.217 28.233 .000b 

Residual 4720.134 296 15.946   

Total 6070.787 299    

a. Dependent Variable: Minat Beli 
b. Predictors: (Constant), Promosi Iklan, Religiusitas, Kesadaran Halal 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 

 
Dari tabel 4.18 didapat nilai f hitung sebesar 28.233. Diketahui df1 sebesar 3 

dan df2 sebesar 296, dari kedua nilai tersebut diperoleh nilai f tabel sebesar 0,12. 

Disimpulkan dari persamaan regresi di atas nilai f hitung lebih besar daripada nilai 

f tabel pada tingkat signifikansi 5%. Artinya adalah persamaan regresi ini signifikan 

pada tingkat signifikansi hingga 5%. 

4.8 Uji Signifikasi (Uji T) 

Pengujian menggunakan uji satu sisi dengan tingkat signifikasi a=5%. 

Tingkat signifikansi dalam hal ini berarti kita mengambil risiko salah dalam 

mengambil keputusan untuk menolak hipotesa yang benar sebanyak-banyaknya 5% 

(signifikansi 5% atau 0,05 adalah ukuran standar yang sering digunakan dalam 

penelitian). Penghitungan uji t menggunakan program SPSS Versi 25 dengan 

hipotesis jika (t hitung > t tabel) maka hasil signifikan, dan jika (t hitung < t tabel) 

maka hasil tidak signifikan. Untuk memperoleh nilai t tabel digunakan rumus df = 

n-k = 300-4 = 296. Nilai t tabel untuk df 296 adalah 1.9680 
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Tabel 4. 18 Hasil Uji Signifikasi 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.461 2.665  .548 .584 

Kesadaran Halal .306 .135 .177 2.270 .024 

Religiusitas .011 .132 .006 .083 .934 

Promosi Iklan .327 .042 .403 7.739 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 
 

4.8.1 Hasil Uji Hipotesis Kesadaran Halal 

Pengujian variabel kesadaran halal (X1) memiliki nilai signifikasi 0.024 

lebih kecil dari 0.05 maka dengan hal ini variabel kesadaran halal berpengaruh 

positif secara signifikan terhadap minat beli. Arah koefisien regresi positif 

menunjukkan adanya pengaruh positif kesadaran halal terhadap minat beli. Dengan 

ini maka hipotesis pertama menyatakan bahwa Kesadaran konsumen muslim 

pada produk halal mempunyai pengaruh positif terhadap minat beli di 

Restoran Halal Solaria diterima.  

4.8.2 Hasil Uji Hipotesis Religiusitas 

Pengujian variabel religiusitas (X2) memiliki nilai signifikasi 0.934 lebih 

besar dari 0.05 maka dengan hal ini variabel religiusitas berpengaruh positif namun 

tidak signifikan terhadap minat beli. Arah koefisien regresi negatif menunjukkan 

adanya pengaruh negatif religiusitas terhadap minat beli. Dengan ini maka hipotesis 
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pertama menyatakan bahwa Religiusitas mempunyai pengaruh positif kepada 

minat beli konsumen muslim di Restoran Halal Solaria ditolak. 

4.8.3 Uji Hipotesis Promosi Iklan 

Pengujian variabel promosi iklan (X3) memiliki nilai signifikasi 0 lebih 

kecil dari 0.05 maka dengan hal ini variabel promosi iklan berpengaruh positif 

secara signifikan terhadap minat beli. Arah koefisien regresi positif menunjukkan 

adanya pengaruh positif promosi iklan terhadap minat beli. Dengan ini maka 

hipotesis pertama menyatakan bahwa Komunikasi pemasaran yang berupa iklan 

mempunyai pengaruh positif kepada minat beli di Restoran Halal Solaria 

diterima. 

 

4.9 Koefisien Determinasi (R2) 

Koefisien determinasi berguna untuk memprediksi dan melihat seberapa 

besar kontribusi pengaruh yang diberikan variabel X secara simultan terhadap 

variabel Y. Nilai dari koefisien determinasi ditunjukkan dengan nilai R2 sebesar 

0,472 hal ini mengidentifikasikan bahwa 47,2% minat beli dapat dijelaskan oleh 

kesadaran halal, religiusitas, dan promosi iklan sedangkan selebihnya minat beli 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masuk dalam model ini. Hal ini 

mengindentifikasikan bahwa minat beli tidak hanya dipengaruhi oleh kesadaran 

halal, religiusitas, dan promosi iklan namun ada variabel lain yang memengaruhi 

minat beli. 
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Nilai koefisien determinasi yang dihitung dengan SPSS 25 dapat terlihat dari 

hasil analisis pada tabel berikut ini: 

Tabel 4. 19 Koefisien Determinasi 

 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 .472a .222 .215 3.993 

a. Predictors: (Constant), Promosi Iklan, Religiusitas, 
Kesadaran Halal 
b. Dependent Variable: Minat Beli 

Sumber: Hasil Olah Data, 2020 

 
4.10 Pembahasan 

4.10.1 Pengaruh Kesadaran Halal terhadap Minat Beli 
 

Di dalam penelitian ini didapatkan hasil berupa kesadaran halal 

berhubungan positif dengan minat beli. Hal ini ditunjukkan oleh kesadaran halal 

yang dihubungkan dengan minat beli menghasilkan nilai signifikansi sebesar 

0,024. Dari nilai tersebut disimpulkan bahwa hipotesis pertama didukung oleh 

data, hal ini dikarenakan nilai signifikansi kurang dari 5%. 

 Hal ini sesuai dengan yang dinyatakan oleh (Aziz & Chok, 2013) bahwa 

kesadaran konsumen akan halal memengaruhi keputusan mereka untuk membeli 

produk makanan halal. 

4.10.2 Pengaruh Religiusitas terhadap Minat Beli 

Di dalam penelitian ini didapatkan hasil berupa religiusitas berhubungan 

positif dengan minat beli. Hal ini ditunjukkan oleh religiusitas yang dihubungkan 

dengan minat beli menghasilkan nilai signifikansi sebesar 0,934. Dari nilai 
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tersebut disimpulkan bahwa hipotesis pertama tidak didukung oleh data, dan 

menyatakan bahwa semakin tinggi religiusitas seseorang maka semakin tinggi 

minat beli tapi kenaikannya tidak signifikan. hal ini diperjelas secara statistik 

dari nilai signifikansi lebih dari 5%.  

 Hal ini sesuai dengan yang dinyatakan oleh (Fauzia et al., 2019) bahwa 

religiusitas memengaruhi keputusan konsumen untuk membeli produk makanan 

halal namun kenaikannya tidak signifikan. Hal tersebut bertolak belakang  

dengan pendapat (Z. Zakaria*, M. D. Abdul Majid, Z. Ahmad, Z. Jusoh, 2017) 

yang menyatakan bahwa religiusitas berpengaruh positif secara dominan dalam 

memengaruhi minat beli konsumen.  

4.10.3 Pengaruh Promosi Iklan terhadap Minat Beli 

Di dalam penelitian ini didapatkan hasil berupa promosi iklan 

berhubungan positif dengan minat beli. Hal ini ditunjukkan oleh promosi iklan 

yang dihubungkan dengan minat beli menghasilkan nilai signifikansi sebesar 0. 

Dari nilai tersebut disimpulkan bahwa hipotesis pertama didukung oleh data, hal 

ini dikarenakan nilai signifikansi kurang dari 5%. 

Hal ini sesuai dengan yang dinyatakan oleh (Z. Zakaria*, M. D. Abdul 

Majid, Z. Ahmad, Z. Jusoh, 2017) bahwa promosi iklan memengaruhi keputusan 

konsumen untuk membeli produk makanan halal. 

4.10.4 Pengaruh Kesadaran Halal, Religiusitas, dan Promosi Iklan 

terhadap Minat Beli 
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Dari hasil pengujian F di atas maka di dapatkan nilai F hitung 28.233 > 

F table 0.12. Disimpulkan dari persamaan regresi di atas nilai f hitung lebih besar 

daripada nilai f tabel pada tingkat signifikansi 5%. Hal tersebut berarti bahwa 

secara simultan seluruh variable bebas dalam penelitian ini yang terdiri dari 

variabel Kesadaran Halal, Religiusitas, dan Promosi Iklan berpengaruh terahdap 

minat beli konsumen muslim di Restoran Solaria. 

Hasil Penelitian   (Aziz & Chok, 2013)  pada masyarakat Malaysia 

menunujukan bahwa variabel kesadaran halal, dan promosi iklan secara simultan 

berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. Hasil penelitian (Fauzia et 

al., 2019) mengatakan bahwa  religiusitas dan sertifikasi halal berpengaruh 

positif terhadap minat beli konsumen. 

Nilai R Square sebesar 0,472 (47,2%). Hasil ini menunjukan bahwa 47,2 

% variabel minat beli dapat dipengaruhi oleh variabel Kesadaran Halal, 

Religiusitas, dan Promosi Iklan. Sedangkan sisanya 52,8% dipengaruhi oleh 

variabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dengan hasil analisis dan pembahasan yang telah dikemukakan 

pada bab-bab sebelumnya, maka dapat dibuat kesimpulan sebagai berikut: 

1. Kesadaran Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli. Yang artinya semakin tinggi tingkat kesadaran halal konsumen 

maka minat beli konsumen akan tinggi secara signifikan. 

2. Religiusitas berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap 

minat beli. Yang artinya semakin tinggi religiusitas konsumen maka 

semakin tinggi minat beli konsumen secara tidak signifikan. 

3. Promosi iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

Yang artinya semakin baik promosi iklan maka minat beli konsumen 

akan semakin tinggi secara signifikan. 

4. Berdasarkan analisis regresi, dapat diramalkan minat beli dengan 

rumus Y = 0.117 X1 + 0.006 X2 + 0.403 Di mana Y adalah minat 

beli, X1 adalah kesadaran halal, X2 adalah religiusitas, dan X3 adalah 

promosi iklan. Dari analisis regresi juga diketahui bahwa variabel 

kesadaran halal, religiusitas, dan promosi iklan memengaruhi minat 

beli konsumen sebesar 47,2 % sedangkan sisanya minat beli 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masuk dalam model ini. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan dengan hasil analisis dan pembahasan di bab sebelumnya dan 

juga berdasarkan dengan kesimpulan diatas, maka terdapat saran dan rekomendasi 

yang dapat digunakan untuk penelitian selanjutnya maupun untuk perusahaan : 

1. Dalam penelitian ini rata-rata tertinggi didapatkan pada kesadaran 

halal yang berarti konsumen akan merasa nyaman dan aman ketika 

akan membeli dan makan produk dari Restoran Solaria ketika ada 

label halal pada menu yang ditawarkan maupun pada logo restoran. 

Untuk rata-rata terendah berada di promosi iklan yang artinya 

restoran solaria masih kurang dalam promosi iklan sehingga 

konsumen masih belum mengetahui Restoran Solaria menyediakan 

produk halal. 

2. Dikarenakan religiusitas berpengaruh positif namun tidak signifikan 

terhadap minat beli konsumen. Maka untuk penelitian selanjutnya 

diharapkan menggunakan faktor lain dalam menentukan minat beli 

konsumen. Dan untuk Restoran Solaria tidak perlu memerhatikan 

faktor religiusitas dalam menarik perhatian konsumen agar membeli 

produk. 

3. Penelitian ini memiliki keterbatasan dalam mengkaji masalah. Oleh 

karena itu, diharapkan penelitian selanjutnya dapat memberikan 

kajian yang lebih baik dan komprehensif dengan objek penelitian 

yang lebih beragam. 
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LAMPIRAN 1  
KUESIONER PENELITIAN 

 

Judul Penelitian: Determinasi Minat Beli Konsumen Muslim di Restoran Sertifikat 

Halal Solaria 

 

Assalamu'alaikum Wr. Wb. 

Sebelumnya saya ucapkan terima kasih atas ketersediaan saudara/i untuk 

membantu saya melakukan penelitian dengan mengisi kuesioner berikut. 

Perkenalkan nama saya Muhammad Abdullah Qomari. Saya merupakan 

mahasiswa tingkat akhir di Fakultas Bisnis dan Ekonomika, Universitas Islam 

Indonesia. Penelitian kuesioner ini dibuat untuk penelitian terhadap minat beli 

konsumen di Restoran Solaria. Kuesioner ini dibuat dengan tujuan mengumpulkan 

data responden untuk keperluan memenuhi tugas akhir. Skala ini bukanlah sebuah 

tes. Tidak ada jawaban yang salah, semua jawaban bernilai benar sepanjang sesuai 

dengan keadaan, perasaan, dan pemikiran saudara sendiri tanpa pengaruh dari 

siapapun. Semua Informasi yang diterima dari kuesioner ini bersifat rahasia dan 

hanya digunakan untuk keperluan akademik. Terimakasih atas bantuan dan 

kerjasamanya. 

 

Wassalamu'alaikum Wr. Wb. 

Hormat saya, 

 

Muhammad Abdullah Qomari 
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Bagian A 

1. Nama (boleh disamarkan): 

2. Jenis Kelamin: 

a. Pria 

b. Wanita 

3. Usia: 

a. 15-25 

b. 26-35 

c. 36-45 

d. 46-55 

e. >55 

4. Pekerjaan: 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Usaha Swasta/Wiraswasta 

c. PNS/ABRI 

d. Ibu Rumah Tangga 

e. Pegawai Swasta 

f. Yang lain: ___ 

5. Penghasilan rata-rata (per bulan): 

a. <1.500.000 

b. 1.500.000 s.d 2.500.000 

c. 2.500.001 s.d 3.500.000 

d. > 3.500.001 
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6. Apakah ada kegiatan keagamaan yang diikuti? 

a. Ya 

b. Tidak 

7. Seberapa sering mengikuti acara kegiatan keagamaan? 

a. Jarang sekali 

b. Sekali dalam 1 bulan 

c. 2 kali dalam 1 bulan 

d. Lebih dari 3 kali dalam 1 bulan 
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Bagian B 

Pilihlah salah satu jawaban yang tersedia sesuai dengan keadaan yang anda alami. 

Pilihan jawaban merupakan tingkat seberapa setujukah anda dengan pernyataan 

yang diberikan 

1.Sangat Tidak Setuju  

2.Tidak Setuju  

3.Netral  

4.Setuju  

5.Sangat Setuju 

A. Kesadaran Halal 

No Pernyataan 
Tanggapan 

STS TS N S SS 

1 
Saya mengetahui "Kehalalan" dari 
produk halal 

     

2 Saya memahami konsep halal      

3 
Saya sadar akan halal dikarenakan 
kewajiban agama 

     

4 
Saya menghindari segala sesuatu yang 
haram 

     

5 
Saya selalu berusaha menghindari diri 
dari perbuatan dosa 

     

6 
Saya merasa aman dan tenang ketika 
memakan makanan halal 

     

 

  



65 
 

 
 

B. Religiusitas 

No Pernyataan 
Tanggapan 

STS TS N S SS 

1 Saya beriman kepada Allah SWT      

2 
Saya memercayai bahwa Nabi 
Muhammad SAW sebagai Nabi akhir 

     

3 
saya berpegang teguh kepada Quran dan 
Sunnah. 

     

4 
Saya menjalankan ibadah sholat wajib 5 
waktu 

     

5 
Saya akan melaksanakan Haji ketika 
saya mampu 

     

6 
Saya selalu berusahan menghindari diri 
dari perbuatan yang tidak sesuai dengan 
agama 

     

 

C. Promosi Iklan 

No Pernyataan 
Tanggapan 

STS TS N S SS 

1 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui iklan dari 
media cetak. 

     

2 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui iklan dari 
internet. 

     

3 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui iklan dari 
YouTube. 

     

4 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui iklan dari 
Sosial Media 

     

5 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui e-WOM(mulut 
ke mulut). 

     

6 
Saya membeli produk di Restoran 
Solaria ketika produk tersebut telah 
diulas. 
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D. Minat Beli 

No Pernyataan 
Tanggapan 

STS TS N S SS 

1 
Saya berniat untuk membeli produk di 
Restoran Solaria. 

     

2 
Saya lebih memilih produk Restoran 
Solaria dibanding Restoran lain. 

     

3 
Saya merekomendasikan produk Solaria 
kepada orang lain. 

     

4 
Saya berencana untuk membeli ulang 
produk dari Restoran Solaria. 

     

5 
Saya mengetahui suatu produk di 
Restoran Solaria melalui e-WOM(mulut 
ke mulut). 

     

6 
Saya mengagendakan makan di 
Restoran Solaria bersama keluarga dan 
teman saya secara rutin. 
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LAMPIRAN 2  
DATA UJI INSTRUMEN 

N
o. 

Kesadaran Halal Religiusitas Promosi Iklan Minat Beli 
X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X2.
1 

X2.
2 

X2.
3 

X2.
4 

X2.
5 

X2.
6 

X2.
7 

X3.
1 

X3.
2 

X3.
3 

X3.
4 

X3.
5 

X3.
6 

Y1.
1 

Y1.
2 

Y1.
3 

Y1.
4 

Y1.
5 

1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 3 3 3 3 4 3 5 3 4 4 3 
2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 3 5 3 5 5 5 2 1 2 1 3 
3 1 2 1 2 3 1 1 1 1 1 3 1 1 2 2 2 2 4 5 2 3 3 2 1 
4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 4 4 3 5 5 5 5 4 
5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 1 1 1 1 1 1 4 2 2 3 2 
6 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 1 2 4 2 4 3 3 4 3 
7 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 1 3 3 3 3 3 4 
8 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 5 3 5 4 3 3 3 3 3 2 
9 3 3 5 4 5 5 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 5 

10 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 4 
11 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 5 5 2 2 2 2 1 
12 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 3 5 2 5 4 3 3 4 2 
13 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 2 2 2 2 5 2 5 4 5 4 4 
14 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 5 
15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 
16 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 2 2 2 2 4 2 2 4 3 
17 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 5 4 
18 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 5 5 3 3 1 1 4 2 5 3 3 3 4 
19 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 3 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 
20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 2 2 2 4 3 3 4 3 3 5 
21 4 4 5 3 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 
22 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 1 2 2 2 4 3 2 2 3 3 3 
23 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 2 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 
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24 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 3 5 5 2 1 1 1 4 2 2 2 1 2 3 
25 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 1 4 4 4 5 5 3 4 3 
26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 
27 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 1 
28 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 2 2 3 5 1 5 5 5 5 3 
29 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 
30 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 3 5 5 3 4 4 5 4 3 3 3 3 
31 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 3 3 3 3 4 
32 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 2 1 2 
33 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 3 2 2 5 3 5 4 4 5 4 
34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 3 1 2 5 4 4 2 4 4 4 
35 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 2 
36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 
37 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 2 4 4 1 2 2 1 5 5 3 3 4 3 4 
38 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 1 1 1 1 3 3 2 2 2 1 1 
39 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 2 2 2 4 3 4 4 3 2 1 
40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 
41 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 3 4 4 5 5 5 3 3 3 3 1 
42 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 1 5 5 2 2 2 3 4 2 5 4 4 4 3 
43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 2 4 3 3 5 5 5 5 5 
44 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 1 5 5 3 3 3 3 5 5 4 3 3 3 2 
45 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 2 5 5 2 4 1 4 5 4 5 3 3 4 3 
46 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 2 
47 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 1 5 5 3 4 3 4 5 4 3 3 3 3 2 
48 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 3 
49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 1 1 1 1 1 1 5 3 4 5 3 
50 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 1 5 4 1 1 1 1 5 5 3 2 2 2 2 
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LAMPIRAN 3  
UJI VALIDITAS DAN RELIABILITRAS INSTRUMEN 

PENELITIAN 

Kesadaran Halal 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Kesadaran 

Halal 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .828** .631** .122 .175 .634** .766** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .399 .223 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.828** 1 .626** .197 .234 .594** .785** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .171 .101 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.631** .626** 1 .437** .423** .919** .895** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .002 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.122 .197 .437** 1 .283* .369** .587** 

Sig. (2-tailed) .399 .171 .001  .046 .008 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.175 .234 .423** .283* 1 .342* .535** 

Sig. (2-tailed) .223 .101 .002 .046  .015 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.634** .594** .919** .369** .342* 1 .852** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .008 .015  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 

Kesadaran 

Halal 

Pearson 

Correlation 

.766** .785** .895** .587** .535** .852** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.811 .833 6 

 

Religiusitas 
 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 Religiusitas 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .907** .877** .701** .002 .881** .700** .932** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .989 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.907** 1 .927** .762** .051 .888** .722** .958** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .725 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.877** .927** 1 .681** .069 .856** .682** .924** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .633 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.701** .762** .681** 1 .032 .678** .696** .843** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .828 .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.002 .051 .069 .032 1 .009 .088 .047 

Sig. (2-tailed) .989 .725 .633 .828  .952 .542 .746 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.881** .888** .856** .678** .009 1 .675** .916** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .952  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.700** .722** .682** .696** .088 .675** 1 .835** 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .542 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

Religiusitas Pearson 

Correlation 

.932** .958** .924** .843** .047 .916** .835** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .746 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.829 .901 7 

 

Promosi Iklan 
Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Minat Beli 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .678** .702** .808** .414** .847** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.2 Pearson Correlation .678** 1 .784** .712** .408** .831** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.3 Pearson Correlation .702** .784** 1 .819** .556** .908** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.4 Pearson Correlation .808** .712** .819** 1 .554** .921** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.5 Pearson Correlation .414** .408** .556** .554** 1 .717** 

Sig. (2-tailed) .003 .003 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Minat Beli Pearson Correlation .847** .831** .908** .921** .717** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.888 .884 6 

 

Minat Beli 
Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Minat Beli 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .678** .702** .808** .414** .847** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.2 Pearson Correlation .678** 1 .784** .712** .408** .831** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .003 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.3 Pearson Correlation .702** .784** 1 .819** .556** .908** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.4 Pearson Correlation .808** .712** .819** 1 .554** .921** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Y1.5 Pearson Correlation .414** .408** .556** .554** 1 .717** 

Sig. (2-tailed) .003 .003 .000 .000  .000 

N 50 50 50 50 50 50 

Minat Beli Pearson Correlation .847** .831** .908** .921** .717** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 50 50 50 50 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.894 .900 5 
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LAMPIRAN 4  
DATA ANALISIS 

No 
Kesadaran Halal Religiusitas Promosi Iklan Minat Beli 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.6 X2.7 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 

1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 3 5 3 4 4 3 

2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 3 5 5 5 2 1 2 1 3 

3 1 2 1 2 3 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 4 5 2 3 3 2 1 

4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 4 4 3 5 5 5 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 1 1 1 1 1 1 4 2 2 3 2 

6 4 4 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 1 2 4 2 4 3 3 4 3 

7 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 1 3 3 3 3 3 4 

8 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 5 4 3 3 3 3 3 2 

9 3 3 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 5 

10 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 3 3 3 3 4 

11 5 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 5 5 2 2 2 2 1 

12 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 5 2 5 4 3 3 4 2 

13 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 2 5 4 5 4 4 

14 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 5 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 5 
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16 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 2 2 2 4 2 2 4 3 

17 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 5 4 

18 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 5 3 3 1 1 4 2 5 3 3 3 4 

19 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 2 4 3 3 4 3 3 5 

21 4 4 5 3 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 

22 3 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 1 2 2 2 4 3 2 2 3 3 3 

23 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 2 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 

24 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 2 1 1 1 4 2 2 2 1 2 3 

25 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 1 4 4 4 5 5 3 4 3 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 

27 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 1 

28 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 3 5 1 5 5 5 5 3 

29 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3 

30 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 3 4 4 5 4 3 3 3 3 

31 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 3 3 3 3 4 

32 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 2 1 2 

33 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 2 2 5 3 5 4 4 5 4 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 1 2 5 4 4 2 4 4 4 

35 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 2 
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36 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 

37 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 1 2 2 1 5 5 3 3 4 3 4 

38 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 3 3 2 2 2 1 1 

39 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 3 4 4 3 2 1 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 

41 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 3 3 3 3 1 

42 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 3 4 2 5 4 4 4 3 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 4 3 3 5 5 5 5 5 

44 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 5 4 3 3 3 2 

45 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 4 1 4 5 4 5 3 3 4 3 

46 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 2 

47 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 5 4 3 3 3 3 2 

48 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 3 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 1 1 5 3 4 5 3 

50 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 1 1 1 1 5 5 3 2 2 2 2 

51 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 3 5 3 4 4 3 

52 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 3 2 2 1 5 2 5 3 5 5 3 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 1 4 5 5 5 4 4 5 4 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 

55 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 1 1 1 1 3 3 2 1 2 2 1 
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56 3 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 4 5 5 3 3 3 3 1 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 2 4 2 2 2 2 2 2 

58 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 3 5 3 4 4 3 

59 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 3 

60 4 4 4 5 4 5 5 5 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 

61 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 4 3 2 2 4 5 4 5 4 5 3 4 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 

63 3 4 3 4 3 4 5 5 4 3 4 3 2 4 2 2 2 2 3 2 2 2 2 

64 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 2 4 2 2 4 2 

65 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 2 1 1 2 2 4 3 3 4 3 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 3 3 3 3 5 3 3 3 2 3 3 

67 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 3 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 4 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 5 1 5 5 1 5 2 2 3 4 

71 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 1 5 5 5 4 4 3 4 3 

72 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 3 5 3 4 3 3 3 3 

73 5 5 5 5 3 5 5 5 3 3 5 3 5 1 1 4 4 2 4 3 3 3 3 

74 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 1 1 1 1 4 2 4 3 4 4 2 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 2 5 4 5 5 4 
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76 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 2 2 2 2 2 2 

77 4 4 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 2 2 2 2 4 3 3 3 3 3 1 

78 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 2 1 1 1 4 2 4 4 4 4 3 

79 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 2 4 1 4 5 4 3 2 3 3 2 

80 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 4 3 3 4 3 3 3 3 

81 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

82 4 4 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 2 2 2 2 4 3 3 3 3 3 1 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 

84 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 3 5 1 3 2 4 4 3 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

86 3 5 5 5 3 5 5 5 3 3 5 3 1 1 1 1 5 2 3 1 1 3 1 

87 3 2 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

88 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 3 5 5 4 4 4 4 4 3 

89 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 4 4 4 5 4 4 4 3 

90 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 2 2 4 3 4 3 4 4 4 

92 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 4 1 1 2 2 5 3 3 2 2 2 1 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 3 3 3 3 5 2 

94 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 4 3 2 3 3 1 
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96 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 4 3 3 1 1 3 2 

97 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 3 1 3 4 2 4 3 3 3 1 

98 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 3 

99 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

100 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 2 3 2 2 4 3 2 1 3 3 2 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 1 1 1 1 5 2 4 2 4 4 2 

102 3 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 3 4 4 4 5 5 

103 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

104 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 2 2 2 2 5 5 4 2 2 3 2 

105 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 4 5 2 3 3 3 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 

107 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 1 1 1 3 2 2 2 2 1 

108 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 1 4 2 4 4 3 4 4 4 5 3 

109 4 3 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 1 3 1 5 5 2 4 3 4 3 2 

110 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 2 2 2 2 4 2 4 2 2 3 1 

111 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 5 3 3 3 3 3 

112 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

113 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 3 5 5 5 4 4 4 3 

114 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

115 5 4 5 1 5 5 5 5 4 5 4 4 2 1 2 3 5 4 3 2 2 3 2 
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116 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 4 1 3 3 3 3 3 4 4 4 5 3 

117 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

118 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 2 2 2 2 2 2 

119 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

120 4 3 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 2 4 1 4 2 2 2 1 1 2 2 

121 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 2 3 1 2 1 1 1 1 

122 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 4 3 3 3 1 1 4 2 1 1 1 1 1 

123 4 5 3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 5 4 5 4 3 4 3 3 3 2 

124 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 2 4 3 3 3 1 

125 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 5 4 3 4 4 4 

126 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 1 1 1 1 5 5 5 3 2 5 2 

127 3 5 5 5 3 4 5 5 5 2 5 3 4 5 2 2 2 2 3 1 3 3 1 

128 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 

129 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 2 5 4 3 4 3 3 4 2 

130 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 1 1 1 1 5 5 5 3 3 3 3 

131 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 2 2 2 2 2 1 

132 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 1 3 5 3 3 3 2 2 2 

133 4 4 5 5 4 5 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

134 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 4 2 2 1 2 2 2 3 2 2 3 1 

135 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 5 5 4 5 5 2 
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136 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 

137 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 

138 3 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 

139 4 4 5 1 3 5 5 5 5 5 5 4 1 1 1 1 5 4 3 2 2 2 1 

140 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 4 4 3 4 4 3 

141 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 1 4 4 4 4 3 3 4 1 

142 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 

143 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 

144 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 1 2 4 3 5 5 5 5 5 

145 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 2 

146 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 4 2 4 5 2 3 2 2 3 2 

147 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 3 2 5 5 3 5 4 5 4 4 

148 4 4 4 3 3 4 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 5 1 4 3 4 4 3 

149 2 3 2 1 5 4 2 2 2 2 1 5 4 3 2 2 5 5 4 4 3 3 4 

150 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 4 4 2 4 3 3 4 4 

151 3 4 4 5 4 4 4 5 5 3 4 4 4 3 2 3 3 2 5 3 3 3 2 

152 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 2 2 4 3 3 3 3 

153 4 5 5 4 3 5 5 5 4 5 5 3 1 1 1 1 1 1 3 1 1 1 1 

154 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 1 1 5 3 3 3 2 

155 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 3 4 3 4 3 3 4 2 
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156 4 4 5 5 3 5 5 5 4 4 5 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

157 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 2 2 2 3 2 2 3 4 2 2 2 

158 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 5 5 5 4 3 2 4 1 

159 1 3 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 3 4 4 3 4 4 

160 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 1 2 4 5 3 2 3 3 2 

161 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 5 3 5 5 3 

162 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 1 1 1 1 5 5 5 3 3 3 3 

163 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 

164 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 2 4 2 2 2 4 3 2 2 3 2 

165 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 3 3 3 3 2 2 

166 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 2 2 5 3 3 3 4 4 2 

167 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 2 2 2 4 4 4 3 3 4 2 

168 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 4 5 4 5 4 3 5 4 4 

169 4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 4 2 4 2 4 5 5 5 4 4 4 4 

170 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 1 1 1 3 3 5 4 4 4 2 

171 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 

172 4 5 5 2 4 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 4 1 2 1 1 1 1 

173 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 2 2 2 2 4 4 3 3 3 2 2 

174 5 4 4 3 4 4 5 5 4 3 2 3 1 2 2 4 5 2 4 2 3 3 2 

175 5 5 5 4 3 4 5 5 5 4 5 4 1 1 1 1 3 4 2 4 2 2 2 
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176 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 2 2 2 4 4 3 3 3 3 3 

177 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 2 4 2 4 5 4 4 3 3 3 3 

178 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 3 4 3 5 4 3 3 5 4 

179 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 4 5 3 3 4 4 

180 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 2 2 2 2 2 3 4 2 3 3 2 

181 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 2 2 2 2 3 3 4 4 4 4 4 

182 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 3 4 3 3 4 5 

183 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 2 5 4 5 4 2 

184 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 4 2 4 4 3 3 3 

185 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 2 4 5 4 3 2 3 2 2 

186 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 4 4 4 4 4 4 

187 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 2 2 2 2 4 3 3 2 2 2 2 

188 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

189 3 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 5 4 4 4 4 4 3 

190 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 

191 2 3 2 1 3 4 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 5 4 4 4 4 

192 5 5 5 5 3 5 4 5 5 4 5 4 4 4 3 5 5 5 5 3 4 4 3 

193 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 3 4 4 4 

194 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 4 5 4 4 4 4 

195 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 
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196 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

197 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 

198 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 5 3 3 3 3 1 

199 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 

200 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 2 4 4 5 5 4 5 5 4 2 

201 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 

202 3 3 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 2 2 2 2 5 4 5 3 3 4 3 

203 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 3 2 2 3 2 2 

204 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 1 1 1 1 5 2 4 3 2 2 1 

205 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

206 3 5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 2 2 2 2 4 3 4 3 2 2 1 

207 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 2 2 2 2 4 2 2 2 3 2 2 

208 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 2 2 2 4 3 3 3 3 3 3 

209 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 2 5 4 1 4 3 3 

210 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 2 5 2 5 5 2 5 3 4 5 4 

211 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 2 2 5 4 4 5 4 

212 5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 3 2 2 4 3 5 4 5 5 4 5 3 

213 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 2 4 2 4 5 4 4 3 3 3 3 

214 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 2 2 2 2 2 4 3 3 2 3 2 

215 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 3 3 3 3 1 
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216 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 

217 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 2 5 5 3 3 3 4 4 3 

218 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 2 3 4 2 

219 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 3 3 2 2 4 4 4 2 3 3 1 

220 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 4 4 5 2 4 5 5 

221 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 1 1 1 1 1 

222 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

223 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 4 5 5 5 3 4 4 5 

224 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 4 4 4 3 4 4 3 

225 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 

226 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 

227 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 1 2 2 1 5 5 5 5 5 5 4 

228 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 2 5 4 4 4 4 

229 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 3 3 3 3 2 2 3 2 2 2 1 

230 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 2 4 5 5 5 5 5 4 4 

231 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 3 3 3 3 5 5 4 3 4 4 3 

232 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 3 4 2 2 2 4 5 4 4 3 3 3 2 

233 5 2 5 3 3 5 5 5 5 2 5 3 2 2 2 2 5 3 5 3 5 5 3 

234 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 2 3 5 2 3 3 2 3 1 

235 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 4 3 2 3 4 1 
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236 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 4 5 4 4 3 3 3 4 

237 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 5 4 

238 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 2 2 2 4 3 5 4 4 4 3 

239 4 5 5 5 3 5 5 5 4 4 5 4 1 1 1 1 5 5 5 2 2 4 1 

240 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 2 1 2 4 4 4 4 4 4 2 

241 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 1 4 4 5 4 2 4 4 4 

242 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 2 4 4 4 3 3 3 3 3 

243 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

244 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 1 1 1 1 3 1 2 1 2 2 1 

245 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 1 2 5 4 5 3 3 5 3 

246 4 4 5 3 3 5 5 5 5 4 5 3 1 1 1 1 4 2 2 3 3 3 1 

247 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 2 

248 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

249 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 2 4 5 5 5 5 5 5 4 

250 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 3 3 3 4 3 

251 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 2 3 3 3 5 3 5 2 4 4 2 

252 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

253 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 3 

254 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 3 3 4 4 3 1 2 2 2 

255 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 
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256 3 3 4 5 4 3 5 5 5 5 4 4 1 2 2 2 3 2 2 2 3 2 1 

257 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 1 1 1 1 5 2 3 2 2 3 3 

258 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 4 2 5 5 5 5 5 

259 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 1 3 3 3 3 3 3 

260 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 3 1 1 1 4 4 3 2 1 3 1 

261 3 5 5 4 3 4 5 5 5 4 5 4 3 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 

262 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 5 4 3 3 3 3 3 

263 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 1 3 2 3 4 1 

264 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 

265 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 3 2 3 5 2 4 3 3 4 3 

266 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

267 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 2 3 1 2 1 

268 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

269 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 

270 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 3 4 2 2 1 2 4 2 4 2 3 4 1 

271 2 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 1 1 1 1 4 2 4 2 4 4 2 

272 4 4 5 4 4 5 4 5 4 3 5 5 3 5 4 3 4 5 3 5 4 3 4 

273 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 4 4 4 4 

274 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

275 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 3 5 5 5 5 2 
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276 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 3 3 3 3 4 3 3 2 3 2 1 

277 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 1 2 3 1 2 1 1 1 1 

278 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

279 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 3 5 4 4 4 3 

280 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 2 

281 3 5 5 5 4 5 3 5 5 4 5 5 1 1 1 1 4 3 3 2 1 3 1 

282 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 2 2 2 3 4 2 3 2 2 2 1 

283 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 5 4 4 4 5 5 4 

284 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 2 4 5 4 4 2 4 4 4 

285 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 

286 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 2 4 5 5 5 4 4 4 2 

287 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 4 3 2 2 2 1 

288 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 2 3 3 4 3 1 

289 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 3 3 4 3 4 2 2 3 2 

290 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 4 5 4 3 3 3 2 

291 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 5 5 5 3 5 5 1 

292 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 1 3 5 5 5 3 4 4 2 

293 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 4 5 4 4 5 3 4 3 2 

294 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

295 5 5 5 5 3 5 4 5 4 5 5 4 3 4 3 3 5 5 3 2 3 3 2 
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296 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

297 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 3 5 1 5 5 2 4 3 3 4 2 

298 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 4 2 3 3 3 3 3 3 

299 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 4 3 3 3 2 2 3 

300 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 1 1 1 3 2 2 3 2 
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LAMPIRAN 5  
HASIL GAMBARAN UMUM RESPONDEN 

 

Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

Responden Berdasarkan Usia 

 

Responden Berdasarkan Pekerjaan 
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Responden Berdasarkan Pendapat Rata-Rata 
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LAMPIRAN 6  
HASIL ANALISIS PENILAIAN RESPONDEN TERHADAP 

VARIABEL PENELITIAN 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean 

X1.1 300 1 5 4.38 

X1.2 300 2 5 4.54 

X1.3 300 1 5 4.84 

X1.4 300 1 5 4.62 

X1.5 300 1 5 4.47 

X1.6 300 1 5 4.88 

X2.1 300 1 5 4.85 

X2.2 300 1 5 4.92 

X2.3 300 1 5 4.83 

X2.4 300 1 5 4.59 

X2.6 300 1 5 4.79 

X2.7 300 1 5 4.59 

X3.1 300 1 5 2.84 

X3.2 300 1 5 3.05 

X3.3 300 1 5 2.48 

X3.4 300 1 5 3.11 

X3.5 300 1 5 4.11 

X3.6 300 1 5 3.48 

Y1.1 300 1 5 3.82 

Y1.2 300 1 5 3.08 

Y1.3 300 1 5 3.31 

Y1.4 300 1 5 3.48 

Y1.5 300 1 5 2.78 

Valid N (listwise) 300    
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LAMPIRAN 7  
HASIL OLAH DATA PENILAIAN RESPONDEN 

 

Uji Instrumen 

 

Kesadaran Halal 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Kesadaran 

Halal 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .547** .458** .205** .238** .378** .713** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.547** 1 .496** .240** .193** .376** .691** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .001 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.458** .496** 1 .416** .234** .653** .747** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.205** .240** .416** 1 .302** .351** .651** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.238** .193** .234** .302** 1 .298** .585** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000  .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.378** .376** .653** .351** .298** 1 .679** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

Kesadaran 

Halal 

Pearson 

Correlation 

.713** .691** .747** .651** .585** .679** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  
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N 300 300 300 300 300 300 300 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.734 .771 6 

 

 

Religiusitas 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.6 X2.7 Religiusitas 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .779** .675** .501** .694** .427** .805** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.779** 1 .701** .517** .722** .434** .816** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.675** .701** 1 .550** .708** .563** .846** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.501** .517** .550** 1 .566** .540** .793** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.694** .722** .708** .566** 1 .509** .853** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.427** .434** .563** .540** .509** 1 .745** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 
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N 300 300 300 300 300 300 300 

Religiusitas Pearson 

Correlation 

.805** .816** .846** .793** .853** .745** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 300 300 300 300 300 300 300 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.879 .897 6 

 

 
Promosi Iklan 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

Promosi 

Iklan 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .708** .687** .644** .114* .349** .794** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .049 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.708** 1 .677** .838** .188** .431** .873** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .001 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.687** .677** 1 .659** .127* .425** .804** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .028 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.644** .838** .659** 1 .287** .437** .876** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.114* .188** .127* .287** 1 .418** .445** 
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Sig. (2-tailed) .049 .001 .028 .000  .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

X3.6 Pearson 

Correlation 

.349** .431** .425** .437** .418** 1 .673** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 300 300 300 300 300 300 300 

Promosi 

Iklan 

Pearson 

Correlation 

.794** .873** .804** .876** .445** .673** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 300 300 300 300 300 300 300 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.847 .840 6 

 
 

Minat Beli 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Minat Beli 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .624** .705** .771** .537** .840** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 

Y1.2 Pearson Correlation .624** 1 .743** .679** .614** .851** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 

Y1.3 Pearson Correlation .705** .743** 1 .790** .628** .900** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 

Y1.4 Pearson Correlation .771** .679** .790** 1 .605** .893** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 300 300 300 300 300 300 

Y1.5 Pearson Correlation .537** .614** .628** .605** 1 .803** 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 300 300 300 300 300 300 

Minat Beli Pearson Correlation .840** .851** .900** .893** .803** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 300 300 300 300 300 300 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha 

Cronbach's Alpha 

Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.907 .910 5 
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LAMPIRAN 8  
ANALISIS UJI KLASIK 

 

Uji Normalitas P-P Plot 

 
 

 
Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 300 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.97321064 

Most Extreme Differences Absolute .035 

Positive .035 

Negative -.033 

Test Statistic .035 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Multikolinearitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.461 2.665  .548 .584   

Kesadaran 

Halal 

.306 .135 .177 2.270 .024 .431 2.319 

Religiusitas .011 .132 .006 .083 .934 .435 2.301 

Promosi Iklan .327 .042 .403 7.739 .000 .966 1.035 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

 
Uji Heteroskedastisitas Scatterplot 
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Uji Heteroskedastisitas Glejser 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .583 1.580  .369 .712 

Kesadaran Halal .011 .080 .012 .136 .892 

Religiusitas .095 .078 .106 1.212 .227 

Promosi Iklan -.021 .025 -.050 -.852 .395 

a. Dependent Variable: Abs_Res 

 
Analisis Regresi Linear 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.461 2.665  .548 .584 

Kesadaran Halal .306 .135 .177 2.270 .024 

Religiusitas .011 .132 .006 .083 .934 

Promosi Iklan .327 .042 .403 7.739 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
 

Uji Kelayakan Model 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1350.652 3 450.217 28.233 .000b 

Residual 4720.134 296 15.946   

Total 6070.787 299    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Promosi Iklan, Religiusitas, Kesadaran Halal 
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Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .472a .222 .215 3.993 

a. Predictors: (Constant), Promosi Iklan, Religiusitas, Kesadaran Halal 

b. Dependent Variable: Minat Beli 

 
 

 


