
Harapan konsumen dipengaruhi oleh pernyataan yang dibuat wakil-

wakil iklan perusahaan.

e. Kesenjangan antara jasa yang dialami dan jasa yang diharapkan.

Terjadi bila konsumen mengukur kinerja perusahaan dengan cara

yang berbeda dan memiliki persepsi yang keliru mengenai kualitas

jasa.

Kualitas jasa pelayanan disuatu perusahaan dapat diketahui dengan cara

membandingkan persepsi konsumen atas pelayanan yang nyata-nyata

mereka terima dan pelayanan yang sesungguhnya mereka harapkan
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