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ABSTRAK

Perkembangan informasi yangsemakin mudah di akses dan imbas ekonomi pasar pada

konsumsi individu yang semakin kuat, menjadikan teknologi sebagai kebutuhan untuk

memperingan pekerjaan manusia ataupun sekedar untuk mengekspresikan jati diri di tengah

kehidupan bermayarakat. Samsung sebagai salah satu produsen elektronuik terkemuka di dunia

telah menunjukkan eksistensinya dengan menjadi produsen yang memiliki merek global yang

berkembang tercepat di Dunia

Sesuai dengan salah satu program Samsung yaitu menanamkan Brand Image ( baik

perusahaan maupun produk ) kepada masyarakat yang berpotensi menjadi pasar bisnis dari

Samsung, maka perlu di dirikan sebuah " bangunan Samsung "yang mampu mengakomodasi 3

tipe produk Samsung untuk kemudahan promosi dan penanaman Brand Image pada masyarakat

khususnya di Jogjakarta.

Bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG DIJOGJAKARTA adalah Wadah

fisik yang berfungsi sebagai sarana fasilitas penjualan hasil produksi Samsung, dengan

performa bangunan yang dapat mempresentasikan transformasi dari "Samsung Group

Coorporate Identity" ,dengan tetap mempertimbangkan sisi kenyamanan, ke 'efektifan dan

fungsi komersial dari bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG DIJOGJAKARTA .

"Samsung Group Coorporate Identity" pada bangunan dipresentasikan dengan

menampilkan bentuk dasar ellipse dari logo Samsung, methamorp arti kata Samsung ( tiga

bintang J, dan penggunaan brand colour Samsung Group, dengan harapan dapat menciptakan

suasana "Samsung " pada performa bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG DI

JOGJAKARTA.
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PENDAHULUAN

1.1. PENGERTIAN JUDUL

Judul : PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA

Perwujudan logo Samsung Terhadap Performa Bangunan

AMSUN

Samsung

> Pusat

> Produk

Perusahaan produsen elektronik

Yaitu titik tengah pada lingkaran, inti

: Kegiatan jual - beli dengan tujuan provit

( keuntungan)

Hasil produksi

: Lambang, tanda pengenal yang tetap, sesuatu

seperti tanda yang menyatakan sesuatu hal yang
mengandung maksud tertentu.

-2-
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> Wujud : Adanya sesuatu yang berupa ( dapat dilihat,

diraba ), berupa sesuatu yang nyata, rupa / bentuk

yang terlihat.

'Performa bangunan : diartikan sebagai sebuah bentuk bangunan yang

dapat memberi kesan tertentu, atau mencerminkan

sesuatu.

Kesimpulan

Bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA

adalah Wadah fisik yang berfungsi sebagai sarana fasilitas penjualan hasil
produksi Samsung di Jogjakarta, yang mewadahi seluruh type produk Samsung
dalam performa massa bangunan yang di rancang berdasar pada transformasi
dari logo Samsung.

1.2. LATAR BELAKANG

1.2.1. PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG.

Samsung adalah perusahaan yang memproduksi alat - alat elektronik
yang di bagi dalam enam bisnis unit utama yaitu Operasional Teknologi
Perusahaan, Bisnis Aplikasi Digital, Bisnis Media Digital, Bisnis LCD, Bisnis
Semiconductordan Bisnis Jaringan Telekomunikasi.



Tugas Akhir,"PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA"

Samsung Electronics Ct< _t! >o J j
1'etekomunikasi. Media r> j *a <a"
2004 induk perusahaan K> uidM ^ w • • j> <- i

dengan pendapatan be-i„ »..ci.L.jpj. UbL 10.3 milyar a.uU|Jd.\a.. od.or. hd,u
dari sembiian perusahaan di dunia dengan pendapatan diaias USD 10 miiliar.
Samsung Electronics Co, Ltd. memiiiki iebih dan 113 000 karyawan di 90 kantor
perwakilan yang beroperasi di 48 negara. Dikenal sebagai merk dengan
pertumbuban tercepat di dunia.Samsung Electronics Co, Ltd, adalah
produsen memori chip. TFT-LCDs. telepon selular CDMA, monitor dan VCRs
terbesar di dunia. yang membagi bismsnya ke dalam 6 unit bisnis utama.
Operasi Teknoiogi Korporasi, Bisnis Aplikasi Digital. Bisnis Media Digital, Bisnis
LCD. Bisnis Serrukonduktor dan Bisms Jaringan Telekomunikasi. Situs
Samsung yang dapat dikunjungi adalah http://www.samsung.com

„ n
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Samsung Memperkenalkan Telepon Selular "Pembaca Gerakan 3-dimensi" Pertama di
Dunia

Ponsel pembaca gerakan pertama di dunia diluncurkan: sebuah awal baru bagi
teknologi telepon seiular.

Teknologi ultra-precision menghitung gerakan spatial dalain tiga dimensi.

Seoul, Korea. 8 Desember 2005 - Samsung Electronics Co..
Ltd., pemimpin teknologi semikonduktor terdepan, hari ins
mengumumkan bahwa pihaknya te'ah memperkokoh
posisinya sebagai pemimpin pasar memori server' denqan
dstawarkannya produk baru berkaoasitas 8G8.
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Di kutip darii : ivyviv

Di kutip dari

Pada tahun 2004 Samsunq Eiectronics Co.. Ltd merienma b^rhanai

penghargaan internaslona! di antaranya termasuk FT Global 500 yana

rnenempatkan Samsung Eiectronics sebagai "Perusahaan ESektronik Terbaik di

Korea Selatan" sementara Businessweek Gioba! 1000 menqakui Samsunq

JO'i3 r"'3Oci 01*,3nEiectronics Do. Lta sebagai "Perusahaan Terbaik ke-46
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Agustus 2004, Interbrand menempatkan Samsung Eiecirom

'20th Globa! Brands" berdasarkan brand equity

GROWTH TO BE

THE GLOBAL BRANDS

Jorzi Sanditiyan 01512045
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1.2.2. PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl INDONESIA.

Samsung mulai di dirikan pada tahun 1963 dan baru mulai memasuki

Indonesia pada bulan Agustus tahun 1991 dan kemudian mendirikan pabrik yang
berada di kawasan industri Jababeka Cikarang, Bekasi, Jawa Barat pada bulan
Juni tahun 1992. Walaupun keberadaan Samsung di Indonesia masih terbilang
baru, namun minat dan daya beli masyarakat terhadap produk Samsung sangat
tinggi sehingga Samsung di kenal sebagai perusahaan dengan merek - merek
dagang yang berkembang tercepat

Pada tahun 2003 produk Samsung yang meraih market share nomor 1 di

Indonesia adalah Layar Monitor Berwarna, CD-ROM, Mesin Cuci, DVD dan TFT

LCD, sedangkan untuk market share nomor 2 di Indonesia adalah Telepon
Selular, Printer dan TV berwarna. Tahun 2003 SEIN menerima penghargaan
Primaniyarta dari pemerintah Indonesia atas ekspor barang yang mencapai nilai
USD 800 juta selama tahun 20021

Dari keseluruhan angka penjualan yang tercatat, produk Samsung di nilai
mampu terus berkembang dalam penciptaan gebrakan - gebrakan terbaru pada
dunia teknologi yang semakin canggih. Saat ini dalam bidang penjualan
Samsung terdiri dari tiga bagian besar yang di bagi berdasarkan type produk
yaitu produk elektronik, computer dan handphone. Ketiga produk tersebut di jual
dalam wadah fisik yang terpisah sehingga pelayanan dan pemuasan terhadap
konsumen masih di rasa kurang maksimal. Melihat pada fakta masyarakat saat
ini sangat menyukai fasilitas - fasilitas yang memanjakan, maka perusahaan
Samsung Electronic mempunyai program jangka panjang yaitu mendirikan
sebuah bangunan yang mampu mewadahi ketiga produk andalan Samsung2.
Dengan bangunan yang mampu menyediakan berbagai tipe produk Samsung
diharapkan dapat memudahkan konsumen dalam pemenuhan kebutuhan
teknologi.

1. Samsung. Com

2.Wawancara dengan Mr. Zaidaswan, General Manager SAMSUNG Eietronics
Indonesia, Cikarang.Jababeka

-7-
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1.2.3.Potensi PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA.

Mulai tahun 2001 perekonomian Jogjakarta berangsur membaik Sesuai
dengan salah satu program Samsung yaitu menanamkan Brand Image kepada
masyarakat yang berpotensi menjadi pasar bisnis dari Samsung.

Jogjakarta merupakan salah satu kota yang potensial untuk didirikannya
bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA dengan
konsep penggabungan seluruh tipe produk Samsung dalam massa bangunan
yang melambangkan makna dari logo Samsung, selain mewadahi fasilitas

perdagangan juga sebagai sarana yang memudahkan masyarakat dalam
pemenuhan kebutuhan akan teknologi yang saat ini sudah mendominasi dalam

kehidupannya. Masyarakat dalam hal ini penggila teknologi terutama Samsung
akan mendapat pengalaman yang berbeda ketika mereka mengunjungi PUSAT
PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA ini, karena konsep yang di
pilih adalah one stop shopping, dimana produk Samsung yang umumnya di jual
dalam area yang berbeda maka pada bangunan ini seluruh produk Samsung
yang terbagi dalam 3 tipe besar yaitu Elektronik rumah tangga, computer dan
telepon selular di gabungkan dalm satu area.

Grafik Penjualan SAMSUNG ELETRONICS INDONESIA

Branch Yogyakarta
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Pembangunan Samsung dipengaruhi banyak faktor, beberapa faktor yang

menjadi bahan pertimbangan untuk mendirikan PUSAT PENJUALAN PRODUK

SAMSUNG Dl JOGJAKARTA di Jogjakarta adalah :

1. Jogjakarta sebagai kota pelajar sangat potensial sebagai sasaran utama

produk Samsung terutama dengan menjadikan pelajar sebagai sasaran

yang akan di bidik untuk produk elektronik yang berfungsi sebagai unsure

hiburan, computer maupun handphone

2. Kebutuhan akan teknologi yang membantu memperingan pekerjaan

maupun yang sekedar berfungsi sebagai hiburan sehari - hari seperti

elektronik rumah tangga menjadi kebutuhan yang cukup penting terutama

untuk kebutuhan rumah tangga

3. Kebutuhan masyarakat pada perkembangan teknologi canggih seperti

hand phone cukup tinggi dengan melihat pada mulai merebaknya counter

- counter hand phone di Jogjakarta.

4. Belum terdapatnya ruang yang ideal untuk kemudahan pemenuhan

teknologi yang berkonsep one stop shopping terutama untuk produk

Samsung

5. Merupakan rencana jangka panjang dari Samsung Electronic Indonesia.

Gedung PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA

adalah milik SAMSUNG Eletronics Indonesia.Kenyataan di lapangan adalah

bahwa penyaluran produk SAMSUNG melibatkan beberapa perusahaan

distributor. Pendistribusian produk SAMSUNG MOBILE dan SAMSUNG

COMPUTER diserahkan pada dua perusahaan distributor yang ditunjuk.

Sedangkan untuk produk elektronik rumah tangga penyaluran produk ditangani

sendiri oleh SAMSUNG ELETRONICS INDONESIA.Maka untuk menyesuaikan

keadaan yang terjadi di lapangan,akan dibuat perjanian - perjanjian dan

agreement - agreement tertentu, antara pihak SAMSUNG ELETRONICS

INDONESIA dengan perusahaan - perusahaan distributor tersebut.
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1.3. PERMASALAHAN

1.3.1 Permasalahan Umum

Bagaimana mendesain PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl

JOGJAKARTA sesuai dengan fungsinya yaitu sebagai bangunan komersial,

yang khusus menjual produk Samsung .

1.3.2 Permasalahan Khusus

Bagaimana mendesain PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl

JOGJAKARTA yang mampu mewujudkan transformasi dari logo Samsung pada

performa bangunan.

1.4. TUJUAN DAN SASARAN

1.4.1 Tujuan

Menyusun konsep perencanaan dan perancangan bangunan yang efektif

dan fungsional dalam mewadahi berbagai kegiatan pelayanan, promosi dan

perdagangan produk Samsung yang terorganisir dengan baik.

1.4.2 Sasaran

Mewujudkan rancangan fisik bangunan dengan menciptakan performa

bangunan yang dapat mempresentasikan transformasi dari "Samsung Group

Corporate Identity" .dengan tetap mempertimbangkan sisi kenyamanan, ke

'efektifan dan fungsi dari bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG

Dl JOGJAKARTA .

1.5.STRATEGI PERANCANGAN

a. Studi Literatur

Mengumpulkan informasi dan data - data tentang Samsung dan

bangunan komersial lainnya seperti Mall dan Shopping center melalui

buku - buku referensi, data primer yang didapat dari Perusahaan

Samsung Elektronik, artikel, majalah, dan internet
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b. Studi Presedent

Mengadakan studi banding dengan bangunan Samsung yang sudah ada

dan juga bangunan yang serupa dengan Samsung.

c. Analisa

Menganalisa dari studi literature dan studi presedent yang telah di lakukan

untuk mendapatkan konsep perancangan bangunan sehingga dapat

menghasilkan perancangan bangunan PUSAT PENJUALAN PRODUK

SAMSUNG Dl JOGJAKARTA yang mencerminkan Logo Samsung .

1.6. KEASLIAN PENULISAN

1. Rahmatina Wahyu Ningsih, Ull, 2004

Judul: Jogja Mall

Merancang bangunan Mall sebagai bangunan komersial dengan konsep

bentuk arsitektur modern yang di wujudkan dalam penggunaan karakter

bangunan massif- transparan yang terpadu secara harmonis dan simetris

2. Agung Wibowo, Ull, 1999

Judul: Mercedes Benz Center Di Yogyakarta

Merancang bangunan yang berfungsi sebagai tempat pelayanan bisnis

dan informasi otomotif khusus untuk merk Mercedes Benz

3. Bagus Pratomo, Ull, 2004

Judul: Shopping Mall

Merancang pusat perbelanjaan dengan fasilitas rekreasi dan hiburan yang

efisien dengan memberikan rasa aman dan nyaman bagi pengunjung

1.7. TINJAUAN LOKASI

1.7.1. Kriteria Penentuan Lokasi

Fungsi PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA ini

adalah sebagai bangunan komersial, oleh karena itu pemilihan lokasi site harus

di sesuaikan dengan fungsinya, yaitu :
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1. Mempunyai kedekatan dengan area perdagangan

2. Pencapaian ke bangunan harus mudah di capai pengguna dengan

ketersediaan sarana transportasi

3. Mempunyai kejelasan visual kearah bangunan dan dari arah

bangunan

4. Ukuran site harus mencukupi untuk menampung kebutuhan ruang

pada PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl

JOGJAKARTA

5. Tersedianya jaringan infrastruktur pada lokasi yang memadai.

6. Sesuai dengan tata guna lahan bagi pengembangan sector

komersial

1.7.2. Lokasi Terpilih

Dengan melihat pada pertimbangan - pertimbangan di atas, maka lokasi

yang terpilih sebagai tempat berdirinya bangunan PUSAT PENJUALAN

PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA adalah site di Jl. Urip Sumoharjo

tepatnya di site bekas bangunan Bioskop Empire dan Regent yang telah

terbakar.

Gambar 1.1. Peta Jogjakarta

Sumber: CD Interaktif PETA JOGJAKARTA 2000
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Pemukiman penduduk

Gambar 1.2. Peta kawasan Jl. Urip Sumoharjo

Sumber: Hasil olahan

Gambar1.3. Potongan badan jalanUrip Sumoaharjo

Sumber: BAPPEDA DIY TAHUN 2000

1.8. SPESIFIKASI PROYEK

1.8.1. Nama Proyek

PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA

1.8.2. Fungsi Proyek

Sebagai bangunan komersial yang dapat mewadahi kegiatan pelayanan,

promosi dan perdagangan produk Samsung, dan mempresentasikan "Samsung

Group Corporate Identity"
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1.8.3.Aktifitas di PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl

JOGJAKARTA

Beberapa hal yang dapat dijadikan acuan kegiatan di sebuah PUSAT

PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA yang lebih komprehensif1

4~ Promosi / Display

Promosi merupakan salah satu bagian penting dalam bangunan

Samsung ini, karena melalui media promosi produk - produk

terbaru Samsung dapat di perkenalkan secara langsung dan dalam

jangka waktu yang pendek ke tangan konsumen, sehingga

masyarakat dapat lebih antusias dalam mengikuti perkembangan

teknologi yang terbaru.

4~ Retail / Penjualan

Retail merupakan tempat dimana produk Samsung dapat di jual

dan di pasarkan ke tangan konsumen. Karena retail merupakan

sarana yang paling mudah untuk melakukan kegiatan jual beli

kepada kalangan pecinta teknologi khususnya untuk sasaran

konsumen yang dibidik, Oleh karena itu retail haruslah mempunyai

nilai jual yang tinggi dan mampu menarik perhatian konsumen dan

datang untuk membeli.

1. Lebih terlingkupi untuk kegiatan yang saling berhubungan.
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Jasa Servis / perbaikan

Kegiatan yang melakukan perbaikan dan melayani jasa servis

ringan sebagai pertanggung jawaban Samsung terhadap produk -

produknya, yang mempermudah masyarakat sebagai konsumen

dari produk Samsung.

1.8.4. LOGO SAMSUNG

Logo SAMSUNG terdiri dari bentuk elips dan kata ' SAMSUNG'.Kata

SAMSUNG berarti' tiga bintang 'yang menjadi tiang perusahaan,yaitu :

Excellence, change, integrity.Bentukelips yang condong sebesar 10° dari brand

tersebut melambangkan sesuatu bentuk yang dapat melingkupi atau mewadahi

' tiga bintang ' itu, dan kedinamisan perusahaan terhadap tantangan global.

1.8.5. 5.1 SURROUND SOUND SYSTEM.

Ini merupakan sebutan untuk system tata suara surround yang paling

sering digunakan dalam merancang sebuah home theatre atu dalam bahasa

Indonesia berarti bioskop rumah.Disebut 5.1 karena pada system ini melibatkan

lima keluaran audio, yaitu : kiri depan, kiri tengah, kanan depan, kiri surround,

kanan surround, ditambah keenam atau " .1 " adalah keluaran subwoofer.

Pemilihan system ini karena dengan semakin majunya perkembangan

system tata surround dengan dukungan peralatan yang semakin canggih pula

maka trend yang berkembang saat ini merancang sebuah bioskop di rumah kita

sendiri dan system ini adalah yang paling sering digunakan.Sistem ini sering
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digunakan karena perngakaynya relatif tiadak terlalu rumit untuk dirangkai ke

dalam suatu ruang, akan tetapi dapat menghadirkan menghadirkan efek

surround seperti dalam sebuah bioskop.

1.8.4. Lokasi Proyek

Proyek terletak di Propinsi Daerah Istimewa Jogjakarta yaitu Di Jalan Urip

Sumoharjo. Kawasan Jalan Urip Sumoharjo masih termasuk kawasan yang

padat karena merupakan area perdagangan dan jalur utama yang

menghubungkan kota Jogjakarta dengan kota Solo. Kedekatan dengan Jalan

Solo yang merupakan area pariwisata memberi dampak cukup positif terhadap

upaya promosi bangunan. Letak site adalah di bekas bangunan Bioskop Empire

dan Regent yang telah terbakar dan menjadi lahan kosong yang cukup potensial

untuk fungsi komersial pada bangunan dengan luas lahan ±14.000 m2.

Tabel 1.1. Aturan Lokasi

Parameter Ketentuan

Sempadan seperti pada bangunan asli

Sempadan 1. Samping minimal 3,5 m

2. Depan minimal 6 m

Fungsi -
Fungsi komersil lebih diutamakan

-
Peningkatan ruang publik

Intensitas Kegiatan - BCR 40%-60%

- FAR 1,6

- Guna lahan 60%

Ukuran Tapak -
Penggabungan dianjurkan

-
Perubahan mengikuti struktur awal

-

Untuk bangunan umum minimal

20% dari luasan lantai
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Parkir

Taman dan Pedestrian

Ketinggian Bangunan

Aksesibilitas

Penggunaan halaman parkir untuk

eksibisi, pedagang kaki lima dan

sejenisnya tidak menambah beban

jalan

Pedestrian sebagai fasilitas pejalan

kaki yang dilengkapi fasilitas untuk

kaum difabel

Adanya kemenerusan antara

pedestrian dan halaman tercermin

secara visual maupun bentuk

Depan setara dengan dua lantai

Belakang maksimal delapan lantai

Penyediaan fasilitas penyandang cacat

fisik/mental sehingga bangunan dapat

diakses oleh semua orang

Sumber: RUTRK Kodya Jogjakarta

1.8.5. Keadaan Lokasi Proyek

Gambar 1.4. View ke timur Site

( bangunan Yogya Plasa)

Sumber: Observasi 2005
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Gambar 1.6. Bangunan di utara

Site ( Kompleks pertokoan )

Sumber: Observasi 2005

Gambar 1.7. Kompleks pertokoan

di depan ( utara) site

Sumber: Observasi 2005

1.8.6. Jenis Pengunjung

Terdapat tiga jenis pengunjung yang akan mengunjungi PUSAT

PENJUALAN PRODUK SAMSUNG Dl JOGJAKARTA ini, yaitu :

A. Pengunjung yang khusus datang untuk membeli atau berbelanja

produk Samsung.

B. Pengunjung yang khusus datang untuk melihat - lihat.

C. Pengunjung yang khusus datang untuk bersantai atau berekreasi.

1.8.6.1 Tipe konsumen

Terdapat beberapa parameter permintaan konsumen, yaitu:

rasionalitas, kompleksitas dan fleksibilitas :1

• Dari sisi rasionalitas, ada konsumen yang cenderung rasional dan ada

yang lebih emosional.

• Dari sisi kompleksitas terdapat beberapa tipe konsumen yaitu

kompleks dan trialist.

• Dari sisi fleksibilitas, ada yang 'fleksibel' terhadap ajakan penjual dan

ada yang 'mandiri' pada pendapatnya sendiri.
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Tipe konsumen :1

a. Pekerja

Memiliki ciri - ciri: tidak sabar dan perlu dikontrol. ( Emosional)

Kata kunci yang digunakan adalah : Hasil, kecepatan, dan kontrol.

b. Pembicara

Memiliki ciri - ciri: Cenderung memotong pembicaraan (Komplex dan

Trialist)

Kata kunci yang digunakan adalah :Menarik, menyenangkan dan

antusias.

c. Pengamat

Memiliki ciri - ciri: Cenderung mencari informasi sebanyak - banyak

nya, namun mudah juga dipengaruhi ( Mandiri, Fleksibel).

Kata kunci yang digunakan adalah : Keluarga, layanan / servis, dan

harmonis.

d. Pemikir

Memiliki ciri - ciri: Perfeksionis ( Rasional dan mandiri)

Kata kunci yang digunakan adalah : logika, keselamatan, dan kualitas.
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Pengelompokan konsumen Jogjakarta ,secara umum :1

o Rasional cenderung mempertimbangkan aspek rasional.

Prinsipnya kalau bisa dapat lebih banyak tentu lebih baik dibanding

cuma dapat 'sedikif.

o Emosional, cenderung terbawa emosi.

o Kompleks, cenderung bersikap 'habitual'. Dari sisi pemilihan

produk, konsumen seringkali membanding-bandingkan fitur sampai

'ke ujung bumi' untuk mencari yang paling lengkap dan harganya

'paling baik*. Mempertimbangkan banyak hal sebelum memutuskan

sesuatu rencana pembelian. Dia akan selalu menuntut suatu

produk dengan banyak keunggulan, namun dia akan tetap memilih

produk kepercayaannya tersebut. Dia tidak mudah coba-coba ke

produk lain dan menjadi konsumen yang trialist. Konsumen

biasanya enggan pindah jika sudah cocok. Cenderung kembali lagi

ke produk yang sama.

o Trialist, tidak mudah coba-coba ke produk lain.

o Fleksibel, konsumen cenderung fleksibel dan 'mau menuruti' saran

penjual. Pengaruh kedekatan personil menjadi sangat penting.

Tidak heran produk yang 'lebih komunikatif dan bersahabat' akan

cenderung lebih berhasil. Layanan - layanan tambahan akan

banyak mempengaruhi konsumen tersebut dalam pengambilan

keputusan.

o 'Mandiri*, Konsumen mempertimbangkan sendiri semua faktor

yang penting dan mengendalikan sendiri semua proses

pengambilan keputusan beli.
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1.8.6.2 KEBUTUHAN RUANG

PENGUNJUNG

JENIS PENGUNJUNG

• Khusus datang untuk
membeli

Kompleks

Emosional

Trialist

Fleksibel

Rasional

'Mandiri'

• Khusus datang untuk
melihat - lihat.

Datang untuk bersantai
atau berekreasi.

KEBUTUHAN RUANG UTAMA

21

♦ Exhibition hall

♦ Area informasi display
♦ Rg.Santai / rekreasi

♦ Exhibition hall
♦ Area informasi display

♦ Exhibition half
♦ Area informasi display

♦ Gallery

♦ Exhibition hall
♦ Area informasi display

♦ Rg.Santai
♦ Movie box

♦ Exhibition hall
♦ Area informasi display

♦ Exhibition hall
♦ Area informasi display

♦ Exhibition hall
♦ Area informasi display
♦ Rg.Santai / rekreasi

♦ Rg.Santai / rekreasi
♦ Exhibition hall

♦ Area informasi display
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STUDI LITERATUR

2.1. PUSAT PERBELANJAAN

Menurut peraturan atau ketentuan di lingkungan Departemen

Perdagangan yang di sampaikan oleh Direktur Bina Sarana Perdagangan

kepada Kepala Kantor Wilayah Departemen Perdagangan Propinsi Jawa Tengah

melalui surat No. 09/Bsp-2/11/94 tanggal 24 februari 1994 perihal penjelasan

bahwa pusat perbelanjaan / pusat perdagangan adalah suatu arena penjualan

berbagai jenis komoditi yang terletak dalam suatu gedung perbelanjaan. Pusat

perbelanjaan termasuk pasar modern yang umunya di lengkapi fasilitas hiburan,

pengelola dan cafeteria.

Pengertian yang lain menyebutkan pusat perbelanjaan adalah sebagai

sekelompok satuan bangunan komersial yang di bangun dan di dirikan pada

sebuah lokasi yang di rencanakan, di kembangkan, di mulai dan di atur menjadi

sebuah kesatuan operasi ( operating unit), berhubungan dengan lokasi, ukuran,

tipe took dan area perbelanjaan dari unit tersebut. Unit itu juga menyediakan

parkir yang di buat berhubungan dengan tipe dan ukuran total dari toko - toko1.

Pusat perbelanjaan di artikan juga sebagai suatu tempat kegiatan

pertukaran dan distribusi barang atau jasa yang bercirikan komersial, melibatkan

waktu dan perhitungan khusus dengan tujuannya adalah untuk memetik

keuntungan2.

2.1.1. Klasifikasi Pusat Perbelanjaan

A. Berdasarkan Skala Pelayanan2:

1. Pusat perbelanjaan Lokal

Pusat perbelanjann yang memiliki jangkauan pelayanan antara 500

s/d 40.000 penduduk. Luas areanyan berkisar antara 30.000 s/d 100.000

sq ft ( 2.787 s/d 9.290 m2) dengan unit terbesar berupa supermarket

1.Urban Land institute, Shopping Centers Development Hand Book, WCHBS, 1997

2. Victor Gruen, Centers For The Urban Environment: Survival Of The Cities
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2. Pusat perbelanjaan distrik

Pusat perbelanjaan yang mempunyai jangkauan pelayanan antara

40.000 s/d 150.000 penduduk dalam skala wilayah. Luas arealnya

berkisar antara 100.000 s/d 300.000 sq ft ( 9.290 s/d 27.870 m2 ) yang
terdiri dari Junior departement store, supermarket dan toko - toko

3. Pusat perbelanjaan regional

Pusat perbelanjaan yang mempunyai jangkauan pelayanan antara
150.000 s/d 400.000 penduduk dalam skala wilayah. Luas arealnya
berkisar antara 300.000 s/d 1.000.000 sq ft ( 27.870 s/d 92.990 m2) yang
terdiri dari Junior departement store, supermarket dan toko - took

B. Berdasarkan bentuk fisik1:

1. Shopping Street

Toko yang berderet di sepanjang jalan dan membentuk pola pita
2. Shopping Center

Kelompok yang terdiri dari stand - stand toko yang di sewakan atau di jual
3. Departement Store

Toko besar yang terdiri dari beberapa lanatai yang menjual bermacam -

macam barang termasuk pakaian. Perletakkan barang di rancang khusus

untuk memudahkan sirkulasi dan memberikan kejelasan akses. Luas
lantai berkisar antar 10.000 s/d 20.000 m2

4. Supermarket

Merupakan toko yang menjual barang kebutuhan sehari - hah dengan
system pelayanan self service. Dari area penjualan dengan luas area
berkisar antara 5.000 s/d 7.000 m2

5. Departement Store dan Supermarket

Merupakan bentuk perbelanjaan modem yang umum di jumpai dan
merupakan gabungan kedua jenis pusat perbelanjaan di atas.

Nadine Bedington, Design Of Shopping Center, New York: Butterworth Design Series, 1982, p.14)
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6. Super store

Merupakan toko satu lantai yang menjual bermacam - macam barang
kebutuhan sandang dengan system self service. Luasnya berkisar antara
5.000 s/d 7.000 m2i

2.1.2. Unsur - unsur Pada Pusat Perbelanjaan

A. Berdasarkan kualitas barang yang di perdagangkan
1. Toko Grosir

Yaitu toko yang menjual barang dengan jumlah besar atau secara partai,
dimana barang dalam jumlah besar tersebut biasanya di simpan di tempat
lain dan yang terdapat di toko - toko hanya sebagai contoh

2. Toko Eceran

Merupakan toko yang menjual barang dalam jumlah relative sedikit atau
persatuan barang lingkup system eceran ini lebih luas dan fleksibel

daripada grosir. Selain itu took / retail akan banyak meanrik pengunjung
karena tingkat variasi barang yang tinggi

B. Berdasarkan variasi barang yang di perdagangkan
1. Speciality Shop

Merupakan toko yang menjual jenis barang tertentu, misalnya toko
pakaian, toko sepatu, toko perhiasan dan lain - lain

2. KarjetyShop

Merupakan toko yang menjual berbagai jenis barang seperti toko
kelontong

C. Berdasarkan system pelayanan pada pusat perbelanjaan1
1. Personal Service

Sistem pelayanan dimana konsumen membeli dan membayar di layani
oleh pramuniaga di belakang counter biasanya untuk barang yang
eksklusif
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2. Personal Service

Sistem pelayanan dimana konsumen mencari sendiri barang sesuai
dengan kebutuhannya, kemudian memilih dan membawa barang ke kasir
untuk membayar dan di pak.

3. Self Service

Sistem pelayanan dimana konsumen menggunakan alat angkut troli /
keranjang yang ada mencari / memilih barang sendiri kemudian menuju
kasir untuk membayar dan di pak.

2.1.3. Materi Pokok Yang Di Perdagangkan Pada Pusat Perbelanjaan
A. Berdasarkan jenis materi yang di perdagangkan1

1. Demands Goods

Barang - barang yang di perlukan sehari - hari

2. Convemence Goods

Barang - barang yang sangat di butuhkan tetapi bukan merupakan
kebutuhan pokok dan tidak dibutuhkan sehari - hari

3. Impuls Goods

Barang - barang kebutuhan khusus dan mewah yang di gunakan untuk
kenyamanan dan kepuasan, Misalnya perhiasan dan sebagainya

B. Cara penyajian materi yang di perdagangkan2
1. Bentuk tempat penyiapan barang

• Table fixture : Bentuk meja menerus

Bentuk almari rendah

Bentuk almari transparent

Kotak - kotak terbuka

Rak - rak almari yang terbuka atau
transparant yang sekaligus sebagai tempat penyimpanan

• Hanging Case : Lemari penggantung

2. Joseph De Chiara and John Callender, Time Saver Standards For Building Types
3. Ernst Neufert, Data Arsitek, Jilid I, Edisi Kedua

Counter fixture

Cases fixture

Box fixture

Back fixture
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• Etalase : Jendela peraga merupakan salah satu
komponen penyajian barangyang letaknya di luar toko, mempunyai
fungsi sebagai alat promosi untuk memperkenalkan barang -
barang yang di jual kepada konsumen sebelum masuk took

2. Tempat untuk menampung kegiatan

• Lay out toko (retail)

• Lay out toko besar ( Departement Sore dan Supermarket)
Bentuk wadah penyajian barang atau tempat untuk menampung

kegiatan, tidak semua di gunakan pada pertokoan tetapi hanya di
gunakan sebagai standar dengan barang - barang yang akan di jual dan
di susn berdasarkan suasana yang di inginkan

C.Sifat materi yang di perdagangkan

1. Bersih meliputi barang yang di perdagangkan dan tempatnya
2. Tidak berbau atau yang berbau di tempatkan atau diakukan dengan

pengemasan khusus

3. Tidak mudah busuk

D. Batasan pusat perbelanjaan yaitu :

1. Sekelompok toko dan kios yang memperjual - belikan barang secara
eceran.

2. Sekelompok toko dan kios yang direncanakan, di bangun dan di kelola
sebagai unit yang tak terpisahkan, terletak pada daerah urban atau sub
urban serta melayani masyarakat yang tinggal di kota.
Sekelompok toko dan kios yang menjual barang secara langsung kepada

konsumen tanpa menuntut adanya interaksi secara langsung antara penjual
dengan konsumen.
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2.2. MALL

2.2.1. Pengertian Mall

Mall memiliki arti sebagai suatu area pergerakan ( Linier) pada suatu area

pusat bisnis kota yang lebih di orientasikan bagi pejalan kaki; berbentuk

pedestrian dengan kombinasi plaza dan ruang - ruang interaksional1

Menurut pengertian kamus, Mall berarti sebuah plaza umum atau

sekumpulan system jalan dengan tress/belokan - belokan dan di rancang

khusus untuk pejalan kaki2. Pengertian lainnya menyebutkan bahwa Mall berarti

suatu tempat dimana orang berjalan santai yang di sebelah kanan kirinya

terdapat toko - toko serta mudah di capai dari tempat parkir pengunjung3.

Dengan demikian, Mall dapat di simpulkan sebagai suatu pusat

perbelanjaan yang dirancang dengan koridor tunggal untuk memberi peluang

yang sama bagi retail / toko untuk di kunjungi konsumen dan di lengkapi dengan

fasilitas rekreasi dan hiburan .

Mall umumnya menyediakan pusat - pusat pameran antara lain :

• Concert (Konser)

• Fashion Show ( Peragaan Busana )

• Flower Show ( Pameran Bunga )

• Parades ( Parade )

• Dan lain - lain

Mall juga menyediakan area - area untuk berteduh dan bersantai, yaitu
antara lain :

• Sclupture

• Air Mancur

• Area Bermain Anak

• Area Makan Luar Ruangan

• Permainan pola lantai dan pencahayaan yang menarik

1. Rubenstein, Harvey, M. Central City Mall, 1978

2. Harris M. Cyril, A Dictionary OfArchitecture AndConstruction

3. The Brandom House Dictionary
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2.2.2. Unsur- Unsur Dalam Mall

Mall merupakan penggambaran dari kota yang terbentu oleh elemen -

elemen1 :

1. Anchor ( Magnet)

Merupakan transformasi dari 'nodes' yang dapat pula berfungsi sebagai

land mark, perwujudannya bwerupa plaza

2. Secondary Anchor ( Magnet Sekunder)

Merupakan transformasi dari 'district', perwujudannya berupa toko - toko

pengecer, retail store, supermarket, super store dan bioskop

3. Street Mall

Merupakan transformasi 'paths', perwujudannya berupa pedestrian yang

menghubungkan magnet - magnet

4. Lanscaping ( pertamanan )

Merupakan transformasi dari edges, perwujudannya berupa taman -

taman yang berfungsi sebagai pembatas pusat pertokoan di luar

bangunan

2.2.3. Karakter Dasar Mall

A. Standar Mall, yaitu :

a. Pintu masuk

b. Atrium

c. Koridor

d. Lebar Koridor

e. Lantai

c. Parkir

gedung parkir)

d. Magnet (Anchor)

horizontal)

h. Jarak antar Magnet

1. Ibid, P: 25-28

Tunggal

Di sepanjang koridor

Tunggal

8-16 Meter

3 Lantai

Mengelilingi bangunan Mall ( Tidak ada

Di setiap pengakhiran koridor ( Hubungan

100-200 Meter
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2.2.4.Tata Letak Dan Dimensi Mall

Di Negara asalnya Amerika Serikat umumnya tata letak Mall berbentuk

sederhana yaitu I, T, dan L dengan maksud agar setiap retail bisa

mempunyai kesempatan yang sama untuk di kunjungi konsumen1. Contoh

Mall yang sukses dengan tata letak yang sederhana yaitu :

1. Explanade Oxnard ( Mall berbentuk Idi California )

2. Yorkdale ( Mall berbentuk Ldi Toronto)

3. Franklin Park Mall ( Mall dengan bentuk T di Toledo, Ohio)

Untuk dimensi, Mall minimal 180 meter dan maksimal 240 meter1,

ketentuan ini sifatnya tidak mutlak karena pada prinsipnya Mall sebaiknya
tidak terlalu memanjang sehingga pengunjung pengunjung mudah mengalami
kelelahan. Untuk mengantisipasi hal tersebut maka di perlukan Anchor -

anchor yang berjarak ±100 - 200 meter. Wujud anchor - anchor seperti

cafeteria, square, dan area duduk atau bersantai.Pertimbangan total area

yang mampu mewadahi keluberan yaitu minimal 10 % dari setiap lantai.

2.2.5. Penataan Letak Outlet

Komposisi yang paling baik antara outlet dengan anchor ( magnet dalam
bangunan seperti plaza dan area rekreasi ) adalah 40 % berbanding 60 %2.

Perletakkan anchor umumnya di ujung atau pengakhiran koridor. Bentuk dan

perletakkan outlet dan anchor antara lain :

1. Bentuk Linier

2. Bentuk L

3. Bentuk T

4. Bentuk Setengah Lingkaran

5. Bentuk Gabungan

1.Fries, Northen and Haskoll, M, 1997

2. Konstruksi, Juni 1992
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2.2.6. Sky Light

Sky light menjadi sebuah ciri khas dalam sebuah Mall, dikarenakan

koridor nya yang tunggal sehingga salah satu cara untuk mendapatkan

penerangan alami adalah dengan penggunaan skylight.

2.2.7. Bentuk Mall

Terdapat tiga ( 3 ) bentuk umum Mall dengan keuntungan dan kerugian

tersendiri yaitu 1:

a. Open Mall ( Mall Terbuka ) adalah tanpa pelingkup. Keuntungan adalah

kesan luas dan perencanaan teknis yang mudah sehingga biaya lebih

murah. Kerugian berupa kendala climatic control ( berpengaruh terhadap

kenyamanan ) dan kesan pewadahan kurang.

b. Enclosed Mall ( Mall Tertutup ), adalah Mall dengan pelingkup.

Keuntungannya berupa kenyamanan climatic control. Kerugiannya adalah

biaya mahal dan kesan kurang luas.

c. Integrated Mall ( Mall Terpadu ), adalah gabungan Mall terbuka dan

tertutup. Biasanya berupa Mall Tertutup dengan akhiran Mall terbuka.

Munculnya bentuk ini merupakan antisipasi terhadap keborosan energi

untuk climatic control serta mahalnya pembuatan dan perawatan Mall

tertutup. Mall ini juga bertujuan mengkonsentrasikan daya tarik

pengunjung pada Mall tertutup.

2.2.8. Tipe-Tipe Mall

Mall di tinjau dari luas dan macam - macam desainnya dapat di

golongkan ke dalam 3 tipe yaitu 2:

1. Full mall

Full mall terbetuk oleh jalan yang merupakan jalan untuk lalu lintas

kendaraan. Jalan tersebut kemudian di perbaharui menjadi jalan untuk

pejalan kaki yang di lengkapi dengan fasilitas bangku, pohon, air mancur

dan fasilitas lainnya.

d. Maithland, Bary, 1987, Shopping Malls, Planning and Design, Nicholas Publishing Co, New York
2. Rubenstein, Harvey, M. Central City Mall, 1987
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2. Transit Mall

Transit mall di kembangkan dengan memindahkan lalu lintas mobil pribadi
dan truk ke jalan lain dan hanya mengijinkan angkutan umum seperti taksi
dan bis yang boleh melewati. Area parkir di rencanakan tersendiri dan
menghindari system parkir pada jalan. Jalur pejalan kaki di perlebar dan di
lengkapi oleh fasilitas paving, bangku, pohon, pencahayaan dan lain -
lain.

3. Semi Mall

Semi mall lebih menekankan pada pejalan kai, oleh karena itu areanya di
perluas dan melengkapinya dengan pohon - pohon dan tanaman,
bangku, pencahayaan dan fasilitas buatan lainnya, jalur kendaraan dan
parkir di kurangi.

2. 3. PUSAT PENJUALAN PRODUK SAMSUNG

Pusat Penjualan Produk Samsung dapat dikategorikan sebagai Mall
speciality shop yang khusus mewadahi Kegiatan promosi dan pemasaran produk
- produk SAMSUNG, baik pembe.ian grosir maupun eceran, dengan sistem
pelayanan self service yang diperbarui.

2. 4. TINJAUAN FASILITAS KOMERSIAL

Fasilitas komersial dalam Pusat Penjualan Produk Samsung memegang
peranan yang sangat penting karena perusahaan Pusat Penjualan Produk
Samsung mengandalkan perolehan keuntungan yang didapatkan dari hasil
teknologi yang telah di ciptakan kepada masyarakat yang di tuju yang kemudian
di beli oleh masyarakat tersebut.
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3.1. METODA TRANSFORMASI1

3.1.1. Metaphor

Memiliki arti sebagai kiasan atau seperti. Ada beberapa langkah yang
dapat di lakukan untuk mendapatkan bentuk Metaphor, di antaranya adalah :

1. Berusaha untuk memindahkan / mengubah sesuatu hal yang telah ada
menjadi sesuatu yang lain.

2. Berusaha untuk melihat sebuah objek sebagai sesuatu yang lain.
3. Menggantikan focus karakter jita dari salah satu konsentrasi bentuk atau

bentuk yang telah ada menjadi bentuk yang lain ( dengan maksud
membandingkan atau melalui proses yang dapat kita tampilkan menjadi
subjek tiruan pada cara baru ).

Dapat di simpulkan bahwa Metaphor adalah usaha mendapatkan bentuk
baru dengan melalui proses pengambilan bentuk lain yang dalam
pengambilannya tidak mengambil seutuhnya, tapi hanya mengambil karakter
utama nya saja.

Metaphor terbagi menjadi 3 :

a. Metaphor intangible ( Tak berwujud )

Yaitu Metaphor yang berupa konsep, ide, kondisi manusia atau idealisme,
kealamian, komunitas, tradisi dan budaya.

b. Metaphor Tangible ( Berwujud )

Yaitu Metaphor yang dapat di rasakan secara visual atau mempunyai
karakter bentuk (istana sebagai rumah, awan sebagai atap)

c. Kombinasi keduanya

Yaitu Metaphor yang menggabungkan konsep dengan bentuk.

1. Poetics OfArchitecture, Anthony Antoniades
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3.1.2. Mimesis

Mimesis berarti meniru sebuah bentuk melalui proses mersakan sifat
bentuk yang kemudian di terapkan dalam bentuk lain.

Pada proses mimesis tidak untuk mendapatkan gaya baru disebabkan gaya
yang digunakan berupa peniruan gaya yang telah ada.
Meniru / mengambil banyak bentuk tergantung pada keaslian pada bentuk
tersebut dan berdasarkan sejarah dan pilihan.

3.1.3. Transformasi

Ide pada bentuk dapat berupa ketidak benaran, tanpa memperlihatkan
fungsi bentuk luarnya secara menerus yang perkembangannya lambat/pelan
untuk menuju disain yang baru.

1 Strategi Utama

Transformasi dalam proses untuk menentukann keputusan paling
tinggi dalam merespon keanekaragaman yang di ukur secara dinamis /
selaras.

2. Teori transformasi

Untuk mendapatkan bentuk dasar dan bentuk baru yaitu dengan
menambah atau mengurangi bentuk yang sudah ada agar lebih
bervariasi.

3.1.4. Geometry

Geometry berupa garis yang sifatnya seperti bentuk. Terdapat 3kategori
bentuk geometry dari sebuah stand point arsitektural yaitu :
1. Seperti Dewa / melahirkan maksud atau bentuk yang tetap
2. Bentuk yang bebas yaitu bentuk yang tidak menyeluruh
3. Kombinasi bentuk, kombinasi bentuk geometri pada bagian ( melahirkan

maksud / seperti dewa ) dan sampai menuju bagian kehidupan yang
bebas.
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Tipe bangunan Geometry :

a. Geometry dan satu fungsi bangunan

b. Bangunan complex

c. Geometry yang luas

d. Geometry yang terukur

3.2. STUDI KASUS

3.2.1. Mall Kelapa Gading, Jakarta

Jk

•i

Gambar 2.1. Mall Kelapa Gading

Sumber: Internet

Mall Kelapa Gading yang terletak di Jakarta Pusat ini terdiri dari tiga
massa bangunan yang di rancang menjadi sebuah massa tunggal. Awalnya Mall
ini hanya terdiri dari satu massa kemudian karena tuntutan fungsi dalam
bangunan maka penambahan Mall Kelapa gading 2 dan 3 pun di lakukan
menjadi sebuah bangunan dengan ukuran yang cukup besar dan luas. Untuk
memudahkan pengunjung dalam mencari kebutuhannya, sistem pengaturan
kawasan adalah dengan mengelompokkan retail - retail dalam blok - blok yang
di atur berdasarkan fungsi masing - masing.

Bentukan dasar bangunan cukup sederhana yaitu persegi panjang yang di
perkuat dengan aksen dari elemen - elemen estetis yang berbentuk atraktif.
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Gambar 2.2. Entarnce Mall Kelapa Gading
Sumber: Internet

Gambar 2.2. Interior ( Food Court) Mall

Kelapa Gading

Sumber: Internet

Ill "FACE:!

?5*i

Foyer sebagai area transisi di

gunakan hampir di setiap pintu

masuk bangunan

Bentukan yang berbeda dalam

sebuah massa menghasilkan sudut

- sudut yang menarik.

Pengolahan setiap dinding dalam

interior bangunan menjadikan setiap
sudut terlihat menarik dan

mengubah kemonotonan dalam

ruangan menjadi atraktif.

kamiseta

?•!?•?

Gambar 2.3. Interior Retail

Sumber: Internet

Setiap retail dalam bangunan di beri kebebasan untuk menata lay out ruang
sendiri sehingga menciptakan berbagai suasana yang bergam dan berbeda.
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3.2.2. St. Louis Shopping Center

Gambar 2.4. Plaza dalam St. Louis Shopping Center
Sumber: Internet

Open Space dalam bangunan dapat di manfaatkan sebagai area pengikat
dengan menjadikan kegiatan yang di wadahinya sebagai kegiatan public seperti
area rekreasi.

Unsur air di letakkan untuk memberi kesan dingin dan tenang dan
menciptakan kesan atraktif dalam bangunan.

Gambar 2.5. Fountain Di Tengah Koridor bangunan
Sumber: Internet

Wujud sebuah "menara air" di tengah koridor bangunan menjadikannya sebagai
karya monumental yang mengikat fungsi dan kegiatan lain di sekitarnya
sekaligus berfungsi sebagai anchor melalui penambahan area duduk di
sekelilingnya untuk menghindarkan kesan jauh dari sebuah koridor.
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Gambar 2.6. Tampak Bangunan

Sumber: Internet

Bentuk dasar bangunan adalah bentuk segitiga dan bentuk lingkaran yang
menghasilkan bentuk jajaran genjang dengan satu sisi berbentuk cekung. Sisi
cekung pada massa untuk memberi kesan 'ramah' dan ' welcome' kepada
pengunjung di luar bangunan. Bentukan segitiga berfungsi mengarahkan
pengunjung ke dalam bangunan.

3.3. STANDARISASI

Sebagai owner, Samsung memiliki standart teknik display tersendiri yang
dapat membantu perancang untuk mendapatkan desain yang sesuai dengan
keinginan owner.

3.3.1. Teknik Display

ft.>ki>ik Display

Tmgkat Pandangan Mata

Gambar 2.7. Sumber: Buku manual Promotor
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Gambar 2.8. Sumber: Buku manual Promotor

Golden location

C- ^g
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Gambar 2.9. Sumber: Buku manual Promotor

3.3.2. Point Of Purchase (POP)

Point of Purchase adalah alat bantu display produk - produk
Samsung yang dapat membantu kegiatan promosi dan pemasaran, untuk
menarik perhatian konsumen .

Tipe Bahan-bahan POP

Gambar 2.10. Sumber: Buku manual Promotor
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• Adapun hal - hal yang tidak diperbolehkan terjadi di ruang display

Yang Tidak Oiperbotehka

Yang Ttdak Djperboiehka

Hftfch >£stt . *"! *
mi i

Gambar 2.11. Sumber: Buku manual Promotor

Vang Tidak Diperbolehkan

m.'S

Gambar 2.12. Sumber: Buku manual Promotor
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Hubungan Ruang

HUBUNGAN RUANG ZONA PUBLIK

Sub Exhibition 01
Sub Exhibition 04

Service Center Sub Exhibition 03

Fungsi Pelengkap

HUBUNGAN RUANG ZONA DISPLAY

Exhibition Hall

Area Display

Sale & Informasi Area

Hubungan Ruang

HUBUNGAN RUANG PRIVATE

*>Ruang Penerimaan barang
RuangOrder / ruangdata

Gudang Stock

Staffoi% / Special. Purpose
Ruang Tamu

Rg.Direktur &Wakil |- Ruang Kerja Staff
Ruang Rapat

locker — Ruang Ganti

Exhibition Hall

Cafetaria

Smoking Room

Mushalla
i

Tempat wudlhu

Kasir

<^. Ruang Order •' ruang data
Gudang Stock

Ruarig Pengiriman

ket:

jalur umum
jalur khusus
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KeBUTuHAN RuANg

-PlilS

Utama

Pelengkap

Pengelola

•1 - v

Aktifitas

Promosi
& informasi

Penjualan

Servis

Menonton

, promosi

Makan & minum
, bersantai

Pengelolaan

Pendampingan

Pengiriman

Penerimaan Stock

n

D

a

^SSKWW-IJ

Main Exhibition Hall
Ruang Display

Sale Informasi Area
Ruang Konsultasi

Kasir Pembelian / unit
Kasir Pembelian Grosir

Ruang Transaksi
Ruang Data

Tempat pengambilan barang

Ruang Servis
Ruang Servis interaktif

Ruang Kasir
Ruang Tunggu

Ruang Konsultasi
Ruang sparepart

Movie Box
Ruang Tunggu

Ruang Film
Kasir

Cafe

Smoking room

D

D

O

D

D

n

D

D

D

D

Rg.Direktur &Wakil Direktur
Ruang Kerja Staff

Ruang Rapat
Ruang Tamu

Ruang Ganti
Area informasi Display

Ruang Order
Gudang Stock

Ruang Pengiriman
Ruang Tamu

Ruang Penerimaan barang
Gudang Stock

Ruang data

49 PUSAIPENJUALAN.

Fasilitas

Alat &sarana promosi
Alat & sarana Display

Penghawaan Buatan

Alat & sarana Servis
Penghawaan Buatan

Penghawaan Buatan
Penghawaan Buatan
Penghawaan Buatan

Locker

SAMSUNCll
Jorzy. Sandityan 01512045 J



4-wiagjigja^f

Fungsi Aktifitas

Pendukung Shalat

Parkir kendaraan

Makan & minum
, istirahat

Pengelola &Staff
~0~

Mushalla
Tempat wudlhu

Parkir Pengunjung
( mobil & motor)

Parkir Pengelola &Staff
( mobil &motor ]

Parkir Kendaraan Operasional
( mobil Box &Truk)

, Cafetaria
, Smoking Room

Lavatory
j Pengunjung
1 Pengelola

50 PUSAT PENJUALAN

Fasilitas

Pos Parkir

Pos Parkir

SAMSUNGl
Jorzy. Sandityan 01512045 J
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^^^^^^^REP^
UNIT

1 JUMLAH
^ELAKLJ

STANDART

^f^UANG^^ LUASANi

_ PUBLIK

Keqiatan Utama

Main Exhibition Hall 1

• Produk - (asm) 40.5

• Area Info. Display 2 50 0.65 (DRI) 65

• Sirkulasi 100 - (asm) 200

Sub Exhibition Hall 5

• Produk - (asm) 150

• Area Info. Display 5 50 0.65 (DRI) 162.5

• Sirkulasi 200 - (asm) 2000

Temporary Exhibition Hall 1 - (asm) 262

Service Center

• Rg.Servis 10 3 (asm) 30

• Rg. Spareparts 12 (asm) 12

• Rg.Tunggu brg 16 (asm) 16

• Rg.Tunggu 50 0.6 (DRI) 30

• Rg.Konsultasi 12 1.4 (DRI) 16.8

Kasir 10 10 0.54 ( DRI) 5.4

Sirkulasi 20% (asm) 90.42

Keqiatan Pendukunq

Cafe

• Cafe 1 150 3.1/4 (DRI) 116.25

• Dapur, gudang, - (asm) 50

rg karyawan

• Kasir 1 1 0.54 (DRI) 0.54

Sirkulasi 40% (asm) 66.7

Restaurant

• Restaurant 1 200 3.1/4 (DRI) 155

• Dapur, gudang, - (asm) 71.5

rg karyawan

• Kasir 1 1 0.54 (DRI) 0.54

Sirkulasi ss
40 % (asm ) 90.8



j-awagigsa^

iiHAN RUANG UNIT

Movie Box

Movie Box 12

Rg. Display film 1

Rg.Tunggu 1

Rg. Operator 1

Kasir 1

Sirkulasi

PRIVATE

Kegiatan Pengelola

Rg.Direktur

Ruang Kerja Staff

• Div.Keamanan

• Div.Administrasi

• Div.Keuangan

• Div.Marketing /
Promosi

Sirkulasi

Ruang Rapat

Ruang Promotor

Ruang Tamu
Receptionist
Rg. Tunggu
Rg. Service

Rg.Stock

• Ruang Order

• Gudang Stock

• Rg. Pengiriman

• Rg. Penerimaan

• Ruang data

• Rg. Waiting list

• Rg. Check list

Sirkulasi

JUMLAH

PELAKU

STANDART

RUANG

(Orang) <M2)

56

6

60

70

1

1

12 (DA)

0.6 (DRI)

0.6 (DRI)

0.6 ( DRI)

0.54 (DRI)
20% (asm)

12 (DA)

3 8 m2 ( DA)

2 8 m2 ( DA)

3 8 m2 ( DA)

4 8 m2 ( DA)

20% (asm)

15 2.5 (asm)

23 1.12 m2( DRI)

10 1.5 (asm)
2 3 (asm)
4 3 (asm)
4 3 (asm)

1 0.54 (DRI)

156 (asm)

20 (asm )

12 (asm)

2 6 (asm)

22 (asm)

12 (asm)
20% (asm)

LUASAN

<M2)

240

36

42

20

0.54

67.7

12

24

16

24

32

19.2

37.5

25.76

15

6

12

12

0.54

156

20

12

12

22

12

46.9
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1HAN RUANG UNIT
JUMLAH

PELAKU

(Orang)

STANDART

RUANG

<M2)

LUASAN

<M2)

Kegiatan Perawatan

Ruang Cleaning Service 1 12 (asm) 12

Ruang MEE
• Rg.Genset

• Water Tank

1

1

24 (UB)

12 (asm)

24

12

• Rg. Peralatn MEE 1 9 (asm ) 9

• Rg. Panel 4 10 (asm) 40

Sirkulasi 20 % (asm ) 56.6

SERVICE

Keqiatan Penunjang

Mushalla

• Tempat wudhu
1

2

60

10

1.2 (asm )
0.9 (asm)

72

18

Lavatory 4 - 0.9 (asm) 224

Parkir

• Parkir Pengunjung
mobil

motor

70

220

5.25 (DA)
1.6 (DA)

367.5

352

• Parkir Pengelola
• mobil

• motor

5

25

5.25 (DA)
1.6 (DA)

26.25

40

• Parkir Operasional
mobil box

2 5.25 (DA) 10.5

Sirkulasi 35% (asm) 278.68

Smoking Room 4 20 0.6 (asm) 12

ATM Center 1 20 3 (asm) 60

Sirkulasi 20% (asm) 12

LUAS TOTAL BANGUNAN = 5016,69 m2
Luas ruang komersial = 4038,21 m2

Luas ruang komersial
Luas total bangunan

4038,21

X100%

5016,69 X 100% = 80%
57

Luas TOTAL = 6181,62 m2

Keterangan :
DA: Data Arsitek

UB : Utilitas Bangunan
TDS : Teknik Display Samsung
DRI : Desain Ruang Interior
asm : asumsi
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LoGO SAmsuNG
Logo Samsunq terdiri|

dari bentuk ellipse berwarna biru
yang dirotasi sebesar 10

deraiat, dan kata " SAMSUNG "

yang berarti 3 bintang
dengan warna putih.L

•~>

...-****•
———-" .-—>

Ellips adalah bentuk geometris
yang memiliki sifat dinamis.

^^_ sM3OT^ ^>
" Samsung Values "

Excellence

Change

Integrity

ReALisaSi LoGO SAmsuNG padA KonSEp

Tiga Bintang

Change

Excellence

IivcegiiLy

Ellipse sebagai bentuk Geometry dengan
kemiringan tertentu yang menjadi bentuk yang
bertugas menarik perhatian dan paling diingat
oleh konsumen sebagai logo Samsung.

Menuju perencanaan yang "Fleksibel dan Dinamis "

Penggunaan warna excellence ( menurut Samsung ),
yang telah direncanakan dan digunakan oleh Samsung
sebagai brand colour " Samsung group corporate identity
dan br--f crlrur ~ = z±zlz

j_--i_ '

Keterikatan antar element

62 PUSATPENJUALAN SAMSUNG!
Jorzy. Sandityan 01512045 J



seHi*«£i£k
Proses Pembentukan Massa

Bentuk ellips
merupakan bentuk yang
menaungi tiga bintang
pada logo Samsung.
Bentuk silinder ellips

diambil sebagai massa

utama.

"&AKLS NORMA

v/

^

Di gabungkan dengan bentuk persegi
untuk memperkuat axis dari ellips

L Memperkuat bentuk ellipse j
pada sisi belakang masa '

Memperkuat axis pada massa utama, |
sehingga akan tampak kemiringan axis
jika dilihat dari sisi depan massa.

J

KomPOSIsi GUbAHan Massa
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ZONinG MASsA BANGuNan

LANTAI DASAR

LANTAI TYPIKAL

LANTAI 5

Dari Gubahan massa tercipta

pembagian Area yaitu :
1. Area publik, yang

diperuntukan bagi semua
pengguna bangunan

2. Area Privat, yaitu area

yang diperuntukan bagi
pengelola

3. Area Servis, yaitu area

pendukung dari fungsi publik
dan privat

Area Publik

Area Privat

Area Servis

Void

PENERapAN massa PAdA SiTE

c,er^
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KOnSEp PoLA Ruang

1Bentuk ellips diambil sebagai
i konsep pola sirkulasi.
Jdengan harapan,pengunjung merasakan
I berada di dalam orbit Samsung.

IPemunculan 3 bintang I
|_ pada ruang publik|

Bentuk ellips sebagai anchor, I
I menjadi pengikat massa bangunan yang lain|
Isehingga terjadi hubungan yang terintegritas dengan baik.

KOnSEp FasADE

1ida space antar shading diberi up light - uplight
;au permainan cahaya bias,
shingga Jika raalam hari 3 space antar shading akan
srlihat dapat mengeluarkan cahaya sendiri seperti bintang

Di ambil dari

salah satu sisi ellips logo Samsung!_
untuk memperkuat nuansa logo Samsung
di sisi lain sebagai penanda pintu masuk

.1

•iiiiinifflHtH

D

I5
;•- u

>

'erwujudan logo Samsung pada fasade

1

lahi
Three star

Penerapan pada konsep bangunan ada

memberi 3 point yang memiliki
eksistensi dominan pada massa utama.L
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Skema sirkulasi

ari informasi •

•pbeli produk -

lat-lihat

I

ddapatkan
da pembelian

Pulang

bbayarke kasir ganibil barang

SALES AND INFORMATION AREA

Layout

1Q-,
•"ji

^Dv

fwr.-

5*11

Area ini merupakan area service tambahan untuk
menambah kenyamanan bagi para pengunjung,
dimana pada area ini pengunjung dapat secara

langsung mencari informasi dan sekaligus dapat
membeli semua produk-produk Samsung yang

^ J--?d^tawarkan.
"'. yA^ea, ini berada di setiap ruang display, dengan

tujuaji agar pengunjung tidak perlu bersusah payah
d^arn mendapatkan informasi tentang semua produk
samsu.n% dan atau untuk membeli suatu produk
Samsung dari ruang display produk yang berbeda.
Sistem yang digunakan yaitu personal service,

dimana para pengunjung melayani drinya sendiri,
dalam artian yang lain yaitu pengunjung mencari

sendiri informasi yang diinginkan
dan atau melakukan transaksi pembelian sendiri
melalui layar touch serene yang disediakan
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gKF.it»A nTfitPTRnST DaTA

§L

X Bank Data

& • Sales &Information

-*• Sales & Information

•^ • Sales &Information

^ • Sales &Information

• Sales & Information

Distribusi data dimulai dari
Ruang Data,

semua data produk
SAMSUNG dan

spesifikasinya di transfer
ke" Sales & Information

A

Data dari" bank data" adalah data yang dapat
dimanfaatkan pengunjung untuk mencari
iahu tentang semua produk Samsung dan
Spesifikasinya.

Pembelian terjadi di" Sales &
Information Area",

dengan cara key-in di komputer

Data pembelian dari " Sales & Information
Area " dikirim kembali ke ruang data, Untuk -
dijadikan acuan tentang stock produk yang V
telah terbeli. Dan juga untuk di sampaikan ke

Dosen : '•-
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SITUASI

Suasana logo Samsung pada situasi
coba ditampilkan dengan pola

ellipse yang dominan pada bangunan

dan tapak. Pada situasi terlihat

gubahan massa tunggal dengan 2 axis

yaitu, axis yang sejajar dengan axis

yang dirotasi sebesar 10° terhadap
axis jalan, sesuai dengan
kemiringan axis ellipse yang
terdapat pada logo Samsung, dan axis
jalan yang berfungsi sebagai
penegas kemiringan sudut logo
Samsung.

Bentuk ellipse mendominasi bentuk keseluruhan gubahan massa yang
terintegritas, dengan harapan dapat memberikan nuansa logo Samsung
pada keseluruhan bentuk gubahan massa.

Main enterance pada bangunan membentuk sebuah cekungan
(metamorp dari dua tangan yang hendak memeluk ), sebagai realisasi dari
' Service Excellent " pada konsep promosi Samsung. Dinamis ( Change )
diwakilkan oleh kedinamisan level tapak. Area parkir diletakan
disebelah timur bangunan dengan elevasi

-4.00 m, dengan harapan bangunan dapat terlihat lebih menonjol sehingga
dapat menaikan tingkat "skala monumental " bangunan dari jl .Urip
Sumoharjo dan jl. Tribata.

Untuk atap bangunan ini menggunakan klip lok yang dikombinasikan

SITEPLAN
Side 5nte,'a"co

P'h'in i t i j I ut i iti \- c If

Gambar Situasi

Pula ijmankulaK kolhk dnri'Mii l-nniTincr m ' 10"
untuk mempertegas axis dart ellipse
dengan perpaduan rumpul dan batu S3Tdgedang [

re jd pe [.a i a nj H n inoi iu h

Area paikir
motor pc-ngunji-ng

\

Area pa'kir

nobl penq^njjnci

PolaHDn
T.nq nem Iki ftngsi

sebagai p::ngarah
, — * '^D^'

A

Scluimjie

Space kla" ......

Jcl5 taman -<o:ak- <otak cengar Kernr.nqan ••• 10°
untuk mempertegas axis dari ellipse

_-too o'f pengunjung

p i j iil:i!.Jiit>nr;iny

^ a^j

F t ji ] t dengan
r t .iiit 10dcra|a

68

., .C3

p ei. f i k r i-ngeloa

enterance jtana -<e oancunan

Pecestnan

• 3ntL n t3 I "> r cold?;
3 nt i It in-; ^cMapa

Gambar Site Plan
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SITEPLAN

Logo Samsung dituangkan pada siteplar. yaitu dengan Jalur sirkulasi
dalam site yang di rancang dengan konsep memutari bangunan pada
orbit ellipse, sehingga seluruh sisi bangunan mempunyai kesempatan
untuk di nikmati oleh pengunjung. Main enterance pada site
membentuk pola cekungar. ke arah jalan yang memberi kesan ramah dan
menerima pengunjung secara terbuka, di letakkan pada sisi utara
site yang berada tepat di sisi Jl. Urip Sumoharjo. Area parkir
seluruhnya di letakkan pada site, karena bangunan tidak di rancang
dengan menggunakan basement atau area parkir yang berada dalam
bangunan.

J! Urip Sumoharjo jalan searah paca jan06 00-22 00

Jl Urip Sumoharjo

SIRKULASI

Sirkulasi pada tapak
Jalur sirkulasi dalam site di rancang dengan konsep memutari

bangunan pada orbit ellipse, sehingga seluruh sisi bangunan
mempunyai kesempatan untuk di nikmati oleh pengunjung. Sirkulasi
pada tapak terbagi menjadi : pengunjung berkendaraan bermotor dan
pejalan kaki ( yang masing - masing akan terbagi lagi menjadi :
pengunjung yang membawa barang belanjaan dan pengunjung yang tidak
membawa barang belanjaan ) dan aktifitas service bangunan, dengan
sirkulasi aktif terdapat pada jl. Urip Sumoharjo.

Untuk kendaraan bermotor

~ Kendaraan masuk melalui pintu sebelah Utara site seperti pada

gambar, lalu melalui main enterance bangunan s e b e 1um
parkir. Paca area parkir teraapat Side enterance.

- Kendaraan keluar menuju jl.Urip Sumoharjo,melalui samping.
Untuk pejalan kaki
Disediakan pedestrian dengan pintu masuk melalui main enterance,
yang didesain juga untuk difabel.
Untuk kendaraan service

Keluar masuk kendaraan service lewat jl Urip Sumoharjo yang
dioosisikan pada sisi site.
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DENAH Lt.l

4. .

-, Vi •,

•<3'\ ••''- « **

am Lxhbitinn I lall

<r
• •

..---*-- -

.-'2

3 tirai air yang disorot lampu spot

Denah Lantai 1

1 Main Exhibition Hall dan 2 Area informasi display membagi 3
bagian bentuk ellipse sebagai perwujudan logo Samsung pada lantai
satu . Tiga tirai air yang disorot lampu spot di depan hall
berbentuk ellipse,sehingga air terlihat bercahaya (melambangkan
tiga bintang ),membentuk logo Samsung pada perspektif main
enterance. Denah lantai satu terdapat juga beberapa ruangan lam di
antaranya Service center dan Cafe. Main Exhibition Hall dan Area
informasi display berbentuk ellipse sebagai pengikat antar ruang
dan area utama yang berfungsi sebagai area promosi produk - produk
terbaru Samsung dari semua type produk. Ruang pengelola dan ruang -
ruang servis berada di sisi kanan belakang bangunan.

DENAH Lt.2

/*

losen : r f -v- y

£i-\

Denah Lantai 2
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DENAH Lt.2

Pada denah lantai dua, logo Samsung di gambarkan sebagai tiga sesuatu
yang menarik dalam ruang publik yang bernuansa ellipse. Denah lantai
dua terdiri dari 3 point yang dapat menarik perhatian pengunjung yang
melambangkan 3 bintang pada logo Samsung yaitu " Void " yang berfungsi
sebagai anchor, " Ruang display dan simulasi Home Theatre system " dan
" ruang display Colour Television " yang berfungsi sebagai sarana
promosi produk Samsung. Pada masing - masing ruang display terdapat
area informasi display yang berfungsi sebagai tempat dimana pengunjung
mendapatkan informasi dan membeli produk - produk yang dipamerkan dan
semua produk Samsung. Ruang - ruang servis berada di sisi belakang
bangunan.

a.c-

,C3

Denah Lantai 3

DENAH Lt.3

Pada denah lantai tiga, logo Samsung di gambarkan sebagai tiga sesuatu
yang menarik dalam ruang publik yang bernuansa ellipse. Denah lantai
tiga terdiri dari 3 point yang dapat menarik perhatian pengunjung
yang melambangkan 3 bintang pada logo Samsung yaitu " Void " yang
berfungsi sebagai anchor, " Ruang display Hand phone " dan " ruang
display dan simulasi Computer " yang berfungsi sebagai sarana promosi
produk Samsung. Pada masing - masing ruang display terdapat area
informasi display yang berfungsi sebagai tempat dimana pengunjung
mendapatkan informasi dan membeli produk - produk yang dipamerkan dan
semua produk Samsung. Ruang - ruang servis berada di sisi belakang
bangunan.
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DENAH Lt.4

/•
0

-—-.«_.____• __•_„. Denah Lantai 4

Pada denah lantai empat, logo Samsung di gambarkan sebagai tiga sesuatu
yang menarik dalam ruang publik yang bernuansa ellipse. Denah lantai
empat terdiri dari 3 point yang dapat menarik perhatian pengunjung yang
melambangkan 3 bintang pada logo Samsung yaitu " Void " yang berfungsi
sebagai anchor, " Ruang display mesin cuci, kulkas dan Air Conditioner,
dan Cafe. Pada ruang display mesin cuci, kulkas dan Air Conditioner
terdapat area informasi display yang berfungsi sebagai tempat dimana
pengunjung mendapatkan informasi dan membeli produk - produk yang
dipamerkan dan semua produk Samsung. Ruang - ruang servis berada di
sisi belakang bangunan.

DENAH Lt.5

Denah Lantai 5

Denah lantai lima adalah Area hiburan keluarga bagi pengunjung, dan
Area promosi bagi Samsung. Pada lantai mi terdapat di antaranya 10
movie box, ruang tunggu, dan ruang servis, juga Tower air dan Rumah
lift yang dibatasi oleh dinding solid. Void sebagai pengikat antar
r_ UclFiG . rcnCaPa±aIi -tyc i u w c I <J._L-i_ \J.cUi j-mj-iLlcIii _i_ _i_ j_ «- ^ _^j^. _•_._-^ ^ .l ..^ •_*.* ^ _ic~.^ —

pencapaian ke movie box, yaitu menggunakan tangga putar.
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Tension rods memberikan

oola kotak - kotak pada kaca.

_j 3ent.uk atap lengkung yang diambil
dard sebaqian siSx ellips yar.q difunqsikan
sebagai penegas dari bentuk lego Samsung pada fassade

GAMBAR DETAIL

Tiga lantai kcrnersial
ncLarrbari::kar i oio<.:jk

bir.tar.g andalar. 2Sansung

yur.tj bcrgeruk pada
orbit ellipse

Logo Samsungberusaha ditampilkan sejelas mum 'kin,
dengan mengadopsi bentuk ellipse pada logo Sams mg,

dan pemunculan 3 massa j ang
seakan hendak merangkupjulan,

dengan arti: keinginan Samsung untuk menye, ituh
dan merangkul masyarakat di \nia.

Juga berfungsi sebagai penanda pintu mapuk.

TAMPAK DEPAN ( UTARA )

Celah :eian kecil pada tangga aarurat,

sebagai tempat masuknya udara seqar pada saat ;aat

ngsi bangunan adalah menanamkan xSamsung group corporate identity'
da ingatan masyarakat dunia khususnya masyarakat Jogjakarta, sebagai
rusahaan produsen barang elektronik yang bonafit dan berkelas. Tampak
pan bangunan dihadapkan dengan jalan Urip Sumoharjo yang cukup lebar,
nyebabkan bangunan dirancang lebih simpel sesuai konsep bentuk
latonik' yang memiliki 'skala monumental' dan mudah di ingat. Pada
sade terlihat enterance yang didominasi oleh methamorp logo Samsung,
ngan harapan dapat mencitrakan bangunan Samsung, sebagaimana fungsi
ri bangunan .Warna - warna excellence menurut Samsung dipilih sebagai
ma dominan pada tampak bangunan. Main enterance yang sejajar axis
Ian difungsikan sebagai penegas kemiringan axis yang terjadi di axis

.'arr.pak samp-Lnq kanar. ( Timur )adalah methamorp
dari bentuk sebuah handphone ,

rr.owakili dari Samsung mobile.

mq transisi menuju tempat pengambilan barang
dipergunakan bagi pengunjung yang

tidak menqqunakan kendaraan,
ataupun yang hendak mencoba,

j'iga berfungsi sebagai point of interest
pada sisi belakang bangunan

73

Sculpture pada sudut hoek
berfungsi sebagai eye catch

yang dapat menarik perhatian orang
yang melewati jl. Urip Sumoharjo.

MR- . '

TAMPAK SAMPING KANAN ( TIMUR )
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Tampak belakang ( selatan )adalah methar
dari bentuk sebuah projection TV SF-54P

mewakili dari Samsung

Tampak belakang (selatan

Bukaan puzzle membentuk pola ellipse,
oongan sebagian bukaan tertutup oleh kolom

membagi ellipse menjadi tiga bagian,

Ruana transisi menuju tempat pengambilan barang
diperqunakan bagi pengunjunq yanq

tidak menggunakan kendaraan, ataupun yang hendak mencoba,
juga berfungsi sebagai point of interest

pada sisi belakang bangunan

Tampak belakang bangunan dihadapkan dengan jalan
lingkungan dengan skala yang lebih kecil dibandingkan
dengan jalan Urip Sumoharjo, dan menyebabkan bangunan
dirancang lebih rumit dan detail di bandingkan tampak
depannya , sehingga setiap sisi bangunan akan menjadi
menarik untuk di nikmati. ••••••••••••••••••••

T rJtNUrmrwmfr

] Tampak samping kiri ( Barat )
merupakan methamorp dari split asp09wh_s ,

mewakili dari Samsung Electronics.

Tampak samping kiri (Barat)

Shelter pada drop off berfungsi -juga
sebagai penanoa pintu masuk pada Samsung office.
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Kaca bening dipasang ganda dengan
maksud meredam suara dari koridor
pada„.mo\rie__b_qx —— N

GRC dipasang tiga lapis dengan
material peredam suara di antaranya x^^fr
maksud MtedaoaaraJarLloviOo^

::f!i:J:i:"[Tjf;

•f. V • ' '",

•n fc r Mf
» y J" Hi. ..£.".•!-2A2.2I2-.

* ' n:m?riijr7i:••§ ^i-f-

ft ft

4-fc
-rr
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Potongan A - A

T-ga tirai air yang diletakan tepat di depan mam enteranc,
membingkai main exhibition ha Li _

dan membagi alur menuju mam exhibitor hall menjadi dua

,.....»...-«•»••-*•«« •••••''•*•* •. Mn„mmakan arid 7 2 x 7.2mGrid struktur pada bangunan ini menggunakan gria
yang dinilai cukup efisien

Penggunaan spandek dengan tujuan -^•^^^ST'0'
celah - celah pada spandek 3uga dapat dxpergunakan ,

sebagai ruang bagi sarana utilitas .

sss*is«<s

C3 - P
St (it > * * a C3

.C3

Gambar Rencana Kolom Balok 5

Kolom struktur memiliki
kemiringan d«shgan

alasan agar kolom memiJLiki
tingkat stabilitas yang lebih tijiggi

Gambar Rencana Kolom Balok Typikal Lantai 2, 3, 4

Kaca bening dipasang ganda dengan
maksud meredam suara dari movie box

Shelter penaung drop off!
juga difungsikan sebagai axen
pada fassade depan bangunan

Dosen :
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^c^cEd

\: n nsilltas:

Area display

Gambar Rencana Layout Lt.4

...*»

XX

^v M •
J * •» ^ i

Gambar Rencana pola Lantai Lt.4

Konsep pada Layout dan pola ^^'^^^IS
yang diambil ^^8^^^»»P^""dirancang selaras denganJ°^^%\^JsmJel snow, dan granit
granit Essenza Silver leaf, granit Essenza display
Lsenza black beauty, sehingga ter^alin suasana
yang kompak .

§ ^ «s $ ^ ^ m m m * * » *• a * s •

Area informasi

Area Servis
r "—:

Ruang tunggu

,s»«»««*««»M4

karoet abu - abu

Parquete bamboo
-pa MOVIE BOX

A-ea MOVIE BOX

Gambar Rencana pola Lantai Lt.5
Gambar Rencana Layout Lt.5

Layout pada ^e-.r^^^=-
Theatre di ^J^££tp^H^e Theatre System yang terdapatpola memusat dengan center^pa ^^ dua dirancang
pada setiap movie box. Layout *"***' parquet dan karpet,selaras dengan pola lantai yang menggunakan parqu
sehingga terbentuk suasana ruang yang hangat .

77
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Tanaman meranbat di
>ebagai peneduh. Disanpi

dapat menciptakan

Pola ellipse yang di tuangkan
pada pola parkir kendaraan,
memberikan nuansa logo Samsung
pada landskape dan sebagai
pengarah. Pola ellipse juga
mengakibatkan makin kuatnya
integritas antara penataan
landskape dengan bentuk
bangunan. Tanaman merambat
ditanam diatas tempat parkir
dengan maksud sebagai peneduh.
Disamping itu, tanaman
merambat yang memiliki
kerapatan daun dapat
menciptakan suasana landskape
menjadi lebih " hijau ".

anam diatas tempat parKir
' g itu, tananan morardaat

yang rnemliki kerapatan daun
suasana landskape :nen:adi

lebih " hijau ".

Shelter yang menaungi para pengunjung
Hari area parkir nenupi bangunan

78 PUSATPEMUALAN SA
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Pemainan

nemperkua

pada pena

dy Mi.'

cahay

t suas

taan r

a bir

ana

uang

u

Logo

da 1an

Samsung

Konsep pada penataan interior
ruang display adalah bentuk
ellipse yang diambil dari logo
Samsung. Warna biru pada logo
Samsung menjadi konsep pencahayaan
pada perancangan interior ruang
display. Permainan cahaya biru
yang dominan dan layout yang
dirancang selaras dengan pola
lantai pada ruang display
memperkuat suasana logo Samsung
pada penataan ruang dalam.
Perpaduan material monochrome yang
bersifat netral memberi kesempatan
pada pencahayaan biru untuk lebih
menunjukan eksistensinya.

T> PUSAT PENJUALAN SAMSUNQl
Jorzy. Sandityan 01512045 J
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Plat lantai

Spandek

Ruang untuk
sarana utilitas

Gambar Detail Plat Lantai

Penggunaan spandek dengan tujuan meringankan beban
bangunan,celah - celah pada spandek Duga

dapat dipergunakan sebagai ruang
bagi sarana utilitas

Dosen: sr.nriy ivlartns. D Sf

Gambar Detail Tritisan

Tritisan digunakan untuk menahan
sinar matahariyang masuk ke dalam bangunan,

sehingga hanya cahaya matahari saja
yang masuk ke dalam bangunan

80 pySAIPByUALAN. SAMSUNG
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Perubahan Grid Struktur
Grid struktur terdahulu menggunakan grid 6x6 dan
sebagian struktur menggunakan struktur grid struktur
ellips yang memiliki pusat. Grid struktur berubah
menjadi Grid persegi 7.2 x 7.2 m dengan penyesuain pada
kurva ellips

Alasan : Efektifitas dan efisiensi
Efek : Perubahan denah dan layout ruang

•I
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pusat phtoalss SAMSUNG

Perubahan sirkulasi pada tapak
Pada tapak terdahulu pola sirkulasi berlawanan dengan
arah jarum jam,dengan pintu keluar tapak pada jl.
Tribata. Berubah menjadi alur sirkulasi searah dengan
jarum jam,
dan pintu keluar tapak kembali ke j1. Urip Sumoharjo
Alasan : kendaraan pengunjung yang keluar tapak tidak

membebani Jl. Tribata yang memiliki lebar yang
relatif lebih kecil.

2'ndv Mai'"
83 PUSAT PENJUALAN SAMSUNG!
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f:sat 5DU0A1AK SAMSUNG

^XgjX^ X
• • \-\
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Perubahan letak area parkir
Pada tapak terdahulu area parkir terdapat pada bagian
depan bangunan ( utara ), bagian kiri bangunan ( barat
dan belakang bangunan ( selatan ).
Pada desain terakhir area parkir diletakan di sebelah
kanan bangunan (timur) dan sebelah kiri bangunan ( barat

)
Alasan : @ Terjadi ruang luas pada arah timur laut,

sehingga bangunan terlihat lebih jauh dari
jalan.Cara ini akan berpengaruh pada meningkatnya
"Skala monumental " bangunan.

@ Bangunan tidak menempel pada bangunan

tetangga sebelah barat.

Perubahan pola parkir
Pada tapak terdahulu area parkir tertata lebih
konservatif

Pada desain terakhir area parkir dibuat mengikuti pola

orbit ellipse

Alasan : Penerapan Konsep

CA"'

Dosen: i:r:«:iy Maf!H2<2. !t fyl • 84 .. PUSAT PENJUALAN S AMSUNtil I
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Perubahan letak area Pengelol

Peletakan area pengelola menjadi pada arah belakang ( Bara
daya )
Alasan : Bagian timur laut bangunan dipergunakan sebagai

area fungsi utama dan pendukung karena langsung
terlihat dari jalan.

Perubahan letak Enterance

Alasan : Penyesuaian dengan tapak yang terakhir.

Penambahan Rg. Checklist Barang untuk pengunjung
Pada desain terdahulu rg. Checklist barang diabaikan
karena konsumen modern telah mempercayakan barang

belanjaannya dengan Brand Name dan garansi, sehingga pada
saat ini sudah jarang konsumen yang mencoba barangnya
terlebih dahulu sebelum dibawa pulang.

Alasan : Peristiwa tersebut di atas masih memiliki
Kemungkinan terjadi. j K ., .-

Penambahan jalur tempat pGengaml3iIan barang
Alasan : Penyesuaian den.gan -ta'pak-< yang terakhir.

<°.

U-.-'~-

*31 <<r

Main ILxiOit on Hal

. v_ —-
\x

</ »
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Fassade terdahulu

Penambahan b^dang^ranspar_in pada dindinq luar ruang
display I

Alasan : Penataan ruang djisplay dapat memberikan nilai
lebih pada fassade bangunan

Perubahan <snmDi:@R pada Drop| off
ep 3 bintang dan mempertegasAlasan : Mempertegas kons

main enterance

Penambahan Duifcs?aa pada lantai 5.
Alasan : Ruang etik lebili dimanfaatkan untuk sirkulasi

udara silang.

Penambahan pad^ tangga darurat
Alasan : Untuk menjaga cadangan oksigen pada saat - saat

darurat '

FASSADE DEPAN

)osen: Endy Marlina, Ir^M] 86 .PUSAT PENJUALAN
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/
/

nterior terdahulu

d

Perubahan penataan ruang dalam
Pada penataan ruang display terdahulu, penataan fixture
fixture memusat ke rah pusat ellipse, sesuai dengan gri
struktur pada bangunan. Sedangkan pada penataan ruang
display yang terakhir, penataan fixture - fixture
interior lebih mengikuti pada pola^ lantai.
Alasan : @ Perubahan grid Struktur mempengaruhi pola

pada ruang display.

Gambar Interior terakhir

"*!•

'•'r\Jmt «. '
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