
2. Bagi Pihak Lain

Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan salah satu sumber

mformasi yang danat dijadrkan bahan pertimbangan guna menyusun langkah

strategis pada masa yang akan datang.

1.6. Metode Penelitian

1.6.1. Variabe! Penelitian

Variabel yang dtgunakan dalam penelitian meliputi

A. Atribut Produk :

Atribut produk adalah suatu komponen yang merupakan sifat-sifat produk

yang menjamin agar nroduk tersebut danat memenuhr kebutuhan dan keing'rnan

yang diharapkan oleh konsumen.

Atribut nroduk yang diteliti merupakan atribut nroduk kaos FTRFBOT/T

yang meliputi harga yang merupakan satuan angka yang didapat dari

nerhitungan biaya produksr dftambah biaya-biaya nentjnjang yang dikeluarkan

oleh perusahaan untuk memproduksi produk tersebut; desain yaitu gambar atau

fulisan, henfuk fisik dan ragam warna dari suatu nroduk vane menuniukan

klasiftkasi produk tersebut ke dalam suatu jenis, dalam hal ini kaos; kualitas

meninakan gambaran daya taban dari suatu nroduk, untuk kaos danat dilihat dari

mutu bahan kaos dan jenis dan teknik sablon yang digunakan; keeksklusifan

adalah nilai dari suatu barang karena dinroduksi dalam jumlah yang ferbafas dan

tidak masal.
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n = iumlah kevakinan kenerilakuan nenting dimana ukuran-ukuran tersebut

tercakup

SN = norma subyektif konsumen

bj = keyakinannormatifmenyangkutreferenj

mj = motivasi responden untuk menurufi referen j

n = jumlah keyakinan penting

Skor untuk sikan dan norma subvektif memakai skala va'ttu : 5.4 3 2.1.

Keterangan :

1 = sangaf tidak sefuiu

2 = tidak setuju

3 = netral

4 = setuju

5 = sangat sefuiu

• Analisis Regresi dan Korelasi

Analisis ini digimakan untuk mengtiji ada tidaknya nengaruh sikan dan

norma subyektif, serta signifikansi kerelasi antara variabel bebas dan

variabel terikat. Koefisien regresi adalah angka yang menunjukan

seberapa besar pengaruh independen variabel. Masalah yang diteliti

adalah nengaruh sikan dan norma subyektif terhadan minat dalam

membeli produk kaos FIREBOLT.

Formulasinya :

Y = a + bl xl +b2x2

Keteransan :
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b. Fgo (das ich)

Adalah aspek psikologis dari kepribadian dan timbul karena kebutuhan

untuk berhubungan secara baik dengan dunia nyata.

c. Super Ego (das veberich)

Adalah merupakan aspek sosiologis dari kepribadian, aspek ini danat

dianggap sebagai moral dari kepribadian yang menyalurkan dorongan-

dorongan naluriahnya kedalam tindakan-t'rndakan yang tidak bertentangan

dengan norma-norma sosial dan adat kebiasaan masyarakat.

Teori psikoanalisis danat memberikan netunjuk bagi kegiatan pemasaran yaitu

bahwa konsumen terdorong untuk membeli suatu produk disebabkan oleh arti

simbol maunun fungsional ekonomi dari suatu nroduk.

3. Teori Sosiolooj

Teori sosialogis disebut juga dengan Teori Psikologis Sosial, yang

mengarahkan analisa nerilaku nada kegiatan-kegiatan kelompok senerti,

kelompok teman sekerja, perkumpulan olah raga, dan sebagainya. Banyak orang

vans ingin meniru nola hidun kelomnok masvarakat vang langsung berada di atas

kelompok dalam mana mereka menjadi anggota. Perusahaan harus bisa

menentukan mana d'rantara lanisan-laptsan sosial yang memnurryai nengaruh

paling besar terhadap permintaan akan produk yang dihasilkan.



indeks kaos oblong Dagadu Djokja sebesar 3.3I1 sedangkan

indeks kaos oblong Waton sebesar 3,166 dan kaos oblong IN

Oblong sebesar 3;027 sehrngga ket'tga kaos oblong drsikan't

relatif seimbang.

3. Kesimnufan yang didapat dari penelitian ini adalah sikan tidak

berpengaruh terhadap perilaku konsumen dalam pembelian

kaos oblong Dagadu Djokja, Watnn dan IN Oblong yang

berarti tidak ada hubungan yang signifikan antara sikap dan

nerilaku konsumen.

4. Implikasi manajemen ketiga produk tersebut dilihatdari atribut

kiralrtas bahan umumnva mengutamakan ketebalan, tekstur

bahan jenis yang digunakan. Dan variasi warna konsumen

membandingkan nemilihan warna yang menjadi citra dari

produk kaos oblong dan merupakan warna-wama yang

menjadr trend anak muda yang melintiti warna-wama dasar

seperti putih, merah, birudan hitam. Sedangkan desain gambar

dan kata kalimat dengan memilih karakfer yang unik, menjadi

sebuah media alternatif untuk melakukan penawaran nilai

dengan sosialisasi nada kaos oblong menjadr presti.se

tersendiri. Dari pengujian didapatkan hasil bahwa sikap tidak

mempengaruhi konsumen terhadan kenurusan nemhelian,

umumnya lebih dipengaruhi oleh variabel lain yaitu faktor

kebudayaan. faktor sosial. faktorpribad'r dan faktor nsikologi
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4. Sebelah Barat berhatasan dengan Kabunaten Sleman dan

Kabupaten Bantul.

Secara geografts daerah Kota Yogyakarta merupakan daerah dataran

rendah yang dilintasi tiga buah sungai, dibagian timur Sungai Gajah Wong,

dibagian tengah Sungai Code dan bagian barat Sungai Winongo. Jarak terjauh

dari barat ke timur 5,68 km, dan jarak terjauh dari utara ke selatan 7,4 km dan

iarak dari nanta'r utara 121 km dan dari parrtai selatan27 km.

Wilayah Kota Yogyakarta dibagi menjadi 14 kecamatan dan 45 kelurahan

yang dibenruk berdasarkan kenurusan Mendagri No. 140-263 tentang

pembentukan kelurahan-keluTahan di Propinsi Daerah Istimewa Yogyakarta.
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diberikanva bonus-bonus, diskon-diskon terhadap konsumen yang

membeli kaos Firebolt dalam jumlah sedikit ataujumlah yang banyak.
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Y = dependen variabel ( minat membeli)

xl = independen 1 ( sikap pembeli)

\2 = rndenendan 2 ( norma subyektif pembeli )

a = nilai konstanta

bl = koefisien regresi independen 1

b2 = koefisien regresi independen 2

Analisis digunakan untuk mengetahur nengaruh dan keeratan hubungan

antara independen variabel dan dependen variabel koefisien korelasi sebagai

nengukur tinggi rendahnya derajat hubungan antara variabel yangditeliti.

1.8. Hipotesis

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat diajukan beberapa

hinofesis penelitian yaitu sebagai berikut:

1. Sikap konsumen terhadap minat melakukan pembelian produk kaos

FTRF.BOIT pada d'tstro-distro d'r Yogyakarta adalah nos'rtrf.

2. Norma subyektif konsumen terhadap minat membeli produk kaos

FTREBOLT nada disrro-distro di Yogyakarta adalah positif.


