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dengan variabel-variabel penelitian ini. Selain itu dalam bab ini juga
dipaparkan beberapa penelitian terdahulu yang pernah dilakukan.

Pada bagian akhir bab ini dikemukakan hipotesis penelitian.

Bab 11l ini merupakan bab yang menjelaskan metode penelitian yang
digunakan. Metode penelitian tersebut mencakup atau berisi tentang
jenis penelitian, populasi dan sampel, definisi operasional variabel
penelitian, metode analisis data yang digunakan dan metode

pengujian hipotesis.

Bab IV ini merupakan bagian yang akan menjelaskan hasil penelitiat
dan pengujian hipotesis. Sebelum dilakukan pengujian hipotesis,
terlebih dahulu akan disajikan deksripsi responden dan variabel

penelitian.

Bab V ini berisi kesimpulan, saran dan keterbatasan penelitian.
Kesimpulan dan saran yang dipaparkan dalam bab ini merupakan
kesimpulan dan saran yang diperoleh berdasarkan hasil analisis data

pengujian hipotesis.



2.4. Hipotesis
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Berdasarkan latar belakang masalah serta kajian teori yang telah

disampaikan di muka, maka hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini

adalah sebagai berikut;

H|I

Hz:

H3I

H4Z

Hsi

H(,I

H7:

Kredibilitas Model Iklan (Endorser Credibility) berpengaruh
terhadap Sikap kepada Iklan (Attitude toward the Ad).
Kredibilitas Perusahaan (Corporate credibility) berpengaruh
terhadap Sikap kepada Iklan (Attitude toward the Ad).
Kredibilitas Perusahaan (Corporate credibility) berpengaruh
terhadap Sikap kepada Produk (Attitude toward the Brand).
Kredibilitas Perusahaan (Corporate credibility) berpengaruh
terhadap Niat Pembelian (Purchase Intention).

Sikap kepada lklan (Attitude toward the Ad) berpengaruh
tethadap Sikap kepada Produk (Attitude toward the Brand).

Sikap kepada Produk (Attitude toward the Brand) berpengaruh
terhadap Niat Pembelian (Purchase Intention).

Sikap kepada lklan (Awitude toward the Ad) berpengaruh

terhadap Niat Pembelian (Purchase Intention).
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7. Pengujian Hipotesis Ketujuh

Hipotesis ketujuh penelitian ini menduga bahwa Sikap kepada lklan
(Attitude toward the Ad) (X3) berpengaruh terhadap Niat Pembelian (Purchase
Intention) (Xs). Hipotesis tersebut dapat dituliskan sebagai berikut:

Hos: Tidak ada pengaruh Sikap kepada lklan (Attitude toward the Ad) (X3)
terhadap Niat Pembelian (Purchase Intention) (Xs).
Ha;: Ada pengaruh Sikap kepada Iklan (Attitude toward the Ad) (Xs) terhadap

Niat Pembelian (Purchase Intention) (Xs).

Pengujian terhadap hipotesis tersebut dilakukan dengan menguji
signifikansi koefisien jalur antara Sikap kepada Iklan (Attitude toward the Ad)
(X3) dengan Niat Pembelian (Purchase Intention) (Xs). Berdasarkan hasil
analisis data yang telah dilakukan diperoleh besarnya koefisien jalur tersebut
adalah -0.050 dengan p=0.613. Pada tingkat signifikansi a=5% atau 0.05; maka
H,» ditolak dan Hyy diterima karena p(0.613)>0.05.

Kesimpulan dari hasil pengujian hipotesis ini adalah, sikap responden
kepada iklan tidak berpengaruh Niat responden untuk melakukan pembelian

terhadap produk yang diiklankan.



