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Analisis Sikap Konsumen Terhadap Variabel Marketing Mix Fruit Tea
( Studi Kasus Pada Mahasiswa FE UIT Yogyakaria )

Petunjuk Pengisian :
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Jawablah pertanyaan — pertanyaan berikut ini dengan memberi tanda silang ( X )

untuk jawaban yang sesuai dengan anda.

Karakteristik Responden

1. Jenis kelamin ~ : a. Laki - laki
2. Jurusan . a. Manajemen
3. Angkatan oa. <2001

4. Uang Saku /bln : a. <Rp. 400 rb.

b. Rp. 400 rb.—Rp. 500 rb.

b. Perempuan

b. Akuntansi c.Ek. Pembangunan
b. 2002 - 2003 c. 2004 - 2005
c. Rp. 501 rb.— 600 1b.

d. Rp. > Rp. 600 tb.

A. Pertanyaan yang berhubungan dengan Keyakinan / Kepercayaan Obyek

terhadap atribut Fruit Tea (bi).

Alternatif jawaban : SY  — Sangat Yakin
Y — Yakin
RR — Ragu - ragu
Y — Tidak Yakin
STY — Sangat Tidak Yakin
1. PRODUK
No. Keterangan SY | Y | RR | TY | STY
1. | Anda yakin Fruit Tea mempunyai rasa yang khas
2. | Anda yakin Fruit Tea mempunyai masa keawetan
yang tahan lama
3. | Anda yakin desain kemasan Fruit Tea bagus

dan menarik

Anda yakin citra produk Fruit Tea sudah baik
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2. HARGA
| No. Keterangan SY RR | TY | STY
1. | Anda yakin Fruit Tea memiliki harga yang murah
2. | Anda yakin harga Fruit Tea sesuai dengan
kualitas produknya
3. | Anda yakin pilihan harga yang bervariasi sesuai
dengan isi dan bentuk kemasan membuat anda
tertarik
4. | Anda yakin bahwa harga merupakan salah satu
faktor yang mempengaruhi  pengambilan
keputusan pembelian Fruit Tea
3. PROMOSI
No. Keterangan SY RR | TY | STY
1. | Anda yakin promosi iklan yang dilakukan Fruit
Tea di media cetak menarik perhatian anda
2. | Anda yakin promosi iklan yang dilakukan Fruit
Tea di media elektronik menarik perhatian anda
3. | Anda yakin kegiatan sponsorship Fruit Tea dalam
acara - acara tertentu menarik perhatian anda
4. DISTRIBUSI
| No. Keterangan SY RR | TY | STY
1. | Anda yakin tempat — tempat penjualan Fruit Tea
sangat strategis
2. | Anda yakin Fruit Tea mudah diperoleh
3. | Anda yakin tempat — tempat penjualan Fruit Tea
bagus dan bersih
]
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B. Pertanyaan yang berhubungan dengan Evaluasi Obyek terhadap atribut

produk Fruit Tea (ei).

Alternatif jawaban : SS — Sangat Setuju
S — Setuju
RR — Ragu - ragu
TS — Tidak Setuju
STS — Sangat Tidak Setuju

1. PRODUK
No. Keterangan SS ' S |RR | TS | STS
1. | Anda merasa Fruit Tea memiliki rasa yang khas
2. Anda merasa Fruit Tea memiliki masa keawetan
yang tahan lama
3. | Anda merasa desain kemasan Fruit Tea bagus
dan menarik
4. | Anda merasa citra produk Fruit Tea sudah baik
2. HARGA
No. Keterangan SS| S |RR| TS | STS
1. | Anda merasa Fruit Tea memiliki harga yang murah
2. | Anda merasa harga Fruit Tea sudah sesuai dengan
kualitas produknya
3. | Anda merasa pilihan harga Fruit Tea bervariasi
sesuat dengan isi dan bentuk kemasan
4. | Anda merasa bahwa harga merupakan salah satu
faktor yang mempengaruhi pengambilan keputusan
pembelian Fruit Tea
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3. PROMOSI
No. Keterangan SS RR | TS | STS
1. | Anda merasa promosi iklan yang dilakukan Fruit Tea
di media cetak menarik
2. | Anda merasa promosi iklan yang dilakukan Fruit Tea
di media elektronik menarik
3. | Anda merasa kegiatan sponsorship Fruit Tea dalam
acara - acara tertentu menarik
4. DISTRIBUSI
No. Keterangan SS RR | TS | STS
1. | Anda merasa tempat — tempat penjualan Fruit Tea
sangat strategis
2. | Anda merasa Fruit Tea mudah diperoleh
3. | Anda merasa tempat penjualan Fruit Tea bagus dan
| bersih

Saran

dan / kritik anda :
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Data Keyakinan dan Evaluasi dari Responden

KEYAKINAN
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EVALUASI

d3 e

di_e | d2 e

9]

ps3_e

ps2_e

o

fe}

pst_e

(2]

u

h4 e

h3 e

o

h2 e

htl e

p4_e

p2_e | p3_e

pl_e

No.

10.
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15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.

22.
23.
24.
25.

26.
27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

35.

36.
37.
38.

39.
40.

41.

42.
43.
44

45.

46.

47.
48.
49.

50.
51.

52.
53.

54.
55.




4
3
4
4

5
4
4
4

v

100
5
5

5
4

o™

5 |

o«

3

5

5
3

3
5

5
5

5
4
5
4
4

3

57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
66.
67.
68.
69.
71.
72.

56.

74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.

84.
85.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
83.
94.
95.
96.
97.
98.
99.
100.




(palier-g) 19491 L0 0 241 Je JUeSHuBIS SI uoneRuNog -,

(PajierZ) 19A9] GO 0 9ui 1e JuesyIubiS SI uone@Le)

o¢ 3 o¢ 0 0 og oe o€ oe oe ot 0g 3 0 N
100’ ¥00' 000 000’ 000 600" 800" z0o' 000" Z00° zo0’ 700 000° (parer2) B
3 985 eI +2Z9 4999 =865 WZLP eGP b5 +0E9' 7S IS EE8° 09 uone|aLoy uosiead q e
i3 0e 0F 0 ol o og 3 oe o€ 0 oe og og N
100’ 156 200 £00' 6LL 000’ (&4 959’ 9l 6v9 000'} [24% zig' (paner-z) Big
..988' L 415 978’ 025 062 gL 04 580 24 230 000’ 88T 16}’ UOHe(B1I0]) UOSIBa 9 ep
o 0e 3 0e [ o 0 3 oe [+3 of: '3 oe 0 N
700’ 258 09€ 867" o e 160 L00° 00’ ¥’ arl’ rd 86C (poierz) Bis
|..c1s ZiL v €Lk 6z 81 244 80¢" TS 0L w516 [414 4 €1z UORE|SLI0T UDSiead q7zp
[0 s} 0 [ [ oe 3 0 23 53 [0 03 0g N
000’ 200 09" £00° oLt 100 z8g' = 120° 159’ asy’ el zog' (paye1z) BIg
s L OpS' £LL 5 s LBV €62 LS £0Z° 01 «E0V vi0' eyl 108 5611 UOIE|8H0D) UDsIedd ap
of 0¢ 0 03 o¢ 3 0 3 oe 3 ot 3 0 oe N
000" £00' 66’ 200° 000" 8y0’ 619 Glo' 6LL ves Lev' [E oe0' (panerg) B
999’ wOZG =45 wigy l [ N 760 960° 5T 1S LEL £80° «06€ UOIIE|RH0D) Uesiead q gword
0 0¢ {3 0% 3 3 0g o€ 0 3 0 oe 0 0 N
000’ 6Ll €€ gl 000" 1z €64 165" k4 560" s08' 78 890’ (payerz) BIs
865" 06z’ z8L £62 alld | 56T 050’ 204 181 CLE x4 ¥s0' 5 UOlRBLIOT UoSIEdy q gwoud
oe oc of 0 3 3 3 0 3 o€ oe oe oe oe N
600’ 000' i 100 870’ W €8l 688" 2e% erL’ ¥59' i8¥' 169" 996’ (palierg) Big
SZLY wig' =4 N2 V9L s6T L 052 120" 8Ll 224 <90’ TEL- 18 800 UORIBNOD U0SIEA g~ Lwosd
o o o 0 oe og og 0 0F '3 oc 3 o o oe N
200" {4 180" [4:4 619" €64 egt’ A% €00’ 200’ o6 8.0° 190’ 608" (panerz) Bis
Gy 0Kz 60¢ €02 60 050 05’ L 95¢ €S wEES 120 e ope’ 6L UORE|RLIOY UOSIBdd apy
oe oe 0 0 oe 08 3 02 0 o [ oe [6:3 0 N
200° 959' 100 69C Si9 165 688 el 100 160 £10 000 ¥00' 600° (payerg) B
e bPG $80° ©TLG 0L} 960 zoL’ 120~ 952 L 4 186 rle' By’ 509’ 805 +89F UORE[BHO)) U0SIESd q gy
0 o€ o 0e 3 o 0 3 og oe o 0e 3 oe 0 N
000’ LE0 580° ££0 80 Lo 2es €00' 100" 100 8§70’ 000" 000 200 (papierg) Bis
Rz +G6E 0ze’ 288" o8 £0Z 8l e LES o LBS 3 155 Rai LT9 w¥l8 w58 uole|a1ay) uosiead q M
3 o 0 0 o¢ [ og 3 3 3 3 [ e 0 0 N
000 e’ ¥00' 420 6.1 \ze' evl’ Z00° 160" 100’ v80" 750’ ¥80' L (papery) Bis
089’ 8.2 w015 £0P =4 81 vz wEES vig' S5 L %43 s5¢' oze' vsL' UOIe[P1I07) UOSIEDd CHT
3 o3 o3 o0¢ 3 3 og 3 3 0 o¢ 0g 3 0e 3 N
<00 6v9' #00° 269 yes' 560 59 zi8’ £10° v’ 780’ alo’ 200" z00' (peierg) Bis
wBV§ 290 “GLS v20 gLl oLe 580° 20 By N 143 [ «wSay A €S uogejesoy uosiedd 4 vd
og [s3 o 3 o < og i3 3 i3 3 0g 3 0¢ 0g N
200° 000"t ol osy L6b' 506" 87’ 840 000" 000’ pso' 010' z00' 0’ (poyerz) Big
295" 000’ 1244 vl LEL x4 zel 228 509" wiZ9 sse' w50Y 5 b ol UOIRBLIOD UOSIeAd q’ed
o¢ oc 0 i3 0 o¢ 3 0F o€ e o o 3 0 0¢ N
200 48 STl €LT £99' 9iL' 167’ 190" $00' o0 80’ 900 200" 120° (payey-z) ‘Bis
EES 862 98¢ 202 £80° S0’ el ope' =805 Ly oze’ B8 wlbS L ree' UOYRIBLOT UOSIed g ed
oe [s3 0¢ o¢ o 0 [ 0g 0 "3 3 ot oe 0 0e N
000" zig' 85T 20e 0e0’ | 690° 996° 60€ 600 [4e) 1y z00' y0’ 120 (parerg) B3
709 161 £z $61° 968" Le€° 800~ 8L 4:89%" 4285 vst 298G LT FEL 3 UOR|BLI0) UOSIEdd qid
q [elol q€p q zp Q1P q guiod q gwoid q jwoid qa vy qey qzy a Ly q vd q ed qed q1d

SUOIRIII0D

joled

suolePlo)



(pailel-g) 9A8| GO0 AW e eoliulis st UDNERNOD -,

{paler-7) 1anal LO'0 9w e Jueoyub)s s UoRERLOD -,

3 o¢ 0g 3 o e 3 o 0e oe 3 o€ 3 o N
€00 800 €00 000" 200 000" 000 000° Coo" 200" 000 600 zoo' (paperg) Bis
‘ w1ES e 828 wzeg' w355 «£09' ) 109 ~069' QLY el 90 08 uojjeaog uostead 8 (0]
og 0 [ [ 0 0g 0¢ oe &3 og 3 0 o 0 N
€00’ o145 000 100 ot z00' b 145" zL0 652" 9L 055 €58 (palerg) Bis
w}ES L (54 9’ 595" 86T wOES £62 Q0L 23 ez 690" v 5600 UOIE[RLOD UosIead a7gp
0% o 0g 0 o¢ oe 0g og [ 0g oc o¢ 0 [ N
800’ 578 000 Lo 28¢ 9oL 6v0° gee’ s0¢ 8g¢’ 962" 9% rie’ (panerg) Bis
wELY (224 L 189 657 [ 082 ~COE 581’ §E2 ¥o4 161 Ly 06l uoije(ao] uosiead aep
og o¢ [ 0 0e o3 3 oe 0e 0e 0 og og o0g N
€00’ 900" 000' oL LLE 900 190 L1€ 181 L€T 167" 88T 9z6’ (pairerz) DS
87S i) 489 | 287 94 ~98Y’ 6ee 58 4 {444 el Loz 810 UOIEIS40T U0SIZad
og 0g 0g 0g og 3 3 [ 0g 0 0€ 53 3 oe N
000’ 100° (4%} 040 620° l4) 801 591" L0 [ €18 vos 9Lt (paiey-z) B
229 595 B3k Zor L 66’ WLg 667 85¢° e 1z 8oL LV VST UOUE[BLI0D) U0SIERd S gwoid
oF 0g 0 o€ 3 oe 0 o¢ [ 0 3 [ o¢ N
200" 1% 28€° LIE 620 $00' A28 £vs z51 Log’ 4 8¥C (palerg) Big
b6 862" 9} 194 668 b 605 ol gLy 89z £€0' €09 982’ 81z uoye|R100 osiead 9 guiosd
3 og 0f 0 0e 0g 0 0 0 0€ 3 o3 0¢ og N
000 200 991 800 yp0° 00" 200 S0’ LE0 €Ll (4% g0L° gL (payier-z) Bs
wE9Y' w9ES’ og?’ 98 SHE 60§’ L 14 GES 69¢° 568 952’ by 662 690 UONE[PLIOD U0SIBad 27 pwod
0e oe oe 0 oe [ 3 [ og 0e o€ oe 0 o N
000 LV 670 190 804" 224 200’ 000" 500° 4% €87 £00° 190 (panerz) B
29 €62 WT9E 6ee’ 662" or wGES' L A s LOF s £02 915’ 9vE’ UONe|SHOD UosIERd a7y
o¢ 0E 0g o€ 3 0 02 [ o i3 0€ 0e i3 og N
000" - 143 L1 6L’ s’ S0’ 000" 100 esh 6Ll Qo0' 000 (paeyg) Bis
) 901’ 51 881 852 gLy 60€ bl } 585 2192 zse P90’ £€0 ~TLg UONe[RHOD UoSIEdd agy
3 og og o 0 og 0¢ ot 3 [ o€ oe og o 3 N
000’ 20 S0z 8 L0 5L 160’ 600" 100 240} SO0 zLo' Sep' £00° (pererz) Bis
069 pee’ 8€T 0t ey 592’ RS o lOF' 5695 v iy o el o 7Z8 uoie|24I0D UosIead @y
og 3 0g 0e 0 [ 3 o oe ne 0g 0 3 o€ o€ N
800 652" et 287 voT’ 198 1A% 4% €51 yeo' 676" 1E0° 200 248" (porerz) Bs
wOLP 1T ¥9l' [44 4 £EQ 952 AbSY 19T B4%4 L 210" +G6E' =87 904" UOHE[DLOD UOSIEAd L
3 3 3 0 08 0% 0g ot 3 3 3 0€ [\ 3 og N
200’ ool 189 X ey 000° 710’ €82 64" 590 avs’ 150° 692 680° (paerz) Big
wiES 90¢' 8.0 150~ 1418 €09 Ridd €02’ 44 e’ [4%50 b ooe’ 202 gie’ uopejRNeg Uosiedd apd
0 [ [ o 0g [ 0 og oc 0g 0 0¢ i3 oe oe N
[sv'e) oLl A [rd €€’ gzl g0l €00 000' zw L£0" 150" 600" 100’ (paley-g) BIs
824 690" 161 et 691’ 98z 4 w8l 2799 Bl £56E 00g ! e P8BS UopE|eLIeD Uoslead 27¢d
[ [ og 3 0¢ 08 0 0¢ 3 0e [ o oe 0¢ 0 N
800’ 0eg’ 99€ 88 $0g" 788’ o0 €Ly 198 s6v" 200 69 600° §L5 (paleyz) Bis
99V yoL’ Lk 14 e 00’ ove’ 960’ ££0 oeL 28V 202 - L 201 uoie|aLIeT UosIead @7ed
o [ [ o 0 [ [ 3 5 i3 oe 0 0 oe og N
T00 €58 rle' 9z6 AN v 8L 190 000 £00 LS 680 100 7y {paiey-z) B
085 Se0° 061 8i0 75T 812 690' 9ve 2L 28 901" e 785 204 L uoneaLoe) uosiead ad
EREE 2 ¢p 8 p @ Lp & puod o cwold & Lwold _ EnT 8¢y a7y E3 @ pd # 8 ¢d @ zd @ 1d
SUOIjE|30D
uonjenjeAl

suone|alod



Reliability
Believe

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100,0
Excluded® 0 .0
Total 30 100,0

a. Listwise deletion based on ali
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Alpha

Cronbach's

N of Items

,853 14

{tem-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's

Scale Mean if Variance if ltem-Total Alpha if item

ltem Deleted | ltem Deleted | Correlation Deleted
p1 b 46,83 36,489 508 ,843
p2_ b 46,93 35,789 521 ,842
p3_ b 46 67 38,161 475 ,845
pd_b 47 .00 36,966 479 ,844
h1_b 47.00 36,966 ,566 ,840
h2_b 46,97 34,861 738 ,829
h3 b 46 80 36,579 508 3
hd_b 46,63 37,826 409 ,848
prom1_b 47,30 36,976 ,387 ,851
prom2_b 47 63 36,309 428 ,849
prom3_b 47 .43 35,564 522 842
d1 b 4713 36,189 517 ,842
d2 b 458,83 37.730 478 ,845
d3_b 47,50 35,776 518 ,842

Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of items
50,67 41,954 6,477 14

103




Reliability
Evaluation

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded®
Total

30
0
30

100,0

100,0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Alpha

Cronbach's

N of items

849

14

item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if item-Total Alpha if item
item Deleted | Item Deleted | Correlation Deleted
pi_e 47 17 36,764 431 ,843
p2_e 47 53 38,189 315 ,849
p3_e 47 27 34,685 559 835
p4_e 47 23 37,702 ,400 ,844
hi_ e 47 50 37,224 00 ,844
h2_e 47.37 35,482 ,637 ,832
h3_e 47 10 35,334 ,553 ,835
h4_e 47,07 36,961 8637 ,835
promi_e 47,63 34,240 ,630 ,830
prom2_e 47 63 35,964 421 844
prom3_e 47,77 34,737 561 ,835
di_e 47 63 35,964 511 ,838
d2_e 47,13 35,844 427 ,844
d3 e 47,83 35,316 486 ,840
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of ltems
51,07 41,308 6,427 14
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Karakteristik Responden
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\ No. Kif:rlnsin Program studi Tahun Angkatan Uang Saku/ bulan
P. Perempuan Akuntansi 2004-2005 <Rp. 400 1b.
2. Perempuan Akuntansi 2004-2003 Rp. 400 b. - Rp. 500 1b.
| 3. Laki-laki Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
4, Perempuan Akuntansi 2004-2003 >Rp. 600 rb.
5. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2004-2005 >Rp. 600 rb.
6. | Perempuan | Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
‘i Perempuan Akuntansi 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
8. Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500rb. |
9. Perempuan Manajemen 2004-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
Laki-laki Manajemen <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
Laki-laki Manajemen <2001 >Rp. 600 rb.
Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 tb. - Rp. 500 1b.
Perempuan Akuntansi 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 1b.
Laki-laki Ek. Pembangunan <2001 <Rp. 400 rb.
. | Perempuan Manajemen 2004-2005 Rp. 501 1b. - Rp. 600 rb.
17. | Perempuan | Akuntansi 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
18. | Laki-laki | Akuntansi <2001 Rp. 400 rb. - Rp. 500 1b.
19. | Laki-laki | Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
20. | Laki-laki Akuntansi <2001 Rp. 400 1b. - Rp. 500 rb.
21. | Perempuan Manajemen 2002-2003 <Rp. 400 rb.
22. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
23. ! Laki-laki Manajemen 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
m Perempuan Manajemen 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
,FZS. Laki-laki Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
P& Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
27. i Laki-laki Ek. Pembangunan 2002-2003 >Rp. 600 rb.
28. | Perempuan Ek. Pembangunan <2001 Rp. 400 b. - Rp. 5001b. |
29, | Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 tb.
30. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
31. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
32. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
33. | Perempuan Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
34. | Perempuan Manajemen 2002-2003 >Rp. 600 1b.
35. | Laki-laki Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 1b. - Rp. 600 rb.
36. | Perempuan Ek. Pembangunan 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
37. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 <Rp. 400 rb.
38. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
39. | Laki-laki Manajemen 2002-2003 <Rp. 400 rb. |
40. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2004-2005 >Rp. 600 rb. J
41. | Laki-laki Akuntansi <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
42. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb. l
[ 43. | Perempuan | Manajemen 2002-2003 Rp. 400 1b. - Rp. 500 1b. |
| 44. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2002-2003 >Rp. 600 rb.
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45. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
46. | Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 400 1b. - Rp. 500 1b.
47. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2002-2003 <Rp. 400 1b.
48. [ Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
49. | Perempuan Ek. Pembangunan 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
50. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 <Rp. 400 1b.
51. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 <Rp. 400 rb.
52, | Perempuan Akuntansi <2001 >Rp. 600 rb.
53. | Perempuan Manajemen <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
54. | Laki-laki Akuntansi <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
55. | Laki-laki Manajemen 2002-2003 >Rp. 600 1b.
56. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 <Rp. 400 1b.
57. | Perempuan Manajemen 2004-2005 <Rp. 400 1b.
58. | Perempuan Manajemen <2001 <Rp. 400 1b.
59. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 b. - Rp. 500 rb.
60. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 <Rp. 400 1b.
61. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
62. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
63. | Laki-laki Akuntansi 2002-2003 >Rp. 600 1b.
64. | Laki-laki Ek. Pembangunan <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
65. | Laki-laki Ek. Pembangunan <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
66. | Laki-laki Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
67. | Perempuan Ek. Pembangunan 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
68. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 1b.
69. | Perempuan Manajemen 2004-2005 >Rp. 600 1b.
70. | Laki-laki Manajemen 2004-2005 >Rp. 600 rb.
71. | Perempuan Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
72. | Perempuan Akuntansi 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 1b.
73. | Perempuan Akuntansi <2001 Rp. 501 1b. - Rp. 600 rb.
74. | Laki-laki Ek. Pembangunan <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b.
75. | Perempuan Ek. Pembangunan <2001 >Rp. 600 1b.
76. | Laki-laki Akuntansi <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
77. | Laki-laki Akuntansi 2002-2003 >Rp. 600 rb.
78. | Laki-laki Manajemen 2002-2003 >Rp. 600 rb.
79. | Perempuan Manajemen 2004-2005 >Rp. 600 rb.
80. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
81. | Perempuan Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 400 rb. - Rp. 500 1b.
82. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
83 | Laki-laki Manajemen <2001 >Rp. 600 rb.
84. | Laki-laki Akuntansi 2002-2003 >Rp. 600 1b.
85. | Perempuan Manajemen 2002-2003 <Rp. 400 1b.
86. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
87. | Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
88. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 <Rp. 400 rb.
89. | Laki-laki Akuntansi 2004-2005 >Rp. 600 rb.
90. | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
91. | Laki-laki Manajemen 2002-2003 >Rp. 600 rb.
92. | Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb.
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93. | Laki-laki Manajemen 2002-2003 >Rp. 600 rb.
94, | Perempuan Akuntansi 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
9S. | Perempuan Akuntansi <2001 >Rp. 600 rb.
96. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2002-2003 >Rp. 600 rb.
97. | Perempuan Manajemen 2002-2003 Rp. 501 rb. - Rp. 600 1b
98. | Laki-laki Ek. Pembangunan 2004-2005 Rp. 501 tb. - Rp. 600 1b.
99. | Perempuan Manajemen <2001 Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb.
100. | Perempuan Ek. Pembangunan 2002-2003 Rp. 400 tb. - Rp. 500 rb.
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FREQUENCY TABLE
KARAKTERISTIK RESPONDEN

Jenis Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 42 42,0 42,0 42,0
Perempuan 58 58.0 58.0 100.0
Total 100 100,0 100,0
Program Studi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent
Valid Manajemen 29 29,0 29,0 29,0
Akuntansi 47 47,0 47,0 76,0
Ekonomi Pembangunan 24 24.0 24,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Tahun Angkatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <2001 20 20,0 20,0 20,0
2002-2003 44 440 44,0 64,0
2004-2005 36 36,0 36,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
Uang Saku / bulan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  <Rp. 400 rb. 14 14,0 14,0 14,0
Rp. 400 rb. - Rp. 500 rb. 25 25,0 25,0 39,0
Rp. 501 rb. - Rp. 600 rb. 31 31,0 31,0 70,0
>Rp. 600 rb. 30 30,0 30,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




FREQUENCY TABLE

KEPERCAYAAN (bi)
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PRODUK
(Rasa yang Khas)
pt_ b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 1 1,0 1.0 1.0
Tidak Yakin 3 3,0 3,0 40
Ragu-ragu 10 10,0 10,0 14,0
Yakin 53 53,0 53,0 67,0
Sangat Yakin 33 33,0 33,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Masa Keawetan)
p2_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 7 7.0 7.0 7,0
Ragu-ragu 14 14,0 14,0 21,0
Yakin 57 57,0 57,0 78,0
Sangat Yakin 22 220 22,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Desain Kemasan)
p3_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 3 3,0 3.0 3.0
Ragu-ragu 8 8,0 8,0 11,0
Yakin 48 48,0 48,0 86,0
Sangat Yakin 41 41,0 41,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




(Citra Produk)

p4_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Yakin 5 50 5,0 6,0
Ragu-ragu 12 12,0 12,0 18,0
Yakin 61 61,0 61,0 79,0
Sangat Yakin 21 21,0 21,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
HARGA
(Harga yang Murah)
hi_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Yakin 10 10,0 10,0 12,0
Ragu-ragu 22 22,0 22,0 34,0
Yakin 32 32,0 32,0 66,0
Sangat Yakin 34 34,0 34,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Sesuai dengan Kualitas)
h2_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 12 12,0 12,0 12,0
Ragu-ragu 19 19,0 19,0 31,0
Yakin 49 49,0 48,0 80,0
Sangat Yakin 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Variasi Harga)
h3_b
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 6 6,0 6,0 6,0
Ragu-ragu 14 14,0 14,0 20,0
Yakin 51 51,0 51,0 71,0
Sangat Yakin 29 29,0 29,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




(Faktor Keputusan Pembelian)
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h4_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 5 50 5,0 5,0
Ragu-ragu 11 11,0 11,0 16,0
Yakin 28 28,0 28,0 44,0
Sangat Yakin 56 56,0 56,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PROMOSI
(Iklan di Media Cetak)
prom1_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Yakin 10 10,0 10,0 12,0
Ragu-ragu 14 14,0 14,0 26,0
Yakin 47 47,0 47.0 73,0
Sangat Yakin 27 27,0 27,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Iklan di Media Elektronik)
prom2_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 8 8,0 8,0 8,0
Ragu-ragu 11 11,0 11,0 19,0
Yakin 45 450 45,0 64,0
Sangat Yakin 36 36,0 36,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Sponsorship)
prom3_b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 6 6,0 6,0 6,0
Ragu-ragu 21 21,0 21,0 27,0
Yakin 58 58,0 58,0 85,0
Sangat Yakin 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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DISTRIBUSI
(Tempat Penjualan Strategis)
di_b
Cumulative
_ Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Yakin 6 6,0 6,0 7.0
Ragu-ragu 14 14,0 14,0 21,0
Yakin 52 52,0 52,0 73,0
Sangat yakin 27 27,0 27,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Mudah Diperoleh)
d2 b
Cumulative
_ Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Yakin 4 4.0 4,0 4.0
Ragu-ragu 10 10,0 10,0 14.0
Yakin a7 47,0 47,0 61,0
Sangat Yakin 39 39,0 39,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Tempat Penjualan Bagus dan Bersih)
d3 b
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Yakin 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Yakin 7 7,0 7,0 9.0
Ragu-ragu 19 19.0 19,0 28,0
Yakin 45 46,0 46,0 74,0
Sangat Yakin 26 26,0 26,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




EVALUASI (ei)

PRODUK
(Rasa yang Khas)
pi_e
Cumulative
Fraguency Percant Valid Percent Parcent
Vaiid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuiu 3 30 30 40
Ragu-ragu 11 11,0 1.0 15,0
Setuju 50 500 50 850
Sangat Setuju 35 350 350 100.0
Totai 100 100.C 100,0
{Masa Keawetan)
p2_e
Cumuiative
requency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 4 4,0 40 40
Ragu-ragu 22 220 220 260
Setuju 47 47,0 470 73,0
Sangat Setuju 27 270 27,0 1000
Total 100 1000 1000
(Desain Kemasan)
p3_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Setuju 3 30 30 40
Ragu-ragu 9 g0 9.0 13,0
Setuju 43 420 430 820
Sangat Setuju 44 440 440 100,0
Total 100 100,86 100,60
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(Citra Produk)
pd_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 6 6.0 6,0 6,0
Ragu-ragu 11 11,0 11,0 17,0
Setuju 59 59,0 59,0 76,0
Sangat Setuju 24 24,0 240 100,0
Total 100 100,0 100,0
HARGA
(Harga yang Murah)
h1_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,0 30 3,0
Tidak Setuju 9 9,0 9,0 12,0
Ragu-ragu 9 9,0 9,0 21,0
Setuju 38 38,0 38,0 59.0
Sangat Setuju 41 41,0 41,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Sesuai dengan Kualitas)
h2_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Setuju 4 4,0 40 50
Ragu-ragu 12 12,0 12,0 17.0
Setuju 45 45,0 450 62,0
Sangat Setuju 38 38,0 38,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Variasi Harga)
h3_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2,0 2,0 20
Tidak Setuju 7 7.0 7.0 9,0
Ragu-ragu 15 15,0 15,0 24,0
Setuju 42 42,0 420 66,0
Sangat Setuju 34 34,0 34,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




(Faktor Keputusan Pembelian)
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h4_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 5 5,0 5,0 50
Ragu-ragu 9 9,0 9,0 14,0
Setuju 23 23,0 23,0 37,0
Sangat Setuju 63 63,0 63,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PROMOSI
(Iklan di Media Cetak)
promi_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 3 3,0 3,0 3,0
Tidak Setuju 5 50 5,0 8,0
Ragu-ragu 7 7,0 7.0 15,0
Setuju 53 53,0 53,0 68,0
Sangat Setuju 32 32,0 32,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Iklan di Media Elektronik)
prom2_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1.0
Tidak Setuju 10 10,0 10,0 11,0
Ragu-ragu g 9,0 8,0 20,0
Setuju 51 51,0 51,0 71,0
Sangat Setuju 29 29,0 29,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Sponsorship)
prom3_e
Cumulative
Frequency Percent \/alid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2,0 20 2,0
Tidak Setuju 7 7.0 7.0 9,0
Ragu-ragu 17 17,0 17,0 26,0
Setuju 48 48,0 48,0 74,0
Sangat Setuju 26 26,0 26,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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DISTRIBUSI
(Tempat Penjualan Strategis)
d1_e
Cumulative
_ Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 2 2,0 2,0 2,0
Tidak Setuju 5 50 50 7.0
Ragu-ragu 7 7,0 7.0 14,0
Setuju 58 58,0 58,0 72,0
Sangat Setuju 28 28,0 28,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Mudah Diperolah)
d2_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,0 1.0 10
Tidak Setuju 4 40 40 50
Ragu-ragu 15 15,0 15,0 20,0
Setuju 42 420 420 62,0
Sangat Setuju 38 38,0 38,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
(Tempat Penjualan Bagus dan Bersih)
d3_e
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1,0 1,0 1,0
Tidak Setuju 13 13,0 13,0 140
Ragu-ragu 26 26,0 26,0 40,0
Setuju 41 41,0 41,0 81,0
Sangat Setuju 19 19,0 19,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




