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ABSTRAK

Dalam bidang periklanan artis terkenal digunakan oleh para pemasar untuk

membujuk calon konsumen supaya mau membeli produk yang mereka tawarkan.

Perusahaan OU Top I menggunakan artis atau orang terkenal dalam iklan produk

mereka yaitu Group Band Dewa, perusahaan menggunakan Dewa sebagai bintang

iklan karena Dewa dianggap mampu mempengaruhi calon konsumen dalam membeli

OU. Perusahaan OU Top 1 menganggap Dewa mempunyai beberapa kelebihan

dibandingkan group band lain yang meliputi Kredibilitas, Keahlian, Kepercayaan,

dan Daya Tarik. Penggunaan artis atau orang terkenal sebagai bintang iklan diklaim

mampu mempengaruhi minat membeli konsumen terhadap suatu produk yang

ditawarkan, dengan adanya hal tersebut maka setiap perusahaan berupaya

memanfaatkan artisatau orang terkenal sebagai mediator dalam penyampaian pesan

atau informasi tentang suatu produk kepada calon konsumen, selanjutnya calon

konsumen dibujuk untuk membeli produk tersebut.
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Bab I

Pendahuluan

1.1 Latar Belakang Masalah

Iklan merupakan salah satu bauran promosi yang menjadi ujung tombak dalam

memasarkan suatu produk. Secara umum promosi merupakan upaya yang sangat

penting bagi perusahaan jika perusahaan tersebut ingin tetap berhasil, sehingga cara

melakukan promosi dalam pemasaran harus kreatif dan inovatif. Promosi harus

mampu menjembatani antara kebutuhan atau keinginan serta kepuasan konsumen

dengan kepentingan perusahaan dalam tujuan ekonomi jangka panjang.

Secara sederhana iklan didefmisikan sebagai pesan yang menawarkan suatu

produk yang ditujukan kepada masyarakat lewat suatu media. Banyak komunikasi

khusus dan tujuan penjualan bisa dicapai lewat iklan.

Tujuan suatu iklan biasanya dibangun atas empat komponen, yakni:

1.1.1 Aspek perilaku, yakni tindakan-tindakan yang diharapkan pada calon

pembeli seperti: pembelian percobaan, mengunjungi toko, mengambil

percontoh, atau meminta info lebih lanjut.

1.1.2 Sikap yang diharapkan, hal ini menyangkut sifat atau keistimewaan

produk. Misalnya IBM, yang tidak menojolkan penjualan komputer,

melainkan sistem dan pelayanan.

1.1.3 Kesadaran, dalam pengembangan produk-produk baru dipasaran, berebut

kesadaran calon pembeli adalah tugas utama periklanan.


