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HALAMAN MOTTO 

 

“KALAU ORANG LAIN BISA SAYA PASTI JUGA BISA” 

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi 

tantangan; dan saya percaya pada diri saya sendiri." 

(Muhammad Ali) 

“Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan 

baginya jalan menuju surga” 

(HR. Muslim, no. 2699) 

“BERAKIT-RAKIT KE HULU BERENANG-RENANG KE TEPIAN BERSAKIT-

SAKIT DAHULU BERSENANG-SENANG KEMUDIAN” 
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PENGARUH INOVASI PRODUK, DESAIN PRODUK, DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP KEUNGGULAN BERSAING PADA PRODUK 

WOODENWAY 

 

Prodi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Islam Indonesia 

ABSTRAK 

 Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui apakah inovasi produk,desain 

produk,dan kualitas produk berpengaruh terhadap keunggulan bersaing suatu 

produk. 

 Populasi dalam penelitian ini adalah orang-orang yang ada di kota 

Yogyakarta. Sampel yang  diambil dalam penelitian ini adalah 110 orang yaitu 

mahasiswa dan anak-anak muda yang ada di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

 Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa inovasi produk, desain 

produk, dan kualitas produk berpengaruh terhadap keunggulan bersaing suatu 

produk. 

Kata kunci: inovasi produk, desain produk,  kualitas produk, keunggulan bersaing 
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EFFECT OF PRODUCT INNOVATION, PRODUCT DESIGN, AND PRODUCT 

QUALITY TOWARD COMPETITIVE ADVANTAGES OF WOODENWAY 

PRODUCTS 

 

Management Study Program, Faculty of Economics, Indonesian Islamic 

University 

ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine whether product innovation, 

product design, and product quality affect the competitive advantage of a product. 

The population in this study are people in the city of Yogyakarta. Samples 

taken in this study were 110 people, namely students and young people in 

Yogyakarta Special Region. 

The results of this study prove that product innovation, product design, 

and product quality affect the competitive advantage of a product. 

Keywords: product innovation, product design, product quality, competitive 

advantage 
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