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KESIMPULAN DAN SARAN

3.1, Kesimapulan

i

b

Ll

Terdapat pengaruh vang signifikan antara variabel image selebriti Dian
Sastro (X) secara serentak dalam iklan terhadap variabel brand mmpe
Panasomic (Y). Hal im sesuai dengan hasil analisis regresi vang
menunjukkan angka F hitung sebesar 67,908, sementara itu angka f tabel
lebih kel dart F hitung vaitu sehesar 2,699. Bukti lain juga ditunjukkan
dengan nifar Probabilitas vang lebih kecil dari 0,05 (0.000 < 0,05).

Hasit anafisis regrest secara parsial menunjukkan bahwa variabel image
kualitas Dian Sastro (X1} dalam iklan berpengaruh signifikan terhadap
brand smage Panasonic (Y). Hal ini ditunjukkan dengan hasil t hitung
sehesar 2,824 vang lebth besar dari t tabel vaitu hanva sehesar + 1,984
Bukti lain jupa ditunjukkan dengan hasil perhitungan probabilitas vang
iebrh kectl dibandingkan dengan 0,05 (0,006 < 0.05), Makna dari hasil ini
adalah setiap adanya peningkatan image kualitas selebriti daiam iklan satu
satuan maka akan menmngkatkan Arand image Panasonic sebesar 28 24 .
Hastl analisis regresi secara parsial menunjukkan bahwa variabel image
modem Dian Sastre (X2} dalam iklan berpengaruh signifikan terhadap
brand mnage Panasonic (Y). Hal ini ditunjulkdan dengan hasil t hitung
sehesar 5,142 vang lebih besar dari t tabel vaju hanva sebesar + 1,084,
Bukti lain juga ditunjukkan dengan hasil perhitungan probabilitas yang

tebih kecil dibandingkan dengan 0,05 (0,004 < (0.05). Makna dari hasil ini
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adalah setiap adanya peningkatan mmage modern seiebriti dalam ikian satu

=1 4 o

satuan maka akan meningkatkan brand image Panasonic scbesar 51,42 %,

4, Hasii analisis regresi secara parsial menunjukkan bahwa vanabel fmoge

'

fifestyde Dian Sastro (X3) daiam ikian berpengaruh signifikan terhadap

i

brand smage Panasenic (Y) Hal im ditunjukkan dengan hasit t hitung
sebesar 5,047 vang iebih besar dari t tabei vaitu hanya sebesar * 1,984
Bukii iain juga ditunjukkan dengan hasil perhitungan probabiittas yang
icbih kecii dibandingkan dengan 0,05 (0,000 < 0,05), Makna dari hasil ini
adalah setiap adanya peningkatan smage iifestyle selebriti daiam ikian satu

satuan maka akan meningkatkan brand /image Panasonic sebesar 30,47 %.

5.Z. Saran
Berdasarkan analisis dan kesimpuian di atas, maka peneliti memberikan
beberapa saran sebagal benkut:
i. Hasil peneiitian vang menunjukkan bahwa citra seiebriti memiiki
pengaruh vang signifikan terhadap brand rmuge dapat dijadikan
pertimbangan bagi kreator ikian untuk menggunakan seicbrin yang

tepat agar bisa meningkatkan brand /mage pruduk yang ditkiankan.

b

Daiam menggunakan seiebriti sebagai endorser ikian sebalknya
dipifih karakteristik seicbriti yang sesuai dengan image vang akan
dibangun terhadap produk yang akan diiklankan. Sebab apabiia tidak
cermai akan mengakibaikan Arund image yang diharapkan tidak

sesual dengan snage yang ada pada selebritt yang menjadi cndorser
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ikian tersebut. Di samping stu perlu adanva penanaman Arand imcge
melalu media atau cara famn selain selebriti dalam iklan. Dengan kata
fain  tidak terlalu mengandalkan selebnti dalam  ikian  untuk
menmngkatkan brand image. Sebab dikhawatirkan apabila scicbriti
vang ditunjuk sebagai crudorser dajam skian tersebut mendapat mvicrge
vang buruk dit masyarakat Karena sebab tertentu, maka dapat
mengakibaikan Araaed image menjad buruk pula.

Panasonic perilu mempertahankan Dian Sastro sebagi endorser
iklannya karena sudah tepat untuk menciptakan Arand anuge
Panasonic. Namun perlu dibuat iklan dengan lebih variatif agar
aredivace tdak merasa jemu dengan tavangan iklan vang moenoton.
Walaupun demikian Panasonic juga harus jeli untuk mengantisipasi
ketidaksesuaian Dian Saswo dengan drund image vang hendak
dibangun Panasonic. Schingga ada saatunva dimana Panasonic harus
mengganit endorser tklannya dengan menggunakan esndorser vang
lebih tepat.

Pertu adanva inovasi kreatifitas iklan agar tjuan-tujuan periklanan
dan pesan-pesan yang hendak disampatkan produsen dapat diferima
dengan baik oleh vudience. Pertimbangan {ain juga adaiah karena
banyaknya produk vang beredar di pasar dengan media promosi
periklanan. Sehingga apabila iklan vang disajikan tidak kreatif akan
mengahibatkan tklan tersebut susah diingat oleh awdicnce vang pada

akhirnya tujuan perikianan yang lebih jauh tidak dapat dicapai.
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5. Keterbatasan penclitian ini perlu ditindaklanjuti dengan melakukan
penetitian lebth lanjut. Hal-hal vang periu ditindak lanjati antara tam
adaiah ruang lingkup penclitian vang perle dipetluas, faktor-faktor
tain vang berpengaruh terhadap brand imuge, dan vanabel-vanabel

vang menvangkut periklanan.
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RKUESIONER

Dengan hormat,

Perkenalkaniah saya adalah mahasiswa FE U vang sedang menpalankan
tugas skripst. Lembaran yang ada di tangan anda saat 1n1 adalah kuestoner yang
digunakan untuk mendapatkan data dan responden dalam rangka penulisan dan
penelitian skripsi tersebut.

Adapun judul dari penclitian vang akan mendapatkan data melalui
kuesioner int adalah “Pengaruh Citra Selebriti dalam Iklan Terhadap Brond Inmage
(citra merek) (studs kasus: [han Sastro dan Panasonic)” Jadi, skripsi imi akan
menehitt pengaruh citra Dian Sastro sebagai seorang selebriti terhadap citra merek
Panasonic yang duklankannya.

Untuk itu saya mengharapkan kesediaan anda untuk mengisi kuesioner ini
secara benar dan obyektit untuk mendapatkan hasit peneitian yang baik sesua
dengan petunjuk yang ada. Atas bantuan dan kerja samanya sava mengucapkan

terima kasth.

Yogvakarta, 25 Oktober 2004

Peneliti,

Andcs Saputra
(00311260)




Data Responden
Nama

Ne. Mhs,

Petunjuk Pengisian:
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Rerikanlah tanda (X) atas penyataan yang ada di sebelah kiri pada kolom jawaban

yang tersedia di sebelah kanan sesuai dengan pendapat anda.

A. Variahel Citra Selebriti

Kualitas
. No | Pernvataan Jawaban®}
[
Sis | TS "r’ g TTEs
|
________________ ! i ]
t 1 | Dian Sastro memliki kesan scbagai ; | 1
L} i :
seorang vang smard dalam klan ! ;
1 i
Panasonic. |
2 | Dian Sastre dalam iklan Panasonic ; i !
|
! . adalah scorang artis yang sukses vang l
; :
| . 1
| + ielah dikenal {uas oleh masyarakat.
L _ ;.
3 | Dian Sastro adalah seorang artis yang ;
! |
| berbakat dalam membintangi iklan g' E
f' i !
¢ Panasonic. :! ,l ; 'l
i : ! ! i
—
4 | Dran Sastro adalah scorang artis yang Q T i !
i |
; | o
| sukses dalam usia muda. 5_ | \ i
| i . i |
| ! | F |




76

Dian Sastro adalah artis yz;ng selalu
sukses dalam setiap film vang

| dibintanginya dan setiap acara vang
program cnferiainment yang

melibatkannya.

Muodern

pd
3]

Pernyataan

Jawaban*)

5T§ . TS S S5

| Dalam iklan Panasonic Dian Sastro
adalah scorang sclebriti muda yang

sukses pada zaman sekarang,

bt

. Dian Sastro dalam membintangi iklan

i
: Panasonic terkesan sebagai seorang

selebriti masa kini vang selaiu

mengikuti perkembangan zaman,

{ Dalam membintangi iklan Panasonic,
|
Dian Sastro terkesan scbhagai selebriti

yang paham akan teknologt masa kini.

Daijain iklan Panasomc yang

o . . .
i dibintanginya, Dian Sastro tampil
|

dengan penampilan ala modern.

|
I
|
i
i
i
)
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Life Sevle

| No | Pernyataan J Jawaban*®}) i

| . —

| | | STS 1 TS S S8

! | | | i |

|t | Dhan Sastro adalah scorang selebrin } ! | ,E

| ! ! ! |

' | vang memiliki Lifestvle terdepan yang | i !

| i | | :

i . i i .

% | banyak ditkuti orang. ! i :

L S S S T S

2 | Dalam membintangi iklan Panasonic, i , | :

i Dian Satro selalu tampil rend | I |

b | | |

II 3 i Dian Sastro adaiah seorang rrend serier | | ;

L L

! | yang banyak dukutt oleh anak muda. : ! !

| | | ! :

1 | :

| 4 ' Dian Sastro selalu tampil menarik vang a i

| : F 1 !

| oy : ] ' :

i - disukai banyak orang. | : | |
) i | |

L 1 | |
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Rekapitulasi Data Uji Validitas dan Reliabilitas

Variabel image Kuaiitas Selebriti (X1)
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Rekapitulasi Data Uji Validitas dan Reliabilitas

Variabel image Modern Selebriti {X2)
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Rekapitulasi Data Uji Validitas dan Reliabilitas

Variabel image Lifestyle Selebriti {(X3)
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Rekapitulasi Data Uji Vaiiditas dan Reliabilitas

Variabel Brand Image (Y)
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Hasil U§i Validitas dan Reliabilitas

Variabel fmage Kualitas Selebriti (X1)
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Variabel Image Modern Selebriti (X2)
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Variabel image Lifestyle Selebriti (X3)
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} Uji validitas dan Reliabilitas

Variabel Brand Image (Y)
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Hasil Ofah Data Regresi

Regression

Variabies Entered/Removed

k Model Variabies Entered Variables Method
Removed )
1 KUALITAS, LIFE, Enter
| MODERN !

a Al requested varigbles entered.
b Dependent Vanabie: BRAND

Medel Summary

Modet R R Square,  Adjusted R Squarg Std Error of the
| i : i Estimatel
i ; : ; i
i H - :t . E il E
. 1l 824 s8 570 2978

a Prediciors, (Constant). KUALITAS, LIFE, MODERN

8G

ApNOvVA
| Model . Sum of Squares, dﬂ Mean Square F Sig.:
§ i ; 3 ; : !
- '? i :
! | Regression 18,063 3 6021 57008 000
i i : ! !
| b
Residual 8512 95 &.866E-02!

—— Vo 2678 = | |
a Predictors (Constant), KUALITAS, LIFE, MODERN i
b Dependent Vanabie: BRAND
Cpefficients |
i ! Unstandardized {Standardized| g Sig.
i :, Coefficiants . Coefficients) ii

i | l ;

Model B8 Sd Betal

. Error i :
5- 17 {Constant) 488 195 854, 390
: LIFE ,35::1‘§ 071 378 5,047, 000,

' MODERN 386 069 351 5 142 000

| KUALITAS 225 080 204 2,824 008

a Dependent Yanable: BRAND




Tabel F untuk Nilai Alpha 5%

1 2 3 4 5
1] 161.448 199.5] 218707 224883, 230.182
2 18.513 19 12.164 18.247 18.296
3 10.128 9.552 8.277 S17 9.013
4 7.709 6.944 £.591 5.388 6.256
5 6.608 5.786 5.409 5.182 5.05
8 5987 5.143 4757 4.534 4.387
7 5.591 4737 4.347 412 34972
8 5.318 4.459 4,066 3.828 3.687
8 5117 4258 3.863 3.633 3.482
10 4.965 4103 3708 3.478 3.326
11 4.844 3.982 3.587 3.357 3.204
12 4747 3.885 3.48 3.25¢ 3.18
13 4.667 3.806 2.411 3178 3.025
14 4.6 3.739 3.344 2112 2.958
15 4.543 3682 3.287 3.056 2.901
16 4,494 3634 3.239 3.007 2.852
17 4.451 3.582 3197 2.965 2.84
18 4.414 3.555 2.16 2928 2773
19 4.381 3.522 3.127 2.888 274
20 4.351 3493 3.098 2.866 2711
21 4.325 3487 3.072 2.84 2685
22 4.301 3.443 3.04% 2817 26861
23 4.279 3.422 3.028 2.796 2.84
24 4.26 3.403 3.008 2.776 2.621
25 4.242 3.385 2.9 2.759 2803
2€ 4.225 3.368 2.875 2.743 2.587
27 4.1 3.354 2.96 2.728 2.572
28 4196 3.34 2.947 2.714 2.558
28 4.183 3.328 2.934 2.7 2.545
20 4171 3.316 2.922 2.69 2.5634
31 418 3.306 2.911 2678 2523
3 4.148 3.285 2.801 2.668 2512
33 4139 3.285 2,882 2.659 2.503
34 413 3.276 2.883 265 2.404
5 4.121 3.267 2.874 2.641 2485
36 4113 3258 2.866 2634 2477
37 4105 3.252 2.85Q 2626 2.47
38 4.008 3.245 2.852 2619 2.463
39 4.091 3.238 2.845 2612 2.456
40 4.085 3.232 2.838 2.606 2,449
41 4.079 3.226 2.833 26 2443
42 4073 3.22 2.827 2.594 2.438
43 4.067 2.214 2.822 2.589 2.432
44 4.062 3.209 2815 2.584 2.427
45 4057 3.204 2.812 2.579 2.422
45 4.052 3.2 2.807 2.574 2417
47 4.047 3.185 2.802 2.57 2413
48 4.043 3191 27398 2.565 2.409
49 4.038 3.187 2794 2.561 2.404
50 4.034 3.183 279 2.557 2.4

90




51 4.03 3179 2786 2.553 2.3897
52 4027 3175 2783 2.55 2393
53 4023 3.172 2779 2.546 2 389
54 402 3.168 2.776 2.543 2.386
55 4016 3.165 2773 2.54 2.383
56 4.013 3.162 2769 2.537 238
7 4.01 3.158 2 766 2.534 2377
58 4007 3.156 2.764 2.531 2374
59 4.004 3.153 2 761 2.528 2.371
60 4,001 3.15 2.758 2525 2 368
61 3.998 3.148 2755 2.523 2.366
62 3.998 3.145 2753 252 2.363
63 3.993 3.143 2751 2518 2.361
54 3.991 3.14 2.748 2515 2.358
65 3 683 3.138 2.746 2.513 2.356
86 3986 3.136 2.744 2.511 2.354
67 3.984 3.134 2742 2.509 2.352
68 3.082 3.132 274 2.507 2.35
69 3,98 3.13 2737 2505 2.348
70 3978 3.128 2736 2.503 2.348
71 3.976 3.126 2734 2.501 2.344
72 3.974 3.124 2,732 2.499 2.342
73 3.972 3422 2.73 2,497 2.34
74 3.97 312 2728 2.485 2.3238
75 3,068 3119 2727 2484 2337
76 2.967 3117 2725 2.492 2.335
77 3.965 3.115 2723 2.49 2.333
78 3.963 3.114 2722 2.489 2.332
79 3.962 3,112 2.72 2.487 2.33
80 3.96 3.111 2.719 2485 2.328
81 2.959 3109 2.717 2.484 2.327
82 3.957 3.108 2716 2 483 2.326
83 3.955 2.107 2715 2 482 2.324
84 3.855 3.405 2.713 2.48 2.323
85 3.953 3104 2712 2479 23229 .
86 3.952 3.108 2.711 2478 2.321
87 3.951 3.101 2.709 2 476 2.318
a8 2.949 3.1 2.708 2.475 2.318
89 3.948 3.009 2.707 2 474 2.317
a0 3.947 3.008 2.706 2.473 2.318
91 2.946 3.007 2.708 2 472 2.315
92 3.845 3,005 2.704 2471 2313
93 3.943 3.084 2703 247 2.312
94 3.842 3093 2.701 2.468 2311
g5 3.841 3.0a2 2.7 2 467 2.31
95 3.94 2,084 2 699 2 466 2.309
97 3.839 3.00 2.698 2.465 2.308
o8 2.938 3.089 2697 2.465 2.307
99 3.937 3.088 2 696 2.484 2.308
100 3.936 3087 2.696 2.463 2.305

g1



Niiai Distribusi untuk Student's €

df 5% 2.50%

1 6.314 12.706

2 2.92 4.303

3 2.353 3.182

4 2.132 2776

5 2015 2.571

B 1.843 2.447

7 1.895 2.365

5] 1.86 2.306

9 1.833 2.262
10 1812 2.228
11 1.796 2.201
12 1.782 2179
13 1.771 2.16
14 1.761 2.445
15 1.753 2431
16 1.748 212
17 1.74 2.11
18 1.734 2.101
19 1.728 2.093
20 1.725 2.086
21 1.721 2.08
22 1.717 2074
23 1714 2.069
24 1.711 2.064
25 1.708 2.06
26 1.706 2088
27 1,703 2.052
28 1.701 2.048
28 1.699 2.045
30 1.697 2.042
31 1.698 2.04
32 1.694 2.037
33 1.692 2035
34 1.691 2.032
35 1.68 2.03
35 1.688 2028
37 1.887 2.026
38 1.686 2024
39 1.685 2023
40 1.584 2.021
41 1.683 2.02
42 1.682 2.018
43 1.881 2.017
44 1.68 2.015
45 1.679 2.014
46 1.67/8 2.013
47 1.678 2.012
48 1.677 2.0%4
45 1.677 2.01
50 1.676 2.009

Tabel t

df 5% 2.50%
51 1.875 2.008
52 1675 2.007
33 1.674 2.006
54 1674 2.005
55 1873 2.004
56 1673 2.003
57 1672 2.002
58 1.6872 2.002
59 1.671 2.001
80 1.671 2
&1 1.67 2
62 1.67 1.998
63 1.669 1,988
54 1.669 1.998
&5 1.669 1.997
66 1.668 1.897
67 1.668 1.996
&8 1.668 1.885
o] 1.667 1.995
70 1.667 1.994
71 1.667 1.994
72 1.666 1,993
73 1.666 1.9683
74 1.666 1.983
75 1.665 1.692
76 1.665 1.892
77 1.865 1.991
78 1.665 1.991
78 1.664 1.89
80 1.664 1.99
81 1.664 1.98
82 1.664 1.986
83 1.663 1.989
84 1.663 1.989
85 1.583 1.988
86 1.863 1.988
g7 1.863 1.988
88 1.662 1.987
89 1.662 1.987
90 1.662 1.887
91 1.662 1.986
52 1.662 1.986
93 1.661 1.986
94 1.661 1.986
95 1.661 1.985
$6 1.661 1.985
g7 1.661 1.985
98 1.661 1.984
99 1.66 1.984

100 1.66 1.984






