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KATA PENGANTAR 

Assalaamu ‘alaikum warahmatullahi wabarakatuh 

Alhamdulillahhirabbil ‘alamiin, puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah 

Subhanahu wa ta’ala yang telah memberikan segala rahmat, hidayah, dan 

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi / 

penelitian yang berjudul Faktor-faktor yang Mempengaruhi Purchase intention  

Terhadap E-commerce” dengan lancar. Sholawat serta salam juga senantiasa kita 

sampaikan kepada junjungan besar kita Nabi Muhammad S.A.W, keluarga dan 

para sahabatnya. Kita harapkan syafaatnya dan senantiasa kita jadikan beliau 

sebagai panutan agar selalu berada di jalan yang benar. 

Penyusunan skripsi/ penelitian ini merupakan tugas akhir yang menjadi 

syarat untuk menyelesaikan pendidikan S1 dan untuk mendapatkan gelar 

kesarjanaan di Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Islam 

Indonesia, Yogyakarta. Penulis menyadari bahwa masih terdapat banyak 

kekurangan maupun kesalahan dalam laporan penelitian skripsi ini, sehingga 

segala bentuk kritik maupun saran sangat diharapkan untuk bisa menyempurnakan 

penelitian ini. Semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi penulis sendiri 

maupun pihak-pihak yang terkait. 

Dalam penyelesaian skripsi/ penelitian ini, penulis mengucapkan banyak 

terimakasih atas bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak. Dengan segala 

kerendahan hati, penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarn 
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kepada: 

1. Bapak Dr. Jaka Sriyana, S.E., M.Si. selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

Universitas Islam Indonesia. 

2. Bapak Arif Hartono, Drs., MHRM., Ph.D. selaku Ketua Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Islam Indonesia 

3. Ibu Istyakara Muslichah S.E,. MBA. selaku dosen pembimbing skripsi 

yang telah meluangkan banyak waktu dan perhatiannya untuk memberikan 

bimbingan dan pengarahan selama proses penyusunan skripsi ini. Semoga 

semua kebaikan yang telah ibu berikan bisa dibalas oleh Allah S.W.T 

berkali-kali lipat. 

4. Bapak Ibu Dosen Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Islam 

Indonesia beserta para staf adminstrasi, tata usaha serta staf perpustakaan 

yang membantu penulis dalam menyelesaikan studi di Fakulktas Ekonomi 

Universitas Islam Indonesia. 

5. Kedua orang tua yang penulis sayangi dan cintai, Bapak Bachtiar dan Ibu 

Siti Rohani yang selalu memberikan dukungan, semangat, nasihat, 

perhatian, doa dan kasih sayang kepada penulis. 

6. Sahabat penyemangat penulis,Amel,Muti,Ressy,Icha,Moudy,Cindy,Deta, 

abi yang selalu sabar dan telaten memberikan semangat kepada penulis 

dalam segala urusan serta selau memberikan doa dan nasihat dalam 

menyelesaikan skripsi. 
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7. Teman seperjuangan bimbingan, Ressy,Asrul, semangat terus, semoga kita 

sukses. 

8. Terima kasih juga kepada seluruh teman teman perkuliahan, yang penulis 

tidak bisa sebutkan satu persatu namanya.  

Semoga Allah S.W.T senantiasa memberikan karunia dan perlindungan kepada 

para pihak yang telah memberikan bantuan dan dukungan kepada penulis. Akhir 

kata, penulis berharap penelitian ini dapat memberikan benefit bagi pembacanya. 

Wassalamu’alaikum warahnatullahi wabarakatuh  

 

Yogyakarta, 17 Desember 2019 

Penulis, 

 

 

 

 

Minarfa Fira 

 

 

 

 

  


