
 
 

 

Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Kelangsungan Penggunaan Media Sosial 

Sebagai Media Pemasaran pada Usaha Kecil di Kota Yogyakarta 
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Disusun oleh: 

Nama  : Fajar Anugrahanto 

NIM   : 15311212 

Jurusan  : Manajemen 

Konsentrasi : Pemasaran 
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