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ABSTRAKSI

Persaingan antar perusahaan yang semakin ketat dewasa ini, menuntut agar
masing-masing perusahaan bersaing dalam memperebutkan konsumert. Konsumen
sekarang semakin jeli dalam membeli suatu produk tertentu. Perusahaan batik Merak
Manis adalah perusahaan penghasil produk-produk batik di Surakarta, Datam
memasarkan produknya perusahaan melakukan program marketing mix ( produk,
harga, distribusi, dan promosi ) untuk meningkatkan volume penjualatnya. Yang
menjadi masalah disini adalah sejauh manakah pengaruh program marketing mix
terhadap volume penjualan dan variable manakah yang paling besar pengaruhnya 2.
Atas dasar itulah penulis tertarik untuk mengadakan penelitian yang berjudul -
ANALISIS PELAKSANAAN PROGRAM MARKETING MIX DALAM USAHA
MENINGKATKAN VOLUME PENJUALAN PADA PERUSAHAAN BATIK
MERAK MANIS DI SOLO.

Tuman dari penelitian ini adalal untuk mengetahui pengaruh program
marketing mix terhadap volume penjualan serta untuk mengetalini pengaruh variable
marketing mix yang paling besar pengarihnya terhadap volume penjualan. Adapun
manfaat dari penelitian ini antara lain memberikan pemikiran yang dapat digunakan
sebagai pertimbangan perusahaan dalam pengambilan keputusan khususnya yang
berhubungan dengan program marketing mix. Data penelitian inj diperoleh secara
langsung ( date primer ) dan secara tidak secara langsung ( data sekunder ). Data
primer diperoleh dengan cara wawancara langsung dengan pihak perusahaan dan
observasi, sedangkan data sekunder diperoleh dari catatan perusahaan dan literature
yang berhubungan dengan obyek penelitian,

Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi berganda
dan analisis korelasi berganda. Dari hasil periutungan diketahui

1. Marketing mix { produk, harga, distribusi dan promosi ) termyata mempunyai
pengaruh  yang  signifikan tethadap volume penjualan, dimana variagi )
perubalian volume penjualan pada perusahaan batik Merak Manis sebesar
77.8% disebabkan oleh keempat variable tersebut.

2. Terdapat pengaruh positif yang signifikan biaya produksi terhadap volume
penjualan pada perusahaan batik Merak Manis sebesar 52,4%

3. Terdapat pengaruh négative yang signifikan harga jual terhadap volume
penjualan, dengan hasil uji t lebih kecil dari —L table dan besarnya kontribusi
variable adalah 4539%, Artinya semakin tinggi harga jual yang ditetapkan
maka volume penjualan semakin rendah

4. Terdapat pengarul positif yang signifikan biaya distribusi terhadap volume
penjualan pada perusahaan batik Merak Manis sebesar 51,4%

5. Terdeapat pengaruh positif yang sigoifikan biaya promosi terhadap volume
penjualan pada perusahaan batik Merak Manis sebesar 47 8%,

Dari analisis data tersebut, penulis memberikan saran perusahaan batik Merak

Manis lebih memperhatikan program marketing mix, khususnya pada variable produk
tanpa mengesampingkan varibel harga, distribusi dan promosi.
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