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PERSEMBAHAN

Pada halaman persembafian ini penulis ingin mengutarakan
perasaan dan ungkgpan terima Kgsif dari [ubuk, hati yang paling
dalam Repada insan berikut yang sangat berpengarufi dalam hidupRu
dan dalam menyelesatkan sKripsi ini :

& Almartum Bapak yang ada diatas sana Doamu selalu
menyertaiky "pak. aku jadi sarjana’,sayang Bapak, tidak,
bisa mendampingifu dan buat Ibu yang telak membimbing
aku untuk, belajar tentang hidup serta kasif sayang yang
tiada pudar oleh rentang waktu, doakan aky untuk selaly
bisa membanggakanmuy,

* Kepada KakakRu tercinta (mas Dodi, mba Yanti, mas

Tono, mba Reni, mas Andi, mba Anne, mba Ita, mas

Sanusi) terima Rasifi atas doa dan perhatiannya serta

Reponakanky yang lucu-fucu (ito,puput, dimas, ais, faiq,afif)

& Teruntuk, belahan jiwaky tersayang Ari Walyuni

terimaRasih atas Rasifi sayang, perfatian, hanya kamu yang
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dapat merubal jiwa dan semangat dalam menjalani fidup
i “Baru sekali ini aky melthat RKarya Swiga dari mata
seorang hawa”

I really needed someone like u to bestde me who one cares in
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gonna missing you. . . . . !

Buat dek Azka kamu lucu banget I LOVE YOU
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menerima aRu sebagai anakmu dengan penufi Kasifi
sayang'.buat dek, Anung dan Adi ,terima kasif atas
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& Anakzanak WKMXK crew “Rapan basket lagi”



MOTTO

Dan apabila dikgtakan * Berdirilah kamu makga berdirslak, niscaya Allaf; akan meninggikan
orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang yang diberi ifmu pengetafiuan

beberapa derajat. Dan Allak Mafia Mengetafini apa yang kamu ketiakan’,

(QS. AL-Mujaadifafi: 11 )

“Dan barang siapa yang buta (Ratinya ) di dunia inf niscaya di akfirat (nanti) ia akan febil
buta (pula) dan Lebikt tersesat darijalan (yang fancar)”

(QS. Al Israa: 72 )

“ Allaf memberikgn fitkmali Kepada sizpa yang dkghendaki-Nya. Dan barang siapa yang
diberikgn hiknah, sungguli telaf diberi kebajifan yang banyak, Dan tak, ada yang dapat
mengambil pelajaran Recualt orang-orang yanyg berakal”

( QS AlBagarah : 269 )
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