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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga,
pengeluaran sebagai variabel moderasi terhadap perilaku pembelian buku di pasar
buku Shopping Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif untuk
menguji hipotesis. Jumlah sampel penelitian adalah 135 responden yang merupakan
pengunjung yang membeli buku di pasar buku Shopping Yogyakarta. Pengumpulan
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan kuesioner. Teknik analisis
data menggunakan regresi linier berganda, dengan bantuan software SPSS. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa: (1) kualitas produk terbukti berpengaruh positif
signifikan terhadap perilaku pembelian. (2) pengeluaran terbukti memoderasi
pengaruh kualitas produk terhadap perilaku pembelian. (3) harga terbukti

berpengaruh positif signifikan terhadap perilaku pembelian.
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