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MOTTO

“Sesungquirnya sesudaly kesulitan itu ada kensudahan waka apabila kanu
tela selesai { (dari suatu wrusan), kevjakanlaly dengan sunggub-
sunggly turusan) yang lain dan haviya kepada Tubanmulal
bendaknya kavimu berlarap.

{Suvat A[—Baqamb ayat 153)

“Tidak ada sababat yang lebi baik dari wenjaga lidah, tidak ada pakaian
yang lebih baik dari pada tagwa. Tidak ada awal baik yang lebily bak
dari memberi msef;at Baik. A&u Wencar sega[a Benmk ﬁzki, wm

tidak menenmkan rizyi yang lebily baik dari pada sabar.»

(Kba[ifaf; Uy}

“Sevuliom vwulianga wanusia ialah siapa yang mempunyai  adab
weremdapkan Oiri ketika berkedudukan tingg, wemaafkan ketika
berdaya membalas dan bersikap adil ketika kuat.”

(Rbafifah Aboul Malik Bm Marwan)
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ABSTRAKSI

Naria Noerhana (2005) “Peagarub Penggunaan Multiple Celebrity Endorsers
Terhadap Minat Beli Konsumen” Yogyakarta: Jurusan Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas Islam Indonesia.

Periklanan saat ini merupakan factor penentu yang sangat esensial dalam
mempengaruhi minat beli konsumen. Oleh karena itu diperlukan perhatian yang
lebth dari perusahaan yang ingin mengiklankan produknya. Saat ini bamyak
perusahaan menggunakan sclebat untuk memngkatkan keefektifan iklannya. Para
pemasang iklan percaya bahwa dengan menggunakan selebrii maka dapat
membuat konsumen menjadi lebih tertarik terhadap iklan produk dan selanjutnya
terhadap apa yang diharapkan oleh 1klan produk tersebut. Terdapat juga beberapa
penelitian yang menckankan bahwa selebriti memiliki peran penting dalam
meningkatkan kemnginan konsumen terhadap pembelian produk.

Penehtian in bertujuan untuk mengetahw seberapa besar pengaruh
penggunaan Komeng dan kawan-kawan sebagai endoser dalam iklan motor
Yamaha Yupiter terhadap minat membeli oleh konsumen serta untuk mengetahui
diantara vaniable afiractiveness, trustworthiness dan expertise, vanable manakah
yang paling dominant pengaruhnya terhadap minat membeli konsumen terhadap
produk motor Yamaha Yupiter.

Data primer dalam penelitian ini diambil dari sebuah kuisioner yang diisi
oleh 100 responden yang tinggal di daecrah Kodya Yogyakarta. Para responden
mengevaluast atiraciiveness, trustworthiness dan expertise dari Komeng dan
kawan-kawan dalam iklan tersebut. Semua data primer dianalisis dengan
menggunakan regresi berganda untuk mengetahui pengaruh dan variable-variabel
tersebut terhadap minat membeli.

Dari hasil penelitian ini, terbukti bahwa vanable atrractiveness,
frustworthiness dan expertise secara simultan mempengaruhi minat membeli
produk motor Yamaha Yupter. Sedangkan secara parsial hanya variable
altractiveness  yang mempengaruht minat membeli konsumen secara signifikan,
sedangkan variable trusrworthiness dan expertise mempengaruhi minat membeli
konsumen tetapi tidak signifikan,
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