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ABSTRAK

Penelittan int dimaksudkan untuk mendapatkan gambaran tentang motivasi
konsumen, ketika mereka membeli produk Avam Bakar Wong Solo di
Yogvakarta sebagai obyvek vanyg diteliti berdasarkan karaktenistik konsumen.
Jumlah sampel yang diambil sebanyak 96 orang. Metode penelitan yang
digunakan vartu anahisis deskriptif dan anahisis statistik. Analisis deskriptif
dilakukan atas dasar jawaban responen pada daftar pertanvaan yang ada. Analisis
statistik vang digunakan adalah kai kuadrat. Analisis ini diganakan untuk menguyi
ada tidaknya perbedaan pilihan terhadap atribut yang memotivasi konsumen
dalam membeli produk Avam Bakar Wong Sote di Yogyakarta menurut
karakteristik mereka.

Skala pengukuran vang digunakan adatah skala ordinal yang dalam penelitian int
bermantaat untuk mengungkapkan pemyataan tentang wutan  mengenai
pentingnya atribul suatu obyek penelitian.

Dari penelitian vang dilakukan, dapat diperoleh kesimpulan bahwa tidak ada
perbedaan ptlihan atribut yang memotivast konsumen dalam membeli produk
Avam Bakar Wong Solo di Yogyakarta didasarkan pada karaktentstik penghasilan
konsumen, Tetapt ada perbedaan pilihan airtbut vang memotivasi konsumen
dalam membehi produk Ayam Bakar Wong Solo di Yogvakarta menurud
karakteristik gender. usia, dan jenis pekerjaan konsumen.
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