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KUISIONER

Schubungan dengan penelitian penulis mengenai analisa positioning
perusahaan Art, Antique, Furniture dan Handycraft CV. GRIYA KRIYASTA
NUGRAHA diantara pesaingnya, maka mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara
untuk menults yaitu dengan memberikan jawahan dari kuisioner ini dengan
keterangan yang diberikan.

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui kekuatan-
kekuatan yang dimiliki perusahaan dalam membuka peluang-peluang untuk
mendominasi pasar, meminimalisasi segala k;::lemahan dan ancaman agar
survavilitasnya tetap ferjamin, dalam strategi bersaing itu  sendiri.
Berdasarkan hal tersebut angket ini diharapkan posisi bisnis perusahaan dapat
ditentukan melalui analisa SWOT yang bertolak ukur pada bobot dan nilai
semua indikator variabel eksternal dan internal perusahaan.

Akhir kata atas segala bantuan, kerjasama dan kesediaan

Bapak/Ibu/Saudara penulis mengucapkan terima kasih.



Nama

Jabatan

Petunjuk pengisian :Berilah tanda ceklis ( v ) untuk kolom nilai sesuai
dengan sumbangan yang di berikan terhadap perusahaan . Dan untuk kofom
bobot atas pengaruhnya terhadap perusahaan dalam bentuk angka seperti
ketentuan bobot dibawah.

Keterangan Bobot dan Nilai

a) pemberian bobot : b) pemberian nilai :

—-—

< 0,01 (sangat kecil)
0,01 — 0,05 ( kecil ) 2 ( tidak penting )

( sangat tidak penting )

0,06 — 0,10 (sedang) 3 ( netral )
0,11 ~0,20 ( besar ) 4 ( penting )

> 0,21 (sangatbesar)| 5 (sangat penting )
Total : 1,060 Total maksimum : 5

Keterangan :
STP : Sangat Tidak Penting
TP : Tidak Penting
N Netral
P : Penting
SP : Sangat Penting

NB : Pada baris indikator vang kosoneg dapat diisi sesuai dengan kebuiuhan
menuryt anda




Faktor Strategi Internal (IFAS)

Indikator Internal

bobot

Nilai

STP

TP

SP

KEKUATAN :

i
'

Memilliki variasi produk

1
L

Gencar melakukan kegiatan promosi

i
H
|

Harga produk yang kompentitif

Lokasi perusahaan yang strategis

Telah memiliki citra produk

KELEMAHAN :

Pangsa pasar relatif eksport

Saluran distribusi yang masih kurang

Kualitas produk yang masih rendah

Keahlian karyawan (SDM } rendah

1,00




Faktor Strategi Eksternal (EFAS)

Indikator Eksternal

bobot

Nilai

STP

SP

PELUANG :

Perkembangan teknologi baru

Adanya pertumbuhan pasar

Meningkatnnya daya beli konsumen

ANCAMAN:

Lingkungan persaingan pasar
kompetitif

Hambatan memasuki pasar

Adanya regulasi pemerintah yang
ketat

Tingginnya tingkat inflasi

Adanya perubahan konsumen

1,00
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PERHITUNGAN RATA-RATA INDUSTRI PERMEBELAN

Indikator variabe! internal

Rata-rata rating

:

WIJAYA

PRESTIGE

Total

Variasi produk

Effekiivitas promosi

Penetapan harga

Lokast perusahaan

Citra barang

Pangsa pasar relatif ekspor

Efcktivitas saturan
distribusi

Kusalitas produk

Kualitas karyawan (SDM)
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Rata-rata industri

32/9=3,55

Indikator variabel

Rata-rata rating

eksternal

:

WIJAYA

PRESTIGE

Total

Perkembangan teknologi

Pertumbuhan pagar

Daya beli konsumen

Repulasi pemerintah

Inflasi

Perubahan selera konsumen

Lingkungan pesaingan pasar
kompetitif

s L BTl

Hambatan memasuki pasar
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Rata-rata industri

32/8=4




