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DAFTAR PERTANYAAN

Nama

Umur

Jenis kelamin
Jabatan

A. Penilaian Kinerja Perusahaan Internal

Petunjuk Pengisian Angket

Berikan skor/nilai pada jawaban yang telah tersedia, yang menurut Bapak/ibu paling
sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu, mengenai kondisi perusahaan saat ini.

Keterangan penilaian kinerja internal

1) Jika nilai 1 , artinya Kelemahan Utama (L U)

2) Jika nilai 2 , artinya Kelemahan (1)

3) Jika mlai 3, artinya Netral (N}

4) Jika nilai 4 , artinya Kekuatan (K)

5) Jika nilai 5 , artinya Kekuatan Utama (KU)
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KONDISI INTERNAL PERUSAHAAN

VARIABEL

LU

KU
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o ®
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Fw o om oo

o

Pangsa pasar

Variasi produk

Citra produk

Kualitas produk

Harga produk

Cara pembayaran
Saluran distribusi
Pengiriman produk
Promosi

Efisiensi produksi
Teknologi yang Dipakai
Lokasi perusahaan
Pendidikan SDM
Keterampilan SDM
Ketersediaan SDA terinasi
Struktur Modal
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B. Penilaian Kinerja Perusahaan Eksternal

Petunjuk Pengisian Angket

Benkan skor/nilai pada jawaban yang telah tersedia, yang menurut Bapak/Ibu paling
sesual dengan pendapat Bapak/Ibu, mengenai kondisi perusahaan saat ini.

Keterangan penilaian kirerja Eksternal

1) Jika mlai 1 , artinya Ancaman Utama (AU)

2} Jika nilat 2 , artinya Ancaman (A}

3) Jika nilai 3 , artinya Netral (N)

4) Jika nilai 4 , artinya Peluang (P)

5) Jika milai 5, artinya Peluang Utama (PU)

KONDISI EKSTERNAL PERUSAHAAN

VARIABEL AU A N P PU

Daya beli konsumen

s ®

Regulasi pemerintah
Perubahan teknologi

a, 6

Pertumnbuhan pasar
¢. Bahan pendukung
produksi

f. Sarana transportasi

g. Persaingan
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C. Penilaian Bobot Perusahaan

Petunjuk Pengisian Angket
Berikan skala bobot dari 10 s/d 100 (bobot vang rendah menunjukkan bahwa variabel

tersebut kurang penting dan sebaliknya) pada jawaban yang ielzh tersedia, yang menurut
Bapak/Ibu paling sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu, mengenai kondisi perusahaan saat

mi.

KONDISI INTERNAL PERUSAHAAN

VARIABEL BOBOT

Pangsa pasar

g w

Variasi produk
Citra produk
Kualitas produk

e o

Harga produk
Cara pembayaran

Saluran distribusi

=m0

Pengiriman produk

Promosi

(=

Efisiensi produksi

L

k. Teknologi yang Dipakai
l. Lokasi perusahaan

m. Pendidikan SDM

n. Keterampilan SDM

o. Ketersediaan SDA terinasi
p. Struktur Modal
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KONDISI EKSTERNAL PERUSAHAAN

VARIABEL BOBOT

Daya beli konsumen

o »

Regulasi pemerintah
Perubahan teknologt
Pertumbuhan pasar

g o

¢. Bahan pendukung
produksi
f. Sarana transportasi

g. Persamngan
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