Abstrak

Skripsi memiliki judul “Faktor-faktor yang Mempengaruhi Niat untuk Menggunakan
Pemasaran Internet di Indonesia“, dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh harapan
kinerja, harapan usaha, pengaruh sosial, dan kondisi fasilitas pada niat untuk
menggunakan pemasaran internet di Indonesia. Jenis dari penelitian ini yaitu bersifat
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