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ABSTRAK

Kemajuan peradaban masyarakat terutama yang mengutamakan
kepraktisan dalam segala hal mendorong imu pengetahnan untuk terus
mengikutinya. Bahkan dalam hal kehidupan schan-hari, yang cenderung
merupakan kebiasaan masyarakat tertenfu, vaitu kebiasaan minum teh. Dahulu
asyarakat menyeduh dahulu daun teh yang diramunya. Tetapi saat mi telah
tercipta metode penyajian minuman teh yang lebih praktis yaitu dengan teh celup
yang hanya tinggal menambah air panas dan gula: Berbagai merek produk teh
celup semakin banyak beredar di Indonesia karena memang masyarakat yang
mengkonsumsinya semakin banyak. Salah satu merek teh yang beredar di pasaran
adaiah Teh Celup Sariwangi. Teh Celup Sariwangi merupakan salah satu teh
celup yang beredar di Indonesia yang memiliki ‘brand name’ yang sangat dikenal
oleh masyarakat Indonesia, karena Sariwangi juga merupakan teh celup pertama
yang beredar di Indonesia. Hingga saat ini konsumen yang mermutuskan wntuk
mengkonsumsi Teh Celup Sariwangi juga semakin banyak, Keputusan pembelian
Teh Celup Sariwangi cenderung dipengaruhi pula oleh vanabel Marketing Mix,
seperti: produk, harga, distribusi, maupun promosi yang diterapkan oleh
perusahaan yang bersangkutan. Oleh karena itu penulis bermaksud untuk
mengetahui apakah atribut tersebut memberikan pengaruh terhadap keputusan
pembelian pada konsumennya. Dalam mengungkap hal atau permasalahan
tersebut penulis menggunakan pendekatan ilmu pemasaran dan penlaku
konswmen serta uji Regresi Berganda dalam mengalisis data yang diperolehnya
melalui kuisioner yang diberikan kepada responden yang mengkonsumsi Teh
Celup Sariwangi di daerah dusun Saren, Catur Tunggal, Depok, Sleman. Dan
hasil penelitian dapat diketahui bahwa secara serentak keempat atribut Teh Celup
Sariwangi tersebut memberikan pengamb yang signifikan terutama untuk atribut
produk dan promosi. Seclain its dapat diketahui pula bahwa atribut promosi
merupakan atribut yang paling besar memberikan pengaruh terhadap keputusan
konsumen dalam membeli Teh Celup Sanwangi.
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