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SHOWROOM HARLEY DAVIDSON 

"Kaca sebagai Pembentuk Performa Fasad Bangunan" 

hPrtpmhfh3931 pemenuhan atas Permintaan yang berkembang dan terusbertambah maka import sepeda motor dilakukan oleh beberapa
perusahaan yang mempunyai kewenangan akan hai tersebut Sistern
Completely Bu.lt Up (CBU) dan Semi Knock Down (SKD) berlomba da am
rangka mencari pasar di Indonesia. Negara-negara inCri seS 
ItnTLnZL 'taly' Amhenka me'akukan ekspor mSmaaukan produknya
vann S?S tT?Uhl PaSar Waiaupun ^gadaan motor-motor CBUlm kl .d;periletat 9una melindungi pasar dan produk dalam negeh
namun kebuakan tersebut tidak menyurutkan minat pasar Hal ters?bu" 
^n^hun^'" banyaknya Permjntaan m°t0r Harley Da^son da'! 

Dengan banyaknya populasi kendaraan yang ada sekarana ini 
cmonahTritan •S?berapa efek P°Sitif yang mendukung Sebagacontoh atas efek posit.f yang ditimbulkan antara lain, fasilitas area parkir
JTSE P°mpacbfnsin (SPBU). renta. motor, showroom bengke^ danlain sebagainya. Sela.n sebagai media mobilitas yang lebih efisien sepeda
motor sekarang ini sudah menjadikan prestise yang dibawa oleh merek 
ZZkHkfadaraf terSebUt Hadey Davidson mempunVai "Hai gengsTyangdkarenakan memang harga yang dipatok pada kendaraanTersebS 
sangat t.ngg, JUga kualrtasnya yang sudah terbukti. Sejak pertama kai 
nlniaL n"a S6karang m°t0r Harley Davidson mempunyai sejarah yangpanjang dan mempunya, "Trade Mark" tersendiri bagi negara Indonesia 
oroduknva danebnf W3d8h 9Una menamP^ untuk memasarkS
m^Mten w^aPh yanan PUma JUa' Sangat diP^lukan. Showroommerupakan wadah yang sesuai dalam hai tersebut namun untuk
konsumen motor Harley Davidson tidaklah cukup, fasilitasla^ guna
memberikan nila, plus bagi main dealer serta ni.ai atraktif dan ekrlatff 
bag. konsumen memang diperlukan. Salah satu karakter para
pengendaraan motor Harley Davidson adalah adanya klub (organisasH
dan senngnya mengadakan perkumpulan untuk menjalin persatuan dan
koord.nas. yang kemudian melakukan even seperti Wingday Beek Week 
dan lain sebagainya. y' 

aot=r. ?Si.li!aS yan9 dipe'"lukan Pada sebuah showroom Harley Davidsonantara fasilitas puma jual (sparepart, bengkel, modifikasi, onderdil) test 
dnve, cafe, klub pertunjukan film memberikan nilai lebih dibanding
showroom yang telah ada sekarang ini. Keberadaan fasilitas tersebut tidak 
b.sa diterapkan dengan merek lain sepeda motor selain Harley Davidson 
yang berada d, Indonesia. Selain itu pertimbangan lokasT juga
menentukan dalam hai tersebut kota Jakarta sangat sesuai karena selain 
peminat juga Marketable (memenuhi pasar). 
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