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4.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, saran dari penulis untuk GL Zoovenir

sebagai berikut :

1.

Menambah kategori produk seperti aksesoris contohnya bando dengan
bentuk telinga hewan, ikat rambut dan jepit ramput berbentuk hewan.
Tetap memberikan kualitas produk yang terbaik dengan harga yang
sesuai.

Menambah rak / keranjang / tempat yang dapat dipindakan untuk
memajang produk yang ada pada gerai halte 6 dan pintu barat agar
produk yang dipajang lebih lengkap.

Menambah staff atau mencari admin untuk fokus pada media sosial dan
memulai kembali promosi melalui instagram serta bukalapak.

Menyusun strategi promosi khusus untuk gerai sendiri tanpa harus

menumpang pada promosi Gembira Loka Zoo.
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