BAB 111
TEMUAN PENELITIAN

A. Deskripsi Kuesioner
Penelitian tentang efektivitas media sosial YouTube dalam kampanye Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati dalam film pendek promosi kampanye kesehatan Gerakan
Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS), diukur berdasarkan tingkat kesadaran
(awarenes), pemahaman (comprehend), ketertarikan (interest), dan niat (intention).
Formula yang digunakamsuntuk mengukur efektivitas adalalsCustomer Response
Index (GRI} gPengan rumus Efektivitas = jumlah perkalian Tantara awareness
(kesadaran) X comprehend (pemahaman) x interest (ketertarikan)ix intention (niat).
1. Pertanyaan umum
Ada 5-pernyataan yang diajukan keresponden dalam pengetahuan umun tentang
penggunaan' media sosial YouTube dan program Gerakan Masyarakat Hidup Sehat

(GERMAS). Berikuts hasil pencapaian kesadaran warga /berdasarkan survey

penelitianyini.
Tabel3i1
Pengetatauan Umum Tentang Pengalaman Mengunakan YouTube
Pernyataan Jawaban Responden™ | Persentase

Tingkat=pengalaman Tidak - -
responden yang Pernah
menyatakan pernah Jarang 129 37%
menggunakan media Pernah 131 38%
sosial YouTube Sering 48 14%

Jumlah 345 100%

SumberHasil ofalvdata, 2019

Berdasarkan hasil survey, tingkat pengalaman responden yang menyatakan
pernah menggunakan media sosial YouTube berdasarkan table diatas.

Dilihat dari pengalaman responden sebanyak 11% responden yang menjawab
tidak pernah menggunakan media sosial YouTube sama sekali tetapi mereka masih
mengunakan media-media lainnya. Kemudian sebanyak 37% responden menjawab
jarang menggunakan media sosial YouTube orang orang ini masih menggunakan

media sosial YouTube tapi pengunaan mereka sehari hari cuma jarang-jarang.

28



Sementara itu sebanyak 38% responden menjawab pernah menggunakan media
sosial YouTube. Sedangkan sisanya menjawab sering menggunakan media sosial
YouTube untuk mengetahui informasi-informasi mereka melalui media YouTube
saja sebanyak 14% responden.

Data ini menunjukkan bahwa sebagian besar responden adalah mereka yang
pernah menggunakan media sosial YouTube untuk mengetahui informasi-informasi
mereka setiap saat. Dengan data ini dilihat secara obyektif dari pengaruh media
sosial YouTube'dalam penyebaran informasia tentang suatu kampanye yang efektif.

Tabel 3:2
Pengetatauan Umum Tentang Pengalaman Melihat Program Kampanye Kesehatan

Dinas Kesehatan Kabupaten Pati

Pernyataan Jawaban Responden_| Persentase
Tingkat'pengalaman Tidak
41 12%
responden yang Pernah
menyatakan pernah Jarang 135 39%
melihatprogram-program Pernah 127 37%

kampanye kesehatan
Dinas.Kesehatan Sering 42 12%
Kabupaten Pati
Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat pengalaman responden yang menyatakan

perngh “melihat programeprogram. wKampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati berdasarkan table diatas.

Dilihat darispengalaman responden sehanyak 12%. responden yang menjawab
tidak permah=melthat semua jenis program kampanye:kesehatan yang dilakukan
olen Dinas Kesehatan Kabupaten Pati. Kemudian sebanyak 39% responden
menjawab jarang melihat program-program kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati disini mereka masih tau program kampanye kesehatan yang
dilakukan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tetapi jarang melihatnya.
Sementara itu sebanyak 37% responden menjawab pernah melihat program-
program kampanye kesehatan yang dilakukan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten

Pati. Sedangkan sisanya menjawab sering melihat program-program kampanye

29



kesehatan yang dilakukan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati melalui semua
media promosi mereka sebanyak 12% responden.
Tabel 3.3
Pengetatauan Umum Tentang Pengalaman Melihat Program Kampanye GERMAS
di Kabupaten Pati

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat pengalaman
Jratpeng Tidak
respondensyang 43 12%
Pernah
menyatakan pernah
g Jarang 132 38%

mendengarkan program

kampaqnye kesehatan yang Pernah 124 36%
dilakukan oleh pemerintah

atau dimnas terkait
kususaya gerakar Sering 46 13%
masyarakat hidup sehat
Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat pengalaman responden yang menyatakan

pernah melihat atau mendengarkan Program kampanye kesehatan yang dilakukan
olehfpemerintah atau dinas [terkait' kususnya Gerakan Masyanakat Hidup sehat
berdasarkanytable diatas.

Dilihat dari pengalaman responden. sebanyak 12% responden yang menjawab
sama sekali tidak pernah melihat atau mendengarkan Program Program kampanye
kesehatan yangedilakukan olen pemerintah.atau /dinas.terkait kususnya gerakan
masyarakat-hidup sehat: Kemudian sebanyak..38% responden menjawab masih
melihat atau mendengarkan program kampanye kesehatan yang dilakukan oleh
pemerintah atau dinas terkait kususnya gerakan masyarakat hidup sehat tapi jarang.
Sementara itu sebanyak 36% responden menjawab pernah melihat atau
mendengarkan Program kampanye kesehatan yang dilakukan oleh pemerintah atau
dinas terkait kususnya gerakan masyarakat hidup sehat. Sedangkan sisanya
menjawab sering melihat atau mendengarkan program kampanye kesehatan yang

dilakukan oleh pemerintah atau dinas terkait kususnya gerakan masyarakat hidup
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sehat melalui semua media promosi mereka sebanyak 13% responden.
Tabel 3.4

Pengetatauan Umum Tentang Pengalaman Frekunsi Mengunalan YouTube

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat frekuensi Tidak
38 11%
responden yang Pernah
menyatakan sering Jarang 135 39%
melihat ak@in'sosial Pernah 122 35%

Youlube Dinas
Kesehatam Kabupaten Pati
Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olah data,,2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat frekuensi responden yan@ menyatakan sering

Sering 50 14%

melihat_akun sosial YouTube Dinas Kesehatan Kabupaten Pati'berdasarkan table
diatas.

Dilihat dari frekuensi responden sebanyak 11% responden sama sekali tidak
pernah melibat akun YouTube yang dimiliki oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati.
Kemudian .sebanyak 39% responden menjawab mengetahul akun YouTube yang
dimiliki oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tapi masih jarang melihatnya akun
tersebut==Sementara itu sebanyak '35% responden menjawab. pernah mengetahui
akunYauTube yang dimiliki oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati dan pernah
melihatayas, serta mengujugl  akun tersebut. Sedangkans, sisanya menjawab
mengetahtii akun YouTube Vang dimilikitoleh Dinas KeSehatan Kabupaten Pati
serta sering melihatnya dan mengujugi akun tersebut untuk mengetahui info-info
tentang.apasprogram Dinas Kesehaian Kabupaten Pati sebanyak 14% responden.

Datasini=menunjukkan:bahwa sebagian besar responden adalah mereka yang
mengetahui akun resmi YouTube yang dimiliki oleh Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati tapi masih jarang melihatnya akun tersebut. Dengan data ini dilihat secara
obyektif dari frekuensi responden untuk melihat akun resmi YouTube yang dimiliki
oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati menujukan mereka megetaui bahwa Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati memiliki akun YouTube.
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Tabel 3.5
Pengetatauan Umum Tentang Pengalaman Menonton Film Pendek GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat pengalaman Tidak
45 13%
responden yang Pernah
menyatakan pernah Jarang 131 38%
melihat atau menonton Pernah 128 37%

film pendek'kampanye
kesehatan Dinas
Kesehatan; Kabupaten Pati Sering 41 129%
kususnya gerakan
masyakakat hidup sehat
Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olahdata, 2019

Berdasarkan hasil survey,“Tingkat pengalaman responden yang menyatakan

pernah melihat atau ;menonton film-pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati kususnya Gerakan iviasyarakat Hidup Sehat berdasarkan table
diatas.

Dilihatydari pengalaman responden sebanyak 13% responden yang menjawab
sama sekali- tidak pernah melihat atau menonton film pendek (Germas) yang di
produksigolen Dinas Kesehatan Kabupaten Pati. Kemudian sebanyak 38%
respandenmmenjawab sudah melihat atau menonton film pendek (Germas) yang di
produksi“efeh Dinas KesehatangKabupateny,Pati tapi cuma sekall saja atau jarang
melihatnya. Sementara itu sebanyak 37% responden menjawab pernah melihat atau
menonton filmependek kampanye Kesehatan Dinas’.Kesehatan Kabupaten Pati
kususnya-gerakan masyarakat hidup-sehat. Sedangkan sisanya menjawap sering
melihat atau menonton film pendek (Germas) yang diproduksi oleh Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati agar bisa memahami apa informasi yang mau
disampekan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati untuk masyarakat Kabupaten Pati
sebanyak 12% responden.

Data ini menunjukkan bahwa sebagian besar responden adalah mereka yang
melihat atau menonton film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan

Kabupaten Pati kususnya gerakan masyarakat hidup sehat. Dengan data ini dilihat
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secara obyektif dari pengalaman responden untuk melihat atau menonton film
pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati kususnya gerakan
masyarakat hidup sehat menujukan mereka megetaui bahwa Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati memproduksi suatu film pendek kampanye kesehatan kususnya
gerakan masyarakat hidup sehat.
Pertanyaan Awareness/Kesadaran

Sebuah kampanye dapat dikatakan efektif jika memiliki tingkat awareness atau
kesadaran yang'batk. Awareness, berkaitan dengan“pemahaman dan pengetahuan
dengangprogram kampanye yang sedang dilakukan. Dalam konteks ini, tingkat
awargness giKampanye Dinas Kesehatan . Kabupaten Rati Dalam Film Pendek
Promosi Kampanye Keschatan “Ggrakan Masyarakat HidupgSchat (GERMAS) ini
diukur dari seberapa besar responden menyadari akan adanya program kampanye
ini.

Ada~5=pernyataan | yang diajukan ke responden dalamy.mengetahui tingkat
kesadaran masyarakat. Berikut hasil pencapaian kesadaran:warga berdasarkan
survey penelitian ini.

Tabel3:6
Kesadaran Warga Terhadap Tentang Arti Dari Film Pendek Kampanye Kesehatan

Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Tentang Germas

Pernyataan Jawaban Responden| |FRersentase

Tingkat'kesadaran Sangat Tidak

| 48 14%
responden yang Setuju
menyatakan pengetahuant ™| Fidak Setuju 125 36%
tentang arti dari film Ragu_ragu 103 30%
pendek kampanye Settju 51 15%
kesehatan Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati Sangat

18 5%

tentang gerakan Setuju

masyarakat hidup sehat
Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat kesadaran responden yang menyatakan

pengetahuan tentang arti dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
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Kabupaten Pati tentang gerakan masyarakat hidup sehat berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari kesadaran sebanyak 14% responden yang menjawab sangat
tidak setuju mengenai arti dari film pendek tersebut dan memereka memiliki
pemaham sendiri tentang apa itu gerakan masyarakat hidup sehat. Kemudian
sebanyak 36% responden menjawap tidak setuju mengenai arti dari film pendek
tersebut tentang apa itu gerakan masyarakat hidup sehat. Sementara itu sebanyak
30% responden menjawab masih memahami dari arti dari film pendek tersebut
tentang apa.itu” gerakan masyarakat hidup sehat“tapi-inereka masih ragu-ragu
terhadap arti yang disampekan dari film.pendek.tersebut. Sedangkan sebanyak 15%
responden dmenjawap setuju setuju saja arti yang disampakianoleh film pendek
tersebut tentang apa itu gerakan masyarakat hidup sehat. Sisanya menjawab sangat
setuju danimemahami arti yang disampekan oleh Dinas Kéesehatan Kabupaten Pati
dalam filmspendeknya sebanyak 5% responden. Meskipun mereka sudah melihat
dan menonton film pendek ini kampanye gerakan masarakat.hidup sehat sedang
berlangsung. Jumlah responden yang memilih tidak setujuriniscukup besar, karena
arti dari“kampanye gerakan masarakat hidup sehat kurang di terima sejumlah
respanden.

Tabel 3.7

Mengenai,Adanya HimbauaniDari'Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Untuk Melihat

Film Pendek Kampanye Kesehatan Tentang Gefmas

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat Kesadaran responden Sangat Tidak
) 39 11%
yangsmenyatakan tahu Setuju
mengenar adanya himbatan Tidak"Setuju 137 40%
Dari‘Dinas Kesehatan Ragu-ragu 104 30%
Kabupaten Pati untuk.melihat Setuju 4] 12%

film pendek kampanye

kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tentang Sangat Setuju 24 7%
gerakan masyarakat hidup

sehat

Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olah data, 2019
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Berdasarkan hasil survey, Tingkat kesadaran responden yang menyatakantahu
mengenai adanya himbauan Dari Dinas Kesehatan Kabupaten Pati untuk melihat
film pendek kampanye kesehatan dinas kesehatan kabupaten pati tentang gerakan
masyarakat hidup sehat berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari kesadaran sebanyak 11% responden yang menjawab sangat
tidak setuju mengenai adanya himbauan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati untuk
melihat film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang

40% responden menjawab

tidak setuju mengeta s\;l hmA Mesehatan

%yendek kampanye Kesehatan Dinas Kesehaﬂa paten Pati tentang
arakat hidup sehat. Sementara itu sebanyak responden menjawab

i r@hami adanya himb

ya tapi mereka

abupaten Pati untuk

1as Kesehatan Kabu n Pati untuk melihat

gu terhadap him ang disampaikan

‘melihat film gkan seb 12% responden

etuju sajasadanya nas#Kesehata paten Pati untuk

ihat pendekr c gat setuj
mauan Di hatan Ka ati untultZH
w responden. m
a himbuan dari S K atan Kabupaten Pati
Eurang tersampaikan ke den. m
—

2mahami tentang

film pendeknya

ang memili setuju ini cukup

uk melihat film
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Tabel 3.8
Pentingnya Melakukan Aktifitas Olah Raga Kurang Lebih 30 Menit Perhari Dari

Film Pendek Kampanye Kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Tentang

Germas

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat kesadaran responden yang | Sangat Tidak 49 14%
menyatakan tahu mengenai arti Setuju
melakukansaktifitas olahraga Tidak Setujt 112 32%
kuranglebih 30 ménit'peghari Ragu-ragu 112 3205
dalamfilm,pendek kampanye Setuju 54 16%
kesehatan'Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tentang Gerakan
Masyarakat Hidup Sehat Sangat Setuju - o%
(GERMAS)

Jumiah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat kesadaran responden yang menyatakan tahu
mengenai, arti melakukan-aktifitas olah raga kurang lebih/30 menit perhari dalam
film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Patltentang Gerakan
Masyarakat,Hidup Sehat (GERMAS) berdasarkan table diatas.

Jika difihat dari kesadaran sebanyak 14% responden _yang menjawab sangat
tidak setuju. mengenai arti dari film pendek ini tentang manfaat untuk berolahraga
selama 80-menit perhari bagi para responden. Kemudian sebanyak 32% responden
menjawab tidak setuju mengenai arti dari fitm pendek int tentang manfaat untuk
berolahraga.selama.-30 menit'perhari bagi“para responden. Sementara itu sebanyak
32% responden:menjawab masih memahami dari mengenal arti dari film pendek ini
tentang manfaat untuk berolahraga selama 30 menit perhari bagi para responden
tapi mereka masih ragu-ragu terhadap arti yang disampaikan dari film pendek
tersebut. Sedangkan sebanyak 16% responden menjawab setuju setuju saja arti dari
film pendek ini tentang manfaat untuk berolahraga selama 30 menit perhari bagi
para responden. Sisanya menjawab sangat setuju dan memahami arti dari film
pendek ini tentang manfaat untuk berolahraga selama 30 menit perhari bagi para
responden sebanyak 5% responden.
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Tabel 3.9
Pentingnya Pola Makan Dengan Mengkonsumsi Makan Empat Sehat Lima

Sempurna Setiap Hari

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase

Tingkat kesadaran responden yang | Sangat Tidak
menyatakan tahu mengenai arti Setuju > 1%
mengatur pela'makan dengan Tidak Setuju 125 36%
mengkensumsi makan‘empat sehat L Ragu-ragu 08 28%
lima'sempurna setiap hari dalam Setuju 51 15%
film pendek kampanye kesehatan
DinasiKesehatan Kabupaten Pati

Sangat Setuju 18 5%

tentang"Gerakan Masyarakat

Hidup*Sehat (GERMAS)
Jumiah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil"survey, Fingkat kesadaran respondenyang menyatakantahu

mengenai, arti mengatur pola makan dengan mengkonsumsi makan empat sehat
lima sempurna setiap hari dalam film pendek kampanye kesehatan|Dinas Kesehatan
Kabupaten.Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) berdasarkan
table diatas.

Jika dilihat dari kesadaran sebanyak 15% responden“yang menjawab sangat
tidak' setuj mengenai artigtentang. meyadari untuk mengatur pola makan yang
dicontohkan dalam tayagan film pendek Kampanye Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat,, (GERMAS).'yangi dipioduksimiolen Dinas' Kesehatan' Kabupaten Pati.
Kemudian‘sebanyak 36% responden imenjawap tidak setuju.mengenai arti tentang
menyadari untuk mengatur pola makan yang dicontohkan dalam tayagan film
pendek kampanye Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) yang diproduksi
oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati. Sementara itu sebanyak 28% responden
menjawap masih memahami dari arti tentang meyadari untuk mengatur pola makan
yang dicontohkan dalam tayagan film pendek kampanye Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS) yang diproduksi oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tapi mereka masih ragu-ragu terhadap arti yang disampekan dari film pendek

tersebut. Sedangkan sebanyak 15% responden menjawab setuju setuju sajaarti
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tentang meyadari untuk mengatur pola makan yang dicontohkan dalam tayagan
film pendek kampanye Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) yang
diproduksi oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati. Sisanya menjawab sangat setuju
dan memahami arti tentang meyadari untuk mengatur pola makan yang
dicontohkan dalam tayagan film pendek kampanye Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) yang diproduksi oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati sebanyak

5% responden.

Tabel 3.10
Pentingnya Pengecekan Kesehatan Secara Berkala
Pernyataan Jawaban Responden | Persentase

Tingkat Kesadaran responden Sangat Tidak

45 13%
yang menyatakan tahu mengenai Setuju
artl seringrmengecek kesehatan Tidak Setuju 119 34%
secara'berkala paling lambat Ragu-ragu 106 31%
sebulan sekali dalamyfilm pendek Setuju 54 16%

kampanye'kesehatan Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati
tentang Gerakan Masyarakat el ' D 0%
Hidup*Sehat (GERMAS)

Jumlah 345 100%
SumberHasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat kesadaran respondefgyang menyatakan tahu

mengenai=arti sering mengecek kesehatan, secara berkala“paling lambat sebulan
sekali dalam fiflm pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tentang‘Gerakan.viasyarakat HidupsSehat (GERMAS) berdasarkan table diatas.
Jika dilihat dari kesadaran sebanyak 13% ‘responden yang menjawab sangat
tidak setuju mengenai arti tentang pentingnya pengecekan kesehatan bagi tubuh
mereka secara berkala kurang lebih sebulan sekali untuk terhidar dari penyakit
yang ditunjukan dalam film pendek tersebut. Kemudian sebanyak 34% responden
menjawab tidak setuju mengenai arti tentang pentingnya pengecekan kesehatan
bagi tubuh mereka secara berkala kurang lebih sebulan sekali untuk terhidar dari
penyakit yang ditunjukan dalam film pendek tersebut. Sementara itu sebanyak 31%
responden menjawab masih memahami dari arti tentang pentingnya pengecekan

kesehatan bagi tubuh mereka secara berkala kurang lebih sebulan sekali untuk
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terhidar dari penyakit yang ditunjukan dalam film pendek tersebut tapi mereka
masih ragu-ragu terhadap arti yang disampekan dari film pendek tersebut.
Sedangkan sebanyak 16% responden menjawap setuju setuju saja arti tentang
pentingnya pengecekan kesehatan bagi tubuh mereka secara berkala kurang lebih
sebulan sekali untuk terhidar dari penyakit yang di tunjukan dalam film pendek
tersebut. Sisanya menjawap sangat setuju dan memahami arti tentang pentingnya
pengecekan kesehatan bagi tubuh mereka secara berkala kurang lebih sebulan
sekali untuk.terhidar dari penyakit yang di tunjukan‘dalam film pendek tersebut
sebanyak'6% responden:

. PCR [Pertanyaan Comprehend/Pemahaman]

Comprehend atau pemahaman berkaitan dengan “pemahaman responden
terhadapipesan kampanye yangdingin disampaikan. Tingkat comprehend diukur dari
seberapa-besar pemahaman responcen terhadap maksud dan tujuan dari pesan yang
ingin disampaikan dalam Kampanye Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Dalam Film
Pendek Promosi Kampanye Kesehatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS):

Ada“5=pernyataan yang-diajukan ke-responden dalamwmengetahui tingkat
pemahaman: masyarakat. Berikut hasil pencapaian pemahaman warga berdasarkan

survey peaglitian ini.

Tabel 3.11
Pemahaman Warga Tentang Maksud{Dari Membersihkan Lingkungan Sekitar
Rumah
Pernyataan Jawahan Responden Persentase
Tingkat pemahaman dan Sangat Tidak
49 14%
pengetahuan responden yang Setuju
menyatakan.memahami Tidak Setuju 143 33%
maksud dari membersihkan Ragu-ragu 112 3204
lingkungan sekitar rumah Setuju 57 17%
setiap harinya yang
ditujukan dalam film Sangat Setuju 14 4%
tersebut
Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019
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Berdasarkan hasil survey, Tingkat pemahaman dan pengetahuan responden
yang menyatakan memahami maksud dari membersihkan lingkungan sekitar rumah
setiap harinya yang ditujukan dalam film tersebut berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari pemahaman dan pengetahuan sebanyak 14% responden yang
menjawab sangat tidak setuju mengenai maksud dari cuplikan film halaman yang
bersih dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) untuk membersihkan
lingkungan sekitar rumah. Kemudian sebanyak 33% responden menjawab tidak
setuju mengenai maksudwdari cuplikanifilm-halaman yang bersih dari film pendek
kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati teptang Gerakan Masyarakat
Hidup ‘Sehat (GERMAS) untuk, membersihkan lingkupgan sekitar rumah.
Sementara itu sebanyak 32% responden menjawab masih memahami maksud dari
cuplikan=film halaman yang bersih dari film pendek kampanye kesehatan Dinas
Kesehatan=Kabupaten Patl tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS)
untuk membersihkanslingkungan sekitar rumah tapi mereka masih ragu-ragu
terhadap maksud yang disampekan dari film pendek tersebut. Sedangkan sebanyak
17% responden menjawab setuju setuju-saja maksud dariscuplikan film halaman
yang bersih dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tentang "Gerakan Masyarakat | Hidup [Sehat (GERMAS) "untuk membersihkan
lingkungan sekitar rumah. Sisanya/menjawab sangat setuju'dan memahami maksud
dari ‘euplikan film halaman yang bersih dari film pendek kampanye kesehatan
Dinas Kesehatan Kabupaten Patl tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS)" untuk membersihkan slingkungan sekitar #ftumah sebanyak 4%

responden.
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Tabel 3.12

Pemahaman Warga Tentang Maksud Dari Pengecekan Kesehatan Secara Berkala

Pernyataan Jawaban Responden Persentase
Tingkat pemahaman dan Sangat Tidak

] 36 10%
pengetahuan responden yang Setuju
menyatakapimemahamt Tidak Setuju 152 44%
maksud dari sering Ragu-ragu 90 26%
mefngeCekskesehatan secara Setuju 46 13%

berkala paling lambat

sebuldn sekali yang
tuj 2 o

ditujukansdalam film Sangat Setuju i 6%

tersebut

Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019
Berdasarkan hasil. surveyywlingkatepemahaman dan spengetahuan responden

yang menyatakan memahami maksud dart sering mengecek kesehatan secara
berkala “paling lambat sebulan "sekali yang ditujukan dalam film tersebut
berdasarkan,table diatas.

Jika dilihat dari pemahaman dan pengetahuan sebanyak 10% responden yang
menjawab,sangat tidak setuju mengenai‘maksud dari cuplikan, film untuk mengecek
kesehatan-secara berkala dart film pendek. kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Patl tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan
untuk.mencegahi,dan’ mengatisipasispeyakit vangshebahayasagar bisa diatasi secara
dini. Kemudian sebanyak 44% responden menjawab tidak:setuju mengenai maksud
dari cuplikan film untuk mengecek kesehatan secara berkala dari film pendek
kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan untuk mencegah dan negatisipasi peyakit yang
berbahasa agar bisa diatasi secara dini. Sementara itu sebanyak 26% responden
menjawab masih memahami dari maksud dari cuplikan film untuk mengecek
kesehatan secara berkala dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan

untuk mencegah dan mengatisipasi peyakit yang berbahasa agar bisa diatasi secara
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dinitapi mereka masih ragu-ragu terhadap maksud yang disampekan dari film
pendek tersebut. Sedangkan sebanyak 13% responden menjawab setuju setuju saja
maksud dari cuplikan film untuk mengecek kesehatan secara berkala dari flem
pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan
Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan untuk mencegah dan negatisipasi
peyakit yang berbahasa agar bisa diatasi secara dini. Sisanya menjawab sangat
setuju dan memahami maksud dari cuplikan film untuk mengecek kesehatan secara
berkala dari.film pendek kampanye kesehatan Dinas:Kesehatan Kabupaten Pati
tentanggGerakan Masyarakat ' HidupgSehat (GERMAS) berttjuan untuk mencegah
dan mengatisipasi peyakit yang berbahasa agar bisa diatési segara dini sebanyak
6% responden.
Tabel 3.13
Pemahaman Warga Tentang Maksud Dari Melakukan Aktivitas Olahraga Kurang
Lebih 30 Menit Perhari

Pernyataan Jawaban Responden Persentase
Tingkat;pemahaman dan Sangat Tidak
50 14%

pengetahuan responden yang Setuju
menyatakan memahamt Tidak Setuju 121 35%
maksuehdari melakukan Ragu-ragu 114 33%
aktifitas,olah raga kurang Setuju 38 11%
lebih 30'menit perhari yang
dityjukan dalam film Sangat Setuju 22 6%
tersebut

Jumiah 345 100%

Sumber:'Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil. survey, Tingkat pemahaman dan: pengetahuan responden
yang menyatakan memahami maksud dari melakukan aktifitas olah raga kurang
lebih 30 menit perhari yang ditujukan dalam film tersebut berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari pemahaman dan pengetahuan sebanyak 14% responden yang
menjawab sangat tidak setuju mengenai maksud dari cuplikan film himboan
melakukan aktifitas berolahraga minimal 30 menit perhar dari film pendek
kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS) berolahraga minimal 30 menit perhar bertujuan untuk

menjaga tubuh agar tetap sehat dan bugar. Kemudian sebanyak 35% responden
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menjawab tidak setuju mengenaimaksud dari cuplikan film himboan melakukan
aktifitas berolahraga minimal 30 menit perhar dari film pendek kampanye
kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) berolahraga minimal 30 menit perhar bertujuan untuk menjaga
tubuh agar tetap sehat dan bugar. Sementara itu sebanyak 33% responden
menjawab masih memahami dari maksud dari cuplikan film himboan melakukan
aktifitas berolahraga minimal 30 menit perhar dari film pendek kampanye
kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) herotahiaga minimal, 30 menit perhar bertujuan untuk menjaga
tubuhl agarstetap sehat dan bugar tapi mereka.masih ragt-ragiterhadap maksud
yang disampekan dari film pendek tersebut. Sedangkan sebahyak 11% responden
menjawab’ setuju setuju sajagimaksud, dari cuplikan film himboan melakukan
aktifitas =berolahraga minimal 30| menit perhar dari film; pendek kampanye
kesehatan=Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) berelahraga minimal 30 menit perhar bertujuan untuk menjaga
tubuh agartetap sehat dan bugar:Sisanya menjawab sangat'setuju dan memahami
maksud-dari cuplikan film himboan melakukan aktifitas berelahraga minimal 30
menit perhar dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) berolahraga minimal 30
menit perhar bertujuan untuk menjaga tubuh agar tetap sehat dan bugar sebanyak

6% respomden.

Tabel 3.14
RPemahaman Warga TentanguMaksud Dari Mengatur Pola Makan
Pernyataan Jawaban Responden Persentase

Tingkat pemahaman/dan Sangat Tidak

pengetahuan.responden yang Setuju 48 14%
menyatakan memahami Tidak Setuju 123 36%
maksud dari mengatur pola Ragu-ragu 105 30%
makan dengan mengkonsumsi Setuju 50 14%

makan empat sehat lima
sempurna setiap hari yang
ditujukan dalam film tersebut | Sangat Setuju 19 6%
Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olah data, 2019
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Berdasarkan hasil survey, Tingkat pemahaman dan pengetahuan responden
yang menyatakan memahami maksud dari mengatur pola makan dengan
mengkonsumsi makan empat sehat lima sempurna setiap hari yang ditujukan dalam
film tersebut berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari pemahaman dan pengetahuan sebanyak 14% responden yang
menjawab sangat tidak setuju mengenai maksud dari cuplikan film himboan untuk
mengkomsumsi makanan sehat berupa empat sehat lima semburna dan tidak
mengkomsumsi®makan yang tidak sehat secara“beriebihan dari film pendek
kampanye kesehatan Dinas, Kesehatain_Kabupaten Pati tentangGerakan Masyarakat
Hidup Sehaty( GERMAS) beretujuan agar tubuh terhidar dar penyakit akibat makan
yang dikomsumsi sehari-hari. Kemudian sebanyak 36% respehden menjawab tidak
setuju #mengenai maksud dari cuplikan film himboan untuk mengkomsumsi
makananssehat berupa empat sehat lima semburna dan tidak mengkomsumsi makan
yang tidak=sehat secara berlebihan dari film pendek kampanye kesehatan Dinas
Kesehatan Kabupaten:Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS)
beretujuan.agar tubuhterhidar dari. penyakit akibat makan yang dikomsumsi sehari-
hari.. Sementara itu sebanyak-30% responden menjawabsmasih memahami dari
maksud dari cuplikan film_himboan untuk mengkomsumsi makanan sehat berupa
empat sehat lima semburna /dan tidaks mengkomsumsi makan yang tidak sehat
secara Derlebihan dari film pendek| kampanye kesehatan [Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) beretujuan
agar tubuh terhidar dari penyakit akibat makan yang dikemsumsi sehari-haritapi
mereka smasih ragu-ragu terhadap maksud yang disampekan ‘dari film pendek
tersebut."Sedangkan sebanyak 14% responden menjawab setujtrsetuju saja maksud
dari euglikan_film. himboan wntuk mengkomsumsi’ makanan sehat berupa empat
sehat”limarsemburna dan ‘tidak mengkomsumsi ;makan yang tidak sehat secara
berlebihan dari film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) beretujuan agar tubuh
terhidar dari penyakit akibat makan yang dikomsumsi sehari-hari. Sisanya
menjawab sangat setuju dan memahami maksud dari cuplikan film himboan untuk
mengkomsumsi makanan sehat berupa empat sehat lima semburna dan tidak
mengkomsumsi makan yang tidak sehat secara berlebihan dari film pendek
kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS) beretujuan agar tubuh terhidar dari penyakit akibat makan
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yang dikomsumsi sehari-hari sebanyak 6% responden.
Tabel 3.15
Pemahaman Warga Tentang Maksud Dari Keseluruhan Film Pendek Kampanye
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden Persentase
Tingkat pemahaman dan Sangat Tidak
_ 38 11%
pengetahuan responden yang Setuju
menyatakapimemahamt Tidak Setuju 130 38%
maksud dari keseluruhangfilm Ragu-ragu 113 33%
pendek'kampanye kesehatan Setuju 46 13%

Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati téntang Gerakan
Masyarakat Hidup Sehat Sangatsetuju 18 oY%
(GERMAS)
Jumlah 345 100%
Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil. surveyywlingkatepemahaman dan spengetahuan responden

yang menyatakan memahami maksud darr keseluruhan film pendek kampanye
kesehatarmDinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) berdasarkan table|diatas.

Jika dilihat dari pemahaman dan pengetahuan sebanyak 11% responden yang
menjawab,sangat tidak setuju'mengenai‘keseluruan maksudjyang ingin disampekan
oleh [Dinas#Kesehatan Kabupaten Pati melalui film pendek kampanye kesehatan
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS), bertujuan agar seluruh'masyarakat ‘Kabupaten-Pati melakukan semua
kegiatan (GERMAS) agar bermaniaan-bagi kehitupan mereka. Kemudian sebanyak
38% responden menjawab tidak setuju mengenai keseluruan maksud yang ingin
disampekan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati melalui film pendek kampanye
kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup
Sehat (GERMAS) bertujuan agar seluruh masyarakat Kabupaten Pati melakukan
semua kegiatan (GERMAS) agar bermanfaan bagi kehitupan mereka. Sementara itu
sebanyak 33% responden menjawab masih memahami dari keseluruan maksud
yang ingin disampekan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati melalui film pendek

kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat
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Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan agar seluruh masyarakat Kabupaten Pati
melakukan semua kegiatan (GERMAS) agar bermanfaan bagi kehitupan
merekatapi mereka masih ragu-ragu terhadap maksud yang disampekan dari film
pendek tersebut. Sedangkan sebanyak 13% responden menjawab setuju setuju saja
dari keseluruan maksud yang ingin disampekan oleh Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati melalui film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan agar seluruh
masyarakat Kabupaten Pati melakukan semua™kegiatan (GERMAS) agar
bermanfaan bagi Kehftupan® mereka., Sisanya | menjawab ssangat setuju dan
memahamigdari keseluruan maksud yang ingin.disampekan olehi Dinas Kesehatan
Kabupaten®Pati melalui film pendek kampanye kesehatan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) bertujuan
agar seluruh masyarakat Kabupaten Pati melakukan semua kegiatan (GERMAS)
agar bermanfaan bagi kehitupan mereka sebanyak 5% responden.

. PIK [Pertanyaan Interest/Ketertarikan]

Interesis*berkaitan’ dengan tingkat Kketertarikan responden terhadap program
kampanye wyang sedang dilaksanakan. Tingkat Interest diukui-dari seberapa besar
tingkat 'keterkatarikan responden terhadap program kampanye kesehatan Dinas
Kesehatan,Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS).
Kemudian, tingkat interest juga dilihat dari seberapa besar résponden menganggap
kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS) adalah hal yang penting dan efektif.untuk dilakukan.

Survey.kampanye kesehatan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tentang Gerakan
Masyarakat Hidup™ Sehat™ (GERMAS) dilanjutkanpada survey ketertarikan
masyarakat. Ada.5.pernyataan yang.diteliti sebagairindek ketertarikan, berikut hasil

survey selengkapnya
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Tabel 3.16
Pesan Yang Disampaikan Dalam Film Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden Persentase
Sangat Tidak
Tingkat ketertarikan _ 44 13%
Setuju
responden yang menyatakan - -
Tidak Setuju 138 40%
Bagi saya pesan yan
-g y P y : Ragu-ragu 99 29%
disampaikan daki.film
: Setuju 49 14%
tersebutisangatlahfmeénarik
Sangat Setuju 15 4%
Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey; Tingkat ketertarikan responden yang menyatakan
bagi saya pesan yang disampaikan dari film.tersebut sangatlahzmenarik berdasarkan
table diatas:

Jikadilihat dari ketertarikan, sebanyak 13% responden menyatakan sangat tidak
setuju mengenai pesan yang inginwdisampekan sangat tidaksmenarik sama sekali
bagipandagan responden dalam film.tesebut karena dalani kemasanya tidak sesuai
dengan "harapan para penonton dari ftlm pendek kampanye Gerakan Masyarakat
Hidup Sehat (GERMAS). Kemudian sebanyak 40% respondenmenjawab tidak
setuju mengenai pesan yang Ingin disampekandalam film tesebutkarena dalam
kemasanya tidak sesuai dengan harapan para penonton dari-filim pendek kampanye
GerakanmMasyarakat Hidup! Sehat, (GERMAS). Sementara, itu sebanyak 29%
responden™menjawab masih™ menarik-pesan yang ingin disampekandalam film
tesebuttapi mereka masih ragu-ragu terhadap pesan yang disampekan dari film
pendek:tersebut:-'Sedangkan sebanyak 14% respondentimenjawab setuju setuju saja
pesan yang-ngin disampekandalam film tesebut menarik untuk di tonton atau di
fahami dalam menyampekan tuduan dari Dinas Kesehatan Kabupaten Pati. Sisanya
menjawab sangat setuju dan sangat menarik pesan yang ingin disampekan dalam
film tesebut menarik untuk ditonton atau difahami dalam menyampekan tuduan

dari Dinas Kesehatan Kabupaten Pati sebanyak 4% responden.
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Tabel 3.17
Dialog Yang Digunakan Dalam Film Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden Persentase

Sangat Tidak

Tingkat ketertarikan _ 43 12%

Setuju

responden yang menyatakan - -
Tidak Setuju 135 39%

Bagi saya dialog yan

I say Jyang Ragu-ragu 99 29%

digunakan da

gl

( /) umlah

)er: Hasil olah data, 2019

15%
5%

i resp ang menyatakan
film ters

sponde

gatlah menarik

enjawab sangat
t sagatlah tidak

| para pe penyamp engunkan dialok
kaku Kemudtan se 2 responden awab tidak setuju

|alog yang digu

dalam film

film tersebut tldak enarik bagi para

on=gdikarenakan dala : ya mengunkan sehari hari dan

D% responden b masih tertarik

naifdlialog yang diguna a mtersebutsang:P nariktapi mereka
agu-ragu terhadapi' p 3 ang digunakan dalam film pendek

tersebut. Sedangkan sebanyak 15% responden menjawab setuju setuju saja

kZu. Sementara itu

isanya menjawab
sanga lam film tersebut
sagatlah menarik dikarenakan pengunaan dialok ini sagat mudah difahami karena

megunakan bahasa yang sering digunakan sehari hari sebanyak 5% responden.
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Tabel 3.18
Alur Cerita Yang Digunakan Dalam Film Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Sangat Tidak
Tingkat ketertarikan ) 40 12%
Setuju
responden yang menyatakan - -
Tidak Setuju 133 39%
Bagi saya alur cerita yang
Ragu-ragu 106 31%

12%

angatlah .
: 7%

[ /) umlah

)er: Hasil olah data, 2019

rdasarkan hasil surve i ang menyatakan

i saya alur cerita i S sangatlah menarik

Kan table diata
mat dari ketettari % re enjawab sangat

mengenal aka L rsebut sangatlah

enarik dikare i as secara menarik.
dian sebanyak 39% respo a engenai alur cerita
i@kan dalam film ters i ik di rnya biasa saja.
entaramitu sebanyak 31% enjawab masih ntang alur cerita
akan dalam film ters rik tapi mereka masih ragu-ragu terhadap

ang@menarik dari film g sebut. Sedangkan s ak 12% responden
wab™setuju setuju_saja eNak Ir cerita yan dig kan dalam film

a-yangl di am film tersebut
b responden.
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Tabel 3.19
Pembawaan Secara Komedi Dalam Film Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat ketertarikan Sangat Tidak 46 13%
responden yang Setuju
menyatakan Bagi saya Tidak Setuju 115 33%
pembawaan secara komedi Ragu-ragu 127 37%
dalam filgastersebu 10%

menarik S | 6%

( /] mlah

)er: Hasil olah data, 2019

ang menyatakan

film ters(m
spondeg
‘ mmenge 2 di dalam fiEl
< menauk dikare ' Ara meno e
33% responden

: i}im film tersebut

gan pembawaan s

gatlah menarik

enjawab sangat
rsebut sangatlah

ibur. Kemudian

K setuju mengenai; pembawaan secara
enarik dikarenakan kurang membuat para

yak 37% resp enjawab masih

: i dalam film terseb

i r agu terhadap pembawaan secara komedi daIaP
3 Lﬁseban ak 10%  re ienjawab setuju se

pembawaan secara komedi d_alam film tersebut menarik dikarenakan membuat

menja b | J ra komedi dalam

film tersebut sangatlah menarik dikarenakan membuat penonton terasa terhibur

nariktapi mereka

pendek tersebut.

ju saja dengan

dalam pebawaan pesan yang di sampekan sebanyak 6% responden.
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Tabel 3.20
Media Yang Digunakan Dalam Film Tentang GERMAS

Pernyataan Jawaban Responden | Persentase
Tingkat ketertarikan Sangat Tidak 2 19%
responden yang Setuju
menyatakan Bagi saya Tidak Setuju 128 37%
media yang digunakan Ragu-ragu 113 33%
dalam filpastersebut Setuju 40 12%
sangatlah menarik Sangat-Setuju 22 6%

Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey; Tingkat ketertarikan responden yang menyatakan
Bagi saya media yang./digunakan dalam. film tersebuts sangatlah menarik
berdasarkaa. table diatas.

Jika'dilihat dari ‘ketertarikan, sebanyak 12% respondenyang menjawab sangat
tidak setuju mengenal penggunaan’ media yang. digunakans dalam film tersebut
sangat tidak sesuai bagi para responden. Kemudian sebanyak 37% responden
menjawab tidak setuju mengenar penggunaan media yang digunakan dalam film
tersebut tidak sesuai bagi para respondeni Sementara itu sebanyak 33% responden
menjawab=masih tertarik ternadap penggunaan media yang digunakan dalam film
tersebuttapi mereka masih ragu-ragu terhadap media yangedigunakan dalam film
tersebutsmenarik atau tidak. Sedangkan sebanyak 12% responden menjawab setuju
setuju saja'media yang digunakan dalam filim tersebut menarik. Sisanya menjawap
sangat setuju dan tertarik terhadap media yang digunakan dalam film tersebut
sangatlah menarik sebanyak 6% responden.

PIN [Pertanyaan Intention/Niat]

Intention berkaitan dengan niat responden untuk melakukan hal-hal yang secara
persuasif dikomunikasikan melalui program kampanye. Tingkat intention diukur
dari seberapa besar responden memiliki niat untuk mengubah perilaku kehidupan
mereka garah bisa hidup lebih sehat sesuai dengan program gerakan masyarakat
hidup sehat
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Efektivitas juga diukur berdasarkan niat masyarakat. Ada 4 pernyataan untuk
mengetahui intension/niat yang diajukan kepada masyarakat. Berikut hasil survey
selengkapnya.

Tabel 3.21
Niat Untuk Melakukan Aktifitas Olahraga + 30 Menit Perhari Setelah Menonton
Film Kampanye Kesehatan

Pernyataan Jawaban Responden Persentase

Tingkat niat'fesponden yang | Sangat Tidak o) 15%
menyatakan Setelah Setuju
menoutomyfilm tersebut saya | Tidak Setuju 134 39%
berniat untuk melakukan Ragu-ragu 94 27%
aktifitas,0lah raga kurang Setuju 48 14%
lebih 30"menit perhari Sangat Setuju 18 5%

Jumlah 345 100%

Sumber;Hasil olah'data, 2019

Berdasarkan hasil 'survey, Tingkat niat responden yang menyatakan setelah
menonton_film tersebut saya berniatsuntuk melakukan aktifitas olah raga kurang
lebih 30 menit perhari berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari niat, maka sebanyak 15% responden yang menjawap sangat
tidak setojur setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan
Dinas Kesehatan Kabupaten{Patifagar masyarakat memilikiwk€inginan dan niat
melakukans, olahragakurang ; lebih. 30 . menit perharidan,_ tidak berkeiginan
menerapkannya dalam kefildupan merekas Kemudian sebanyak' 39% responden
menjawab tidak setuju setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang
dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten. Pati-agar masyarakat- memiliki keinginan
dan niat'melakukan olahraga kurang lebih 30+menit perhari-dan tidak berkeiginan
penerapan dalam kehidupan mereka. Sementara itu sebanyak 27% responden
menjawab setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati agar masyarakat memiliki keinginan dan niat
melakukan olahraga kurang lebih 30 menit perhari tapi mereka masih ragu-ragu
untuk melakukan hal tesebut. Sedangkan sebanyak 14% responden menjawab
setuju setuju saja setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang

dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati agar masyarakat memiliki keinginan
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dan niat melakukan olahraga kurang lebih 30 menit perharidan berkeiginan
penerapannya dalam kehidupan mereka. Sisanya menjawab sangat setuju setelah
menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati agar masyarakat memiliki keinginan dan niat melakukan olahraga
kurang lebih 30 menit perhari dan berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan
mereka sebanyak 5% responden.

Tabel 3.22
Niat Untuk.Mengatur Pola Makan Setelah Menonton'Eilin Kampanye Kesehatan
Pernyataah Jawaban Respondeny, | Persentase

Tingkat niat responden yang | Sangat Tidak
menyatakan Setelah Setuju e L
menoaton film tersebut saya | TidaksSetuju 104 30%
berniatuntuk mengatur pola Ragu-ragu 131 38%
makarrdengan Setuju 37 11%
mengkonsumsi sayuran dan
buah-buahan setiap hari ' 25 7%

Jumlah 345 100%

Sumber: Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat miat responden yang menyatakan setelah
menonton...film tersebut saya berniat untuk mengatur ‘pola makan dengan
mengkonstimsi sayuran dan buah-buahan setiap hari berdasarkan table diatas.

Jika dilihat dari niat, maka sebanyak 14% responden“yang menjawab sangat
tidak setuju setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan
Dinas tidak berkeiginan menerapkannya datam kehidupan mereka untuk mengatur
pola makan dengan-merngkonsumsi.sayuran dan buah-buaham setiap hari. Kemudian
sebanyak-30%:-responden 'menjawabtidak sesitju-setelah menonton film pendek
kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tidak
berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk mengatur pola makan
dengan mengkonsumsi sayuran dan buah-buahan setiap hari. Sementara itu
sebanyak 38% responden menjawab setelah menonton film pendek kampanye
kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati berkeiginan
menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk mengatur pola makan dengan
mengkonsumsi sayuran dan buah-buahan setiap hari tapi mereka masih ragu-ragu

untuk melakukan hal tesebut. Sedangkan sebanyak 11% responden menjawab
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setuju setuju saja setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang
dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Patiberkeiginan menerapkannya dalam
kehidupan mereka untuk mengatur pola makan dengan mengkonsumsi sayuran dan
buah-buahan setiap hari. Sisanya menjawab sangat setuju setelah menonton film
pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati
berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk mengatur pola makan
dengan mengkonsumsi sayuran dan buah-buahan setiap hari sebanyak 7%
responden.
Tabel 3.23
Niat Unituk, Sering Mengecek Kesehatan Secara BerkalasSetelahiMenonton Film

Kampanye Kesehatan

Pernyataan Jawaban Responden Persentase
Tingkat'mat responden yang | Sangat Tidak e3 15%
menyatakan Setelah Setuju
menonton film tersebut saya: | Tidak Setuju 123 36%
berniat untuk sering Ragu-ragu 104 30%
mengeeek: kesehatan secara Setuju 44 13%
berkala paling lambat
sehll4frsekali Sangat Setuju 21 6%

Jumlah 345 100%

SumberHasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Tingkat niat responden yang menyatakan setelah
menonten=ftlm tersebut saya bermiat. untuk sering mengecek: kesehatan secara
berkala paling lambat sebulan Sekali berdasarkan table diatas.

Jika dilihat. dari niet, smaka sebanyak™15% respondensyang menjawab sangat
tidak “setuju.setelah - menonton film pendek kampanye. kesehatan yang dilakukan
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tidak berkeiginan menerapkannya dalam
kehidupan mereka untuk sering mengecek kesehatan secara berkala paling lambat
sebulan sekali. Kemudian sebanyak 36% responden menjawab tidak setuju setelah
menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tidak berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk
sering mengecek kesehatan secara berkala paling lambat sebulan sekali. Sementara
itu sebanyak 30% responden menjawab setelah menonton film pendek kampanye

kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati berkeiginan

54



menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk sering mengecek kesehatan secara
berkala paling lambat sebulan sekali tapi mereka masih ragu-ragu untuk melakukan
hal tesebut. Sedangkan sebanyak 13% responden menjawab setuju setuju saja
setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas
Kesehatan Kabupaten Pati berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka
untuk sering mengecek kesehatan secara berkala paling lambat sebulan sekali.
Sisanya menjawab sangat setuju setelah menonton film pendek kampanye
kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan “Kabupaten Pati berkeiginan
meneragpkannya dalam kehidupan mereka untukssering mengeeek kesehatan secara
berkala paling lambat sebulan sekali sebanyak 6% respongen.
Tabel 3.24
NiatdUntuk Senantiasa Menjaga Lingkungan Sekitar Agar Jaul Dari Penyakit

Setelah Menonton Film Kampanye Kesehatan

Pernyataan Jawaban Responden || Persentase

Tingkat niat responden yang Sangat Tidak b 14%
menyatakan Setelah menonton Setuju
film tersebut saya berniat Tidak Setuju 131 38%
untuk'senantiasa menjaga Ragu-ragu 101 29%
lingkungan sekitar agar jauh Setuju 44 13%
dari| penyakit Sangat Setuju 22 6%

Jumlah 345 100%

Sumber=Hasil olah data, 2019

Berdasarkan hasil survey, Jgingkat, mat, responden yang menyatakan setelah
menonton film tersebut saya berniat untuk senantiasa menjaga lingkungan sekitar
agar jauh dari‘penvakit berdasarkan table. diatas.

Jikardilvhat dari ‘niat, maka sebanyak 14%.respondenyang menjawab sangat
tidak setuju setelah menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati tidak berkeiginan menerapkannya dalam
kehidupan mereka untuk senantiasa menjaga lingkungan sekitar agar jauh dari
penyakit. Kemudian sebanyak 38% responden menjawab tidak setuju setelah
menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati tidak berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk

senantiasa menjaga lingkungan sekitar agar jauh dari penyakit. Sementara itu
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sebanyak 29% responden menjawab setelah menonton film pendek kampanye
kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan Kabupaten Pati berkeiginan
menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk senantiasa menjaga lingkungan
sekitar agar jauh dari penyakit tapi mereka masih ragu-ragu untuk melakukan hal
tesebut. Sedangkan sebanyak 13% responden menjawab setuju setuju saja setelah
menonton film pendek kampanye kesehatan yang dilakukan Dinas Kesehatan
Kabupaten Pati berkeiginan menerapkannya dalam kehidupan mereka untuk
senantiasa menjaga lingkungan sekitar agar jauh dari‘penyakit. Sisanya menjawab
sangat sétuju setelah mementon film pendekykampanye kesehatan yang dilakukan
Dinag Kesehatan Kabupaten Pati berkeiginan. menerapkannya dalam kehidupan
mereka “Untuk senantiasa menjaga, lingkungan sekitar agar jauh dari penyakit
sebanyak 6% responden.

Berdasarkan survey di atas tentang efektivitas Media'Sosial YouTube Dalam
Kampanye=Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Dalam [Film [ Pendek Promosi
Kampanye | Kesehatan, “Gerakan Masyarakat sHidup Sehatt (GERMAS) dapat
diringkasberdasarkan. tingkat kesadaran (awarenes), pemahaman (comprehend),

ketertartkan«(interest), dan niat.(intention):

Tabel 3.25
Ringkasan Hasil Survey Tiap Indikator
Indikator Ya Tidak
Pettanyaan Awareness/Kesadaran 21% 79%
Pertanyaan Comprehend/Pemahaman 19% 81%
Pertanyaan Interest/Ketertarikan 19% 81%
Pertanyaan Intention/Niat 20% 80%
Rata-fata 20% 80%

Sumberi-Hasil-olah data; 2019
Tabel di atas menunjukkan bahwa pelaksanaan kampanye melalui Media Sosial
YouTube oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati Dalam film pendek promosi
kampanye kesehatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) menunjukan
rata rata sebagi berikut.
a. Berdasarkan semua indikator Pertanyaan Awareness/Kesadaran yang terdiri
dari 5 petantakan menujukan rata-rata 21% masyarakat memiliki kesadaran
melalui kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) dalam film
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pendak yang dibuat oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati dan 79% masyarakat
tidak memiliki kesadaran melalui kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS) dalam film pendak yang dibuat oleh Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati.

b. Berdasarkan semua indikator Pertanyaan Comprehend/Pemahaman yang terdiri
dari 5 petantakan menujukan rata-rata 19% masyarakat memiliki pemahaman
melalui kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) dalam film
pendak yang dibuat oleh Dinas Kesehatan Kabupaten.Pati dan 81% masyarakat
tidak memiliki pemahaman melalul kegtatan'Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(BERMAS) dalam film pendak yang dibuat oleh Dipas Kesehatan Kabupaten
Pati.

c. Berdasarkan semua indikator Pertanyaan Interest/Ketertarikan yang terdiri dari
5 petantakan menujukan rata-rata 19% masyarakat. memiliki ketertarikan
melalui~kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) dalam film
pendak yang dibuat oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati.dan 81% masyarakat
tidak 'memiliki ketertarikan melalui kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS) dalam film pendak yang-dibuat olen Dinas Kesehatan Kabupaten
Pati.

d. Berdasarkan semua indikator Pertanyaan Intention/Niat yang terdiri dari 4
petantakan menujukan rata-rata 20% masyarakat memiliki miat melalui kegiatan
Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS) dalam film pendak yang dibuat
oleh Dinas Kesehatan Kabupaten Pati dan 80% masyarakat tidak memiliki niat
melaluiskegiatan Gerakan Masyarakat. Hidup Sehat (GERMAS) dalam film
pendak yang dibuat ofeh Dinas Kesehatan KabupatenPatt.

e. Berdasarkan semua~indicator yang:menyadari,| memahami; tertarik dan niat
melalti” kegiatan . Gerakan Masyarakat . Hidup  Sehatm (GERMAS) secara
keseluruhan hanya 20% Masyarakat, sebanyak 80% masih belum menyadari,
memahami, tertarik dan niat melalui kegiatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat
(GERMAS).

B. Uji Validitas
Uji validitas penelitian tentang efektivitas media sosial YouTube dalam kampanye
Dinas Kesehatan Kabupaten Pati dalam film pendek promosi kampanye kesehatan
Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS). Berdasarkan uji validitas yang dibawah
dapat diringkas dalam tabel berikut
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Tabel 3.23
Ringkasan Hasil Uji validitas

Indikator Pernyataan | Hitung | Tabel | Keterangan

PU_1 0.757 | 0.139 Valid

PU_2 0.722 | 0.139 Valid
Pertanyaan Umum PU_3 0.718 | 0.139 Valid

PU_4 0.724 | 0.139 Valid

Valid
Valid

%nyaan
ar&ss/ Kesadaran

Wanyaan

p&rd/ Pema
lLlanyaan

te Ketertarikan
ol

Tabeldi’atas menunjukkean bar iji- validitas pelaksanaan kampanye

Pati dalam film
pendek promosi kampanye Kesehatan Gerakan Masyarakat Hidup Sehat (GERMAS),
menujukan data valid semua denga menggunakan kesalahan 1%. (Sugiono, 2010 hal
73)
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