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b. Malakukan peningkatan dalam hal kualitas produk, kualitas bahan, 

inovasi makanan, dan kenyamanan tempat di Tradisional food di 

Eatventure Jogja City Mall (JCM). 

c. Selanjutnya mencipatakan inovasi varian makanan dan minuman di 

Tradisional food di Eatventure Jogja City Mall (JCM). Agar membuat 

menu khusus yang lebih menarik dan memiliki rasa yang mereka sukai 

bagi konsumen yang masih belum menyukai atau terbiasa dengan 

makanan tradisional. 
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