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Motto

Al —wagqtu kas — saifi, in lam tagtha‘hu gata ‘aka.

Waktu itu seperti pedang, jika engkau tidak pandai mengelola, ia akan membunuhmu.

Man Jadda Wajada.

Siapa bersungguh-sungguh, ia akan sukses.

Man katsuro ihsanuhu, katsuro ikhwanuhu.

Siapa banyak kebaikannya, banyak pula temannya

Al —Jaddu bil jiddi wah hirmanu bil — kasali, fanshab tushib an qariibin ghayatal- ‘amali
Rejeki didapatkan dengan kerja keras, dan kemiskinan didapatkan karena kemalasan. Maka

bekerja keraslah, niscaya engkau akan dapatkan apa yang engkau cita-citakan.



ABSTRAK

Penelitian ini di latar belakangi oleh besarnya daya beli mahasiswa ekonomi
Universitas Islam Indonesia terhadap produk Apple yaitu smartphone Iphone 6,
halini di karenakan pengaruh dari ekuitas merekiphone 6 yang membuat
penggunanya merasa puas dan menaikan tingkat sosial dari penggunanya.
penelitian ini bertujuan untuk memperoleh data tentang seberapa besarpengaru
hekuitas merek terhadap keputusan pembelian smartphone iphone 6 di fakultas
ekonomi, penelitian ini mengunakan metode dengan menyebar kuisioner untuk
mendapatkan data 100 responden dari mahasiswa faklutas ekonomi. dengan hasil
penelitian dapat disimpulkan bahwa Perusahaan Apple harus lebih
memperhatikan Ekuitas Mereknya secara lebih mendetail dengan tidak hanya
berpaku pada kualitas namun masih kurang dari harga yang merupakan power
daya beli masyarakat, sehingga perlu diperhatikan faktor harganya, dan
mahasiswa pun Bagi Mahasiswa/l yang ingin membeli produk IPhone diharapkan
benar-benar membeli sesuai kebutuhan bukan hanya sekedar mencari barang
berkelas sehingga merasa seperti berada pada suasana sosialita yang gemerlap

padahal posisi sebagai mahasiswa masih ditampung oleh biaya orang tua.

katakunci : Ekuitasmerek, keputusanpembelian,
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