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MOTTO 

 

Bersungguh-sungguhlah pada perkara-perkara yang bermanfaat bagimu, 

mintalah pertolongan kepada Allah dan janganlah kamu bersikap lemah. Jika 

kamu tertimpa sesuatu, janganlah kamu katakan: ‘Seandainya aku berbuat 

demikian, pastilah akan demikian dan demikian’ Akan tetapi katakanlah: 

‘Qoddarallah wa maa syaa fa’ala (Allah telah mentakdirkan hal ini dan apa 

yang dikehendakiNya pasti terjadi)’. Sesungguhnya perkataan ‘Seandainya’ 

membuka pintu perbuatan setan.”  

(HR. Ahmad 9026, Muslim 6945, dan yang lainnya). 

 

"You have to be unique, and different, and shine in your way." 

(Lady Gaga) 

 

 

 

 

 

 

Untuk Bapak dan Ibu  

Yang selalu memberi kepercayaan  

bahwa anaknya pasti mampu untuk  

menyelesaikan kuliahnya. 
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Abstraksi  

Miftahul Ikhsan. Objektivitas Media Online dalam Pemberitaan Polemik Revisi 

Peraturan Menteri Perhubungan Nomor 32/2016 dan Tarif Baru Taksi Online. 

Skripsi Sarjana. Program Studi Ilmu Komunikasi . Fakultas Psikologi dan 

Sosial Budaya. Universitas Islam Indonesia. 2018 

Penelitian ini merujuk kepada nilai objektivitas didalam pemberitaan media 

online. Pemberitaan yang akan dianalis pada ketiga media online berbeda yaitu 

Detik.com, Kumparan.com dan Merdeka.com yang memuat peristiwa polemik revisi 

peraturan menteri nomor 32/2016 dan tarif baru taksi daring. Pada penelitian ini, 

peneliti memilih periode  berita mulai 20 Maret 2017  hingga 10 April 2017. 

Objektivitas kemudian diukur dengan menggunakan Imparsialitas yang terdapat  2 

dimensi yaitu Balance dan Netralitas.  Pada dimensi balance terdapat sub dimensi 

yaitu keseimbangan narasumber (source bias) dan kritikan dan pujian di dalam 

pemberitaan (slant).  Sedangkan pada Netralitas terdapat  sub dimensi 

Sensasionalisme pemberitaan, Kalimat hiperbolik, Stereotype atau penggunaan 

atribut, Juxtapostion  yang berarti 2 fakta berbeda dalam berita yang terlihat sama dan 

lingkages. 

 Metode penelitian yang digunakan pada peneliti ini yaitu analisis isi 

kuantitatif. Pada hasil dan pembahasan menunjukan bahwa pemberitaan pada ketiga 

media online (Detik.com, Kumparan.com dan Merdeka.com) telah terbukti 

melakukan pelanggaran pada kriteria berita yang objektiv. Pelanggaran tersebut yaitu 

di temukannya dimensi-dimensi Imparsialitas didalam pemberitaan ketiga media 

online terutama banyak  pada dimensi Source Bias dan Slant. Dari hasil tersebut 

kemudian menunjukan bahwa pemberitaan media online Kumparan.com adalah 

media online yang bersih dan objektiv pada masa pemberitaan polemik revisi 

peraturan menteri Perhubungan nomor 32/2016 dan tarif baru taksi daring. 
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Kata Kunci: polemik, objectivitas, imparsialitas, keseimbangan dam netralitas. 

Abstract 

Miftahul Ikhsan. Online Media Objectivity in The Polemic Reporting on The 

Revision of The Transport Minister's Regulation Number 32/2016 and The New 

Rates for Online Taxis. Bachelor's Thesis. Communication Studies Program. 

Faculty of Psychology and Socio-Culture. Indonesian Islamic University.2018 

This study refers to the value of objectivity in the online media coverage. The 

news will be analyzed on three different online media, they are Detik.com, 

Kumparan.com and Merdeka.com which contains the polemical revision of Minister 

of Transportation Regulation No. 32/2016 and the new tariff of online taxi. In this 

research, researcher choose the period of the news is from March 20, 2017 to April 

10, 2017. The objectivity were measured by using Imparsiality that there are two 

dimensions. The two dimensions are Balance and Neutrality. In the dimensions of 

balance there are sub dimensions of the balance of sources (source bias) and 

criticism and praise in the news (slant). While on Neutrality there are sub dimensions 

of news sensationalism, Hyperbolic sentences, Stereotype or the use of attributes, 

Juxtapostion which means 2 different facts in news that look the same and the 

circages. 

The research method used in this research is quantitative content analysis. 

The results and discussion shows that the news on the three online media (Detik.com, 

Kumparan.com and Merdeka.com) has been proven to violate the objective news 

criteria. The violation is found in the dimensions of Imparsiality in the news of the 

three online media, especially in the dimensions of Source Bias and Slant. From these 

results are show that the news media online Kumparan.com is clean and objective 

online media during the polemic revision period of ministerial of Transportation 

regulation number 32/2016 and new ratesof  taxis online. 

Key Word: polemical,objectivity,impasilatity,balance and neutrality 
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