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LAMPIRAN



KUISIONER PENELITIAN SKRIPSI

“PENGARUH PENDAPATAN DAN IKLAN TERHADAP PERILAKU
MENABUNG DI BANK SYARIAH”

( Studi Pada Dosen Dan Karyawan FIAI Universitas Islam Indonesia)

Assalamualaikum Wr.Wb

Responden Yang Terhormat,

Saya mahasiswa Universitas Islam Indonesia, yang saat ini sedang
menempuh tugas akhir di Prodi Ekonomi Islam. Tugas akhir ini memiliki
program penelitian mengenai “Pengaruh Pendapatan dan Iklan Terhadap
Perilaku Menabung Di Bank Syariah”. Besar harapan penulis terhadap
Bpk/Ibu agar dapat berpartisipasi dengan mengisi kuesioner ini sesuai
dengan keadaan dan kondisi yang sebenarnya. Demikian, atas
kerjasamanya saya sampaikan terimakasih.

Wassalamualaikum Wr.Wb

Yogyakarta, 21 Dsember 2016

Hormat Saya,

Adam Rahmansyah
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I. Data Responden
1. Nama e
2. Jenis Kelamin

a. Laki-laki b. Perempuan

Il. Pilihlah salah satu jawaban yang disediakan sesuai dengan pengetahuan

anda dengan memberikan tanda centang ") pada kolom yang tersedia:

Keterangan:

SS : Sangat Setuju
S : Setuju

N : Netral

KS: Kurang Setuju
TS: Tidak Setuju
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A. Variabel X1 (Faktor Pendapatan)
1. Berapa pendapatan anda per bulan ?
a. <Rp.1.000.000
b. Rp.1.000.000 s/d Rp.2.990.000
c. Rp.3.000.000 s/d RP.3.990.000
d. Rp,5.000.000 s/d Rp.6.990.000

B. Variabel X2 (Faktor Iklan)

NO

Pertanyaan

SS

KS

TS

1

Iklan Bank Syariah mengandung
kebenaran tentang produk dan

layanan

Iklan Bank Syariah mengandung
kejujuran informasi tentang produk

dan layanan

Kualitas produk dan layanan dalam
iklan Bank Syariah tidak berbeda
dengan kenyataannya

Informasi tentang kualitas produk
dan layanan dalam iklan Bank
Syariah sesuai dengan kenyataannya

Keakuratan informasi tentang
produk dan layanan dalam iklan
Bank Syariah dapat di
pertanggungjawabkan

Iklan Bank Syariah menghargai
keanekaragaman etnis di masyarakat

Iklan Bank Syariah tidak
menyinggung etnis kelompok
tertentu
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8 | Iklan Bank Syariah tidak
membandingkan dengan
menunjukkan kelemahan produk lain

9 | Wanita dalam iklan Bank Syariah
berbusana muslimah

C. Variabel Y (Faktor Perilaku Menabung)
1. Sudah berapa lama menggunakan bank syariah ?
a. 1s/d 3 bulan
b. 4s/d 6 bulan
c. 7s/d9bulan
d. 10s/d 12 bulan
e. >1tahun
2. Setiap kali anda menabung, uang yang anda tabung berjumlah ?
a. Rp.500.000
b. Rp.1.000.000 s/d Rp.1.990.000
c. Rp.2.000.000 s/d Rp.2.990.000
Rp.3.000.000 s/d Rp.3.990.000
e. > Rp.4.000.000

o

SELAMAT MENGERJAKAN & TERIMA KASIH
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Lampiran 2 Hasil Data Kuisioner Responden Iklan (X2)

36
36
45

36
34
39
36
36
37
36
36
37

35

36
36
35

36
36
35

36
36
32
36
36
37
36
37

38
35

36
36
36
38
36
32
36
36
37

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | Total

NO

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
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39 3 3 3 3 4 4 4 4 4 32
Rata2 | 3,94 4 3,82 4 |4,12 | 4,02 4 14,05 4,1 4
Lampiran 3 Hasil Identitas Responden
Jenis Kelamin
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid Laki-laki 20 51,3 51,3 51,3
Perempuan 19 48,7 48,7 100,0
Total 39 100,0 100,0
Pendapatan
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid < Rp.1.000.000 2 51 51 51
Rp.1.000.000 s/d
Rp.2.990.000 12 30,8 30,8 35,9
Rp.3.000.000 s/d Rp.
4.990.000 21 53,8 53,8 89,7
Rp.5.000.000 s/d
Rp.6.990.000 4 10,3 10,3 100,0
Total 39 100,0 100,0
Waktu Menggunakan bank Syariah
Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent
Valid > 1 tahun 39 100,0 100,0 100,0
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Jumlah Menabung

Valid Cumulative
Frequency [ Percent Percent Percent

valid Rp.500.000 6 15,4 15,4 15,4

Rp.1.000.000 s/d

Rp.1.990.000 17 43,6 43,6 59,0

Rp.2.000.000 s/d

Rp.2.990.000 8| 205 20,5 79,5

Rp.3.000.000 s/d

Rp.3.990.000 41 103 10,3 89,7

> Rp.4.000.000 4 10,3 10,3 100,0

Total 39 100,0 100,0
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Lampiran 4 Tabel Validitas Iklan (X2)

Correlations

X21 X22 X23 X24 X25 X26 X27 X28 X29 | Total

X21 Pearson Correlation ,789"

1| ,6727| ,539"| ,672" 248 ,439™| ,291| ,629™| ,210 .

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 , 128 ,005| ,072 ,000| ,200| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X22 Pearson Correlation 672" ,842"

1 ,293| 1,000™| ,587"| ,414™| ,289 ,296 | ,345" .

Sig. (2-tailed) ,000 ,070 ,000 ,000 ,009| ,075 ,067| ,031| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X23 Pearson Correlation ,539" ,586"

,293 1 ,293 -018| ,429™| ,254 ,3557| ,261 .

Sig. (2-tailed) ,000 ,070 ,070 ,915 ,006| ,119 ,027| ,108| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X24 Pearson Correlation 672" ,842"

1,000™ ,293 1| ,587"| ,414™| ,289 ,296 | ,345" .

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,070 ,000 ,009| ,075 ,067| ,031| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X25 Pearson Correlation ,594"
,248| ,587" -,018| ,587" 1| ,423"| ,339° ,259| ,301

Sig. (2-tailed) ,128 ,000 ,915 ,000 ,007| ,035 , 112 ,062| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X26 Pearson Correlation 439" 716" 717

| 4147 4207|4147 4237 1 | 698|385 .

Sig. (2-tailed) ,005 ,009 ,006 ,009 ,007 ,000 ,000| ,016| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X27 Pearson Correlation ,561"

,291 ,289 ,254 ,289 , 339" ,716™ 1| ,513"| ,299 .

Sig. (2-tailed) ,072 ,075 ,119 ,075 ,035 ,000 ,001| ,064| ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X28 Pearson Correlation ,629" ,513" ,625

. ,296 ,355" ,296 ,259| ,698™ . 1| ,244 .

Sig. (2-tailed) ,000 ,067 ,027 ,067 112 ,000| ,001 ,134 1 ,000

N 39 39 39 39 39 39 39 39 39 39

X29 Pearson Correlation ,560"

,210 ,345" ,261 ,345" , 301 ,385"| ,299 ,244 1 .
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Sig. (2-tailed) 200| ,031| ,108| ,031| ,062| ,016| ,064| ,134 ,000

N 39 39 39 39 39 39| 39 39| 39| 39
Total Pearson Correlation , 789" ,561" ,560"

842" 586" | ,842%| ,594%| 717" 625" 1

Sig. (2-tailed) ,000| ,000| ,000| ,00| ,00| ,00| ,00| ,000| 000

N 39 39 39 39 39 39| 39 39| 39| 39
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Lampiran 5 Reliabilitas

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
,838 9
Lampiran 6 Regresi Linier Berganda, Uji Parsial (t) dan Uji Simultan (f)
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,463 1,996 2,236 ,032

Pendapatan ,509 ,164 ,458 3,113 ,004

Iklan ,038 ,053 ,103 , 702 A87
(a.) Dependent Variable: Perilaku Menabung
Sumber data primer diolah 2017

ANOVA?
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 4,623 2 2,311 5,089 .011P

Residual 16,352 36 454

Total 20,974 38

(a.) Dependent Variable: Y, (b.) Predictors: (Constant), Iklan, Pendpatan
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Lampiran 7 Hasil Uji Korelasi atau Hubungan (R?)

Model Summary®
Adjusted R | Std. Error of

Model R R Square Square the Estimate
1 ,4692 ,220 A77 ,674

a. Predictors: (Constant), Iklan, Pendapatan
b. Dependent Variable: Perilaku Menabung
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