BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis mengenai “Analisis Faktor Keputusan

Konsumen Produk Daur Ulang” maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

1.

Faktor kualitas dan desain berpengaruh terhadap faktor harga produk
dan juga mempengaruhi keputusan konsumen terhadap faktor
keputusan pembelian produk daur ulang dapat dilihat dari variabel
kualitas dan desain menunjukan persentase diatas 80%, kemudian dari
variabel harga menunjukan pesentase diatas 70% dan variabel
keputusan pembelian diatas 75%.

Semakin bagus kualitas dan desain semakin tepat harga yang
ditetapkan dilihat dari hasil uji T yaitu mendapatkan nilai 4,71 yang
berarti menunjukan angka signifikan. Begitu pula dengan semakin
bagus faktor kualitas dan desain maka keputusan untuk membeli
produk akan semakin banyak, dilihat dari hasil uji T yaitu
mendapatkan nilai 5,83 yang berarti menunjukan angka signifikan.
Begitu pula dengan harga yang tepat maka akan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, dilihat dari hasil uji T yaitu mendapatkan nilai

3,02 yang berarti menunjukan angka signifikan.

5.2 Saran

1.

Perlunya uji validitas untuk mengukur sah, atau valid tidaknya
kuisioner sebelum memulai analisis.
Untuk memperdalam kajian analisis sebaiknya digunakan dengan

program analysis moment of strucutural (AMOS).
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