
ABSTRAKSI

Kartu IM3 merupakan kartu lelepon seiuler berbas.s GSM 1800 yaim
dikeluarkan oleh FT. Indosat. Kartu ini mulai dipasarkan t.rulama untuk segmen 
manas.swa dan abo. Pem„,han segmen in. didasarkan pada statcmen manajemen
IMj seperti yang dilangsir oleh beberapa media cetak maupun internet 

Alasan utama pemilihan segmen mi adaiah mahasiswa dan ABG merupakan 
pasar potensial yang belum digarap secara khusus oleh provider kartu seiuler
sebeiumnya.Feluncuran perdana kartu 1M3 tampak sukses, namun sejSah
pengamat pemasaran menyaiakan ada beberapa kendala yang dihadapi oleh 1M3 
£ ran3ra?> Segme" mahaS,SWa dM ABG ,m' men8lngal 8a>'a hld"P da" "ataVbelakang mahasiswa sangat un,k dan dinamis. Permasalahan utama yang dihadapi
oien jMJ ada.an taktor apa yang mempengaruhi keputusan Mahasiswa dijogjaS
dalam pembelian kartu seiuler kususnya kartu IM3? 

Penelitian yang bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis faktorOfaktor 
yang dapat mempengaruhi keputusan Mahasiswa d, Jogjakarta dalam pembelian
kartu seiuler Mi. Sampel penelitian adaiah mahasiswa pengguna kartu IM3 van" 
ada di Vogyakarta, dengan menggunakan metode Analitik Hirarki Proses (Ai IP ,. ° 

Berdasarkan has,! perhilungan diketahu, bahwa faktor yang mempengaruhi
mahasiswa Yogyakarta dalam keputusan pem,l,ha„ kartu 1M3 adaiah atribu 
ooern?;aKnr Art50 rb\b,aya percakapan dan harea km» ^™ ^100 ribu. Ketiga taktor tersebut mempunyai bobot prioritas tingkat kepentmgan
mgg, dan mamad, keunggulan kartu sellular prabayar 1M3 dibanding kartu sellufa

lam. Ketiga atnbut yang terdiri dan ketersediaan voucher 50 ribu, biaya percakapan
dan harga kartu perdana dibawah 100 ribu juga mempunyai bobot pengaruh Z,* 
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. h 
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